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Abstract  

   Election debates, as one of the most effective types of campaign messaging, 
have an important place in political marketing. Therefore, in this research, we 
seek to identify the effective components for holding the presidential election 
debates in the Islamic Republic of Iran in a favorable way from the perspective 
of the revolutionary leader. In fact, this research, which for the first time 
examined the words of the supreme leader of the revolution regarding the 

presidential election debates, seeks to improve the quality of holding election 
debates in Iran in order to increase people's participation in elections, improve 
people's political awareness and maintain health. Elections take place. The 
method of conducting the research is that all the statements of the leadership 
from the beginning until now, which have been made in relation to the debates, 
have been examined and recorded. After that, statements were coded and the 
dimensions and components of desirable debates were identified and 
explained from the perspective of the supreme leader of the revolution. After 

reviewing the slips and primary coding, 64 secondary identifiers (basic 
themes), 19 organizing themes and 5 overarching themes have been identified, 
among which, the dimensions and components of desirable debates, which are 
overarching and organizing themes, respectively, in the form of a diagram has 
been displayed. The results indicate that reforming the form and content, along 
with reforming the way of managing debates and paying attention to the goals, 
can help to build and pay for a favorable debate. It will not be corrected. 

Keywords 
Political marketing; Favorable debate; Televised debates; Presidential 
election; Revolutionary leader. 

                                                                                                                                                                                                                                              
 Master's student in business management, Imam Sadiq University, Tehran, Iran. (Author)  

he.nemati@isu.ac.ir                        0000-0002-6972-6606 
 Associate Professor, Department of Business Management, School of Management and Islamic Studies, 

Imam Sadiq University, Tehran, Iran. m.h.bagheri@isu.ac.ir                     0000-0003-4648-6299 
 

 PhD student in public management, Imam Sadiq University, Tehran, Iran. 

15m.bagheri@isu.ac.ir                       0009-0009-9958-8740 
 

https://smt.isu.ac.ir/article_76541.html
https://smt.isu.ac.ir/article_76541.html
https://smt.isu.ac.ir/article_76541.html
https://smt.isu.ac.ir/article_76541.html
https://smt.isu.ac.ir/article_76541.html
https://smt.isu.ac.ir/article_76541.html
https://smt.isu.ac.ir/article_76541.html
https://smt.isu.ac.ir/article_76541.html
https://smt.isu.ac.ir/article_76541.html
https://smt.isu.ac.ir/article_76541.html
https://smt.isu.ac.ir/article_76541.html
https://smt.isu.ac.ir/article_76541.html
https://www.orcid.org/0000-0002-2557-3951
https://www.orcid.org/0000-0002-2557-3951
https://www.orcid.org/0000-0002-2557-3951


 مقاله پژوهشي، )انديشه مديريت( انديشه مديريت راهبرديفصلنامه علمي 

 42-1 ، صص.1401تابستان (، 32)پياپي  دوم، شماره شانزدهمسال  

هاي مناظرات مطلوب انتخابات رياست جمهوري در ايران از لفهؤشناسايي ابعاد و م
 منظر رهبر معظم انقلاب

 
 الدين نعمتيحسام

 07/08/1401تاريخ پذيرش:            14/60/1401تاريخ دريافت:         
 کنيالهدي باقريمصباح

 روز نزد نويسنده)گان( بوده است. 1مقاله براي اصلاح به مدت             
 کنيمحمدامين باقري

     

 چکيده
بازاریابی همی در دهی مبارزاتی، جایگاه مهای پیامثیرگذارترین گونهأعنوان یکی از تمناظرات انتخاباتی به

ثر جهت برگزاری مناظرات مؤهای لفهمؤرو در تحقیق حاضر به دنبال شناسایی اینسیاسی دارد. از
انتخابات ریاست جمهوری در جمهوری اسلامی ایران به نحو مطلوبی از منظر رهبر انقلاب هستیم. در 

امون مناظرات انتخابات حقیقت این تحقیق که برای اولین بار به بررسی سخنان رهبر معظم انقلاب پیر
ریاست جمهوری پرداخته است، به دنبال ارتقاء کیفیت برگزاری مناظرات انتخاباتی در ایران است تا از 
این طریق، افزایش مشارکت مردم در انتخابات، ارتقاء آگاهی سیاسی مردم و حفظ سلامت انتخابات رقم 

ات رهبری از ابتدا تاکنون که در رابطه با بخورد. روش انجام تحقیق بدین صورت است که تمامی بیان
اند. پس از آن، بیانات کدگذاری برداری شدهمناظرات انجام گرفته است، مورد بررسی قرار گرفته و فیش

اند. پس های مناظرات مطلوب از منظر رهبر معظم انقلاب شناسایی شده و تبیین شدهلفهمؤشده و ابعاد و 
 5مضمون سازمان دهنده و  19شناسه ثانویه )مضمون پایه(،  64ها و کدگذاری اولیه، از بررسی فیش

مین های مناظرات مطلوب که به ترتیب مضالفهمؤمضمون فراگیر شناسایی شده که در این میان، ابعاد و 
باشند، در قالب یک نمودار به نمایش گذاشته شده است. نتایج حاکی از این دهنده میفراگیر و سازمان

تواند است که اصلاحات فرمی و محتوایی، در کنار اصلاح شیوه مدیریت مناظرات و توجه به اهداف، می
نیز وظایفی دارند که تا به ساخت و پرداخت یک مناظره مطلوب کمک کند، در این میان خود کاندیداها 

 به آنها پایبند نباشند، فرآیند مناظرات اصلاح نخواهد شد.

 واژگان کليدي
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 چارچوب نظري پژوهش و   مقدمه

(، بازاریابی سیاسی با چهار  2007دان، فیل هریس و همکارانشان )   طبق سخنان استیفن 
چالش عمده مواجه است. در ابتدا، ما نیازمند تبدیل بازاریابی سیاسی به علم بازاریابی  

ای و  سیاسی هستیم. دستیابی به این هدف در وهله اول نیاز به توسعه تحقیقات زمینه
بینش  پایگاه ایجاد  برای  مرکزی  داده  بازاریابی  های  فرآیند  به  نسبت  متعالی  بصیرت  و 

باشد. بازاریابان و دانشگاهیان ، بازاریابی سیاسی نیازمند مدرنیزه شدن میسیاسی دارد. ثانیاً
باید در پی آزمودن قابلیت کاربرد اصول و مبانی بازاریابی سیاسی در بافت سیستم سیاسی  

بازاریابی سیا محلی و شناسایی استراتژی برتر  برای ایجاد یک  های  باشند. این گام  سی 
ما باید روابط بین بازاریابی سیاسی،    اًنظریه عمومی بازاریابی سیاسی ضروری است. ثالث 

گری و دولت را تعیین کنیم. در نهایت، هر گونه نظریه درباره بازاریابی سیاسی باید  لابی
های نوین برای  روشهای مدرن و دستیابی به  در برگیرنده تغییرات موجود در دموکراسی

 (. 21  ، ص.1393افزایش میزان مشارکت شهروندان باشد )نیومن، کوالینا و فالکوفسکی، 
ثر برای  ؤهای ملفهین پژوهش قصد دارد تا با بررسی مؤتوجه به توضیح داده شده، ا  با

مناظره  در    1ساخت یک  ریاست جمهوری  انتخابات  مناظرات  برگزاری  مطلوب، سطح 
اسلامی   بومیجمهوری  با  و  داده  افزایش  را  در کشور،  ایران  انتخاباتی  مناظرات  سازی 

ناظرات انتخابات  های ذکر شده برطرف نماید. در حقیقت مچالش دوم را از میان چالش
گیرد و در عنوان یک محصول سیاسی مورد مطالعه و بررسی قرار میریاست جمهوری به

برای طراحی    ستاایمقدمهو این تحقیق  شود  جهت ارتقاء و بهبود این محصول تلاش می
عنوان ه از دیدگاه رهبر معظم انقلاب بهمدل بومی مناظرات انتخابات ریاست جمهوری ک

 بالاترین مقام رسمی کشور بررسی شده است.
می سیاسی  بازاریابی  پژوهش  این  نظری  مناظرات  باشدچارچوب  جایگاه  زیرا   .

و  بحث  بازاریابی سیاسی مورد  منظر  از  در سراسر جهان،  ریاست جمهوری  انتخابات 
گیرد. مناظرات انتخاباتی در واقع محلی است که در آن نامزدهای انتخاباتی  بررسی قرار می

می یکدیگر  با  رقابت  میبه  بحث  سیاسی  بازاریابی  در  که  هرآنچه  و  به  پردازند  شود، 
 های سیاسی جهت کسب قدرت مربوط است.بترقا
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بازاریابی سیاسی به استفاده یک حزب یا نامزد از پژوهش  »  (1997)  2رینگ طبق نظر  
نظری و تحلیل محیط جهت تأمین و ترویج یک برنامه رقابتی در راستای درک اهداف  

نز، برنان و  . بای«شودا گفته میدهندگان در ازای رأی آنههای رأیسازمانی و اقناع گروه
سیاسی    ( 2003)  3ایگان  بازاریابی  کردند.  ارائه  سیاسی  بازاریابی  از  چندبخشی  تعریف 
 تواند:ای است که توسط آن سازمان سیاسی میوسیله
به صورت مستقیم و غیرمستقیم،   دهندگانهای خود را به حامیان و سایر رأیپیام.  1

 هدفمند و غیرهدفمند انتقال دهد.

دهندگان و منابع خارجی را توسعه دهد تا  اعتبار و صداقت با حامیان، دیگر رأی.  2
 سرمایه خود را افزایش داده و ساختارهای مهم ملی و محلی را مدیریت کند. 

قانون.  3 نفوذ،  و عمومبا حامیان، صاحبان  رقبا  و   گذاران،  توسعه  راستای  در  مردم 
 گو باشد. ها تعامل برقرار کرده و پاسخها و استراتژیسازگاری سیاست

رود را از  ها و هر آنچه که از یک رهبری در یک دولت انتظار میاطلاعات، توصیه.  4
 های گوناگون به اطلاع شرکا برساند.طریق رسانه

نیازمندی.  5 و  آنهپ های کممنابع آموزشی و اطلاعاتی  برای نامزدها، نمایندگان  ا،  ین 
 بازاریابان و سایر فعالین حزبی محلی را فراهم کند. 

فوذ را برای حمایت از نامزد  ها و سایر صاحبان ندهندگان، رسانهتلاش کند تا رأی.  6
 (.40  ، ص.1396حمایت رقبا منع کند )سیاری،  نظر سازمان مجاب کرده و یا از  مورد

دهندگان و مردم، ممکن است بر مبنای ارتباطات  داها با رأیارتباط احزاب و کاندی 
مستقیم یا غیرمستقیم باشد. هدف از چنین ارتباطی برای نامزدها و احزاب، ترغیب نمودن  

های سیاستمداران است که در حوزه بازاریابی سیاسی،  دهندگان به پذیرفتن دیدگاهرأی
گردهمایی از طریق  است  ممکن  امر  مناظراین  برنامهها،  تبلیغات  ات،  و  اطلاعاتی  های 

 (.173 ، ص. 1393سیاسی محقق گردد )نیومن، کوالینا و فالکوفسکی،  
دهی مبارزاتی تحت  های پیامدر این پژوهش قصد داریم تنها به بررسی یکی از گونه

یم. عنوان مناظرات انتخاباتی بپردازیم و متناسب با شرایط کشور، مناظرات را طراحی کن
گذارد. تغییر  دهندگان میثیرات فراوانی بر رفتار و ترجیحات رأیانتخاباتی تأ  مناظرات

رأینگرش و رفتار بخش از  از  هایی  قبل  به  از مشاهده مناظرات، نسبت  دهندگان پس 
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کاهش   یا  افزایش  در  انتخاباتی،  مناظرات  همچنین  مدعاست.  براین  شاهدی  مناظرات 
ان در  مردم  میز مشارکت  افزایش  و  آنهتخابات  آگاهی  از شرایط کشور و صلاان  حیت  ا 

رو موضوع مناظرات انتخاباتی در بازاریابی سیاسی کشور  اینثر است. ازنامزدها بسیار مؤ
 باشد.ما حائز اهمیت می

گیرد که  پژوهش حاضر مناظرات انتخاباتی را به مثابه یک محصول سیاسی در نظر می
شود. تعاریف متعددی پیرامون  طراحی نهایی این محصول در سازمان صداوسیما انجام می

  عقیده دارد که محصول  (2019)  4مارشمنت   -میان لیزمحصول سیاسی وجود دارد. در این  
  از  سیاسی  فعال   یا  سازمان  یک  رفتار  کل   بلکه  شود،میرا شامل ن  هاسیاست  فقط  سیاسی
  .نیستند ملموس یا کنترل  قابل انهآ همه که است داوطلبان  و سیاسی هایشخصیت جمله

 کند: سپس انواع محصولات سیاسی را به شرح زیر بیان می
 نظر،  تجدید  درخواست/    حمایت  شخصیت،  تصویر،  اختیارات،  -  نامزد/    رهبری.  1

 با  رابطه  ،(مجلس  نمایندگان  اعضا،  کابینه،  مستشاران،)  حزب  سازمان  بقیه  با  ارتباط
 .هارسانه

 عنوانبه-  انتخابات   نامزدهای( /  مجلس  نمایندگان  سناتورها،)  مقننه  قوه  اعضای.  2
 . هستند جامعه نماینده چقدر اینکه   ا،آنه فعالیت ماهیت، مثال:

  شخصیت )  اآنه  ماهیت  استخدام،  اختیارات،  -  رسمی  حامیان  یا  عضویت.  3
 (. رهبر با رابطه  رفتار،  وفاداری، فعالیت،  ایدئولوژیک،

 روابط  دفتر،  قدرت  نفوذ،  نقش،  -(  غیره  و  مشاوران  متخصصان،  محققان،)  کارکنان.  4
 .حزب  سازمان  هایبخش سایر با اآنه
 . سرود لوگو، نام، -نماد . 5
 . قوانین /اساسی  قانون. 6
 . هاگردهمایی ها،کنفرانس  جلسات، - فعالیت. 7
)می  اجرا  قدرت  در  که  هاییآن  و  فعلی  پیشنهادی،  -  سیاست.  8  -Leesشوند 

Marshment, 2019, p. 3-5 .) 
با   رابطه  تأدر  رأیبحث  رفتار  بر  انتخاباتی  مناظرات  پژوهشثیرات    هایدهندگان، 

های انجام شده حاکی از این است  متعددی صورت گرفته است. نتایج حاصل از پژوهش
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دهندگان عقیده  درصد از رأی  18کرواسی،    2005که؛ در انتخابات ریاست جمهوری سال  
مناظره از  را پس  این کشور  نامزدهای ریاست جمهوری  به  تلویزیونی  خود راجع  های 

برگزار شد،    1995است جمهوری لهستان که در سال  تغییر دادند. همچنین در انتخابات ری
ها،  دهنده پس از مناظرات سیاسی مشاهده گردید. مطابق بررسییتغییر در ترجیحات رأ

در بین تماشاچیان مناظرات انتخاباتی، افزایش خالصی    5حمایت از اَلکساندر واسنیفسکی
والسا   8معادل   لخ  از  اما حمایت  داشته است  میزان  افزایشی    6درصد  نداشت. همچنین 

یومن، کوالینا و حمایت افرادی که مناظره را تماشا نکرده بودند، هیچ تغییری نداشت )ن
 (.185- 186  ، ص.1393فالکوفسکی، 

درمی دست،  این  از  مواردی  بررسی  دیگر  با  به  نسبت  سیاسی  مناظرات  که  یابیم 
رو، اینکند. ازبیشتری را به خود جلب میمبارزاتی، مخاطب بسیار    دهی های پیامگونه

مناظرات انتخاباتی به دلیل ایجاد درگیری ذهنی بیشتر در مردم، احتمال مشارکت مردم  
هایی که در خلال مناظرات میان در انتخابات را افزایش داده و همچنین به سبب بحث

مسائل سیاسی و صلاحیت نامزدها افزایش    گیرد، آگاهی مردم نسبت بهنامزدها شکل می
 یابد.   می

مناظره بیوکَنِن،  و  بِیکِن  نیومن،  مارشمنت،  کاتلر،  اندیشمندانی همچون  نظر  های  از 
ا منوط به  عمومی است که البته اثربخشی آنه  ای برای تنویر و رشد افکارتلویزیونی شیوه

مناظره انتخاباتی چنانچه بتواند  است. بنابراین  ت اصول و شیوه برگزاری مطلوب آنهشناخ
ا  های آنهها و تصمیمموده، برنامهرسانی، فضای رقابت میان نامزدها را روشن نبا آگاهی

در جهت مردم شفاف سازد، حتما  برای عموم  نقش  را  به مسیر درست  انتخابات  دهی 
 (.  1400محمدی، علیبسزایی خواهد داشت )

طور  دهنده بالقوه بهمیلیون نفر رأی  هاست که دهمناظرات، تنها فرصت در طول مبارزه ا
نشسته یکدیگر  روبروی  که  حالی  در  را  آنان  و  کرده  تمرکز  کاندیداها  بر  اند  همزمان 

سپارند و زبان بدن  دهند گوش میهای واحد میال هایی که آنان به سؤ ینند، به جواببمی
دهند )نیومن، د ملاحظه قرار میهای کاندیدای دیگر مورهر کاندیدا را در واکنش به جواب

 (. 181، ص. 1393کوالینا و فالکوفسکی، 
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،  ( اعتقاد دارد که مناظرات، به سه دلیل اهمیت وافری دارند. اولًا2000)  7م بنویت اویلی
تماشاچیان می به  را  این فرصت  را    دهدمناظره  مقام و قدرت  که مدعیان اصلی احراز 

ببینند، رو در رو با آنان ملاقات کنند و در مورد موضوعات یکسانی به بحث بپردازند.  
دهندگان فرصت مقایسه کاندیداها در یک دوره زمانی نسبتا طولانی را  بدین ترتیب، رأی

اظره عقایدی از کاندیدا  توانند در من، تماشاچیان میدر مناظره سیاسی خواهند داشت. دوماً
برنامه آن  برای  قبلا  که  نمایند  مشاهده  سوماًرا  است.  نگرفته  مناظراتریزی صورت   ،  

به دیگر گونه پیامسیاسی نسبت  به خود های  را  بیشتری  بسیار  مبارزاتی، مخاطب  دهی 
به  نشان می  ( خاطر2000)  8کند. استیفن کولمنجلب می سازد که مناظرات تلویزیونی 

های جمعی داشته باشند،  ای به رسانهکند که دسترسی یکسان و عادلانهیداها کمک میکاند
بر   آموزشی  اثر  بشناسند و یک  را  رقیبان  و موضع دیگر  وادار کنند که جایگاه  را  رقبا 

 (. 182 ، ص.1393شهروندان داشته باشند )نیومن، کوالینا و فالکوفسکی، 
می نشان  مناظرات  به  راجع  مدرن  به تحقیقات  زنده،  تلویزیونی  مناظرات  که  دهد 

تماشاچیان این امکان را خواهد داد که درباره مسائل مهم به یادگیری بپردازند و با عقاید  
شوند. کاندیدا درباره مشکلات عمده اجتماعی و اقتصادی کشور و سیاست خارجی آشنا  

هالبروک  می1999)  9توماس  نشان  خاطر  مان(  عمده  رویدادهای  که  مناظرات،  سازد  ند 
برانگیختن مر از  کلیطورشوند. بهکسب اطلاعات می  دم برایموجب  ، تماشاچیان پس 

شرکت در یک مناظره دارای اطلاعات بیشتری در مورد کاندیداهای ریاست جمهوری  
علاوه، زمینه ارائه اطلاعات نیز بر میزان کسب  به قبل از مناظره( خواهند شد. به)نسبت  

 (. 183 ، ص.1393آن اطلاعات اثرگذار است )نیومن، کوالینا و فالکوفسکی، 
های کاندیدا بر مبنای استدلال  ها و توانمندیارزیابی مهارت  مواجهه مستقیم موجب

گردد. مواجهه مستقیم، ادراکات و تصاویر ذهنی دو طرف )کاندیداها( را در  و بحث می
کند تا بفهمند که کدام کاندیداها در  دهد و به آنان کمک میذهن تماشاچیان شکل می

ر، تعداد افرادی است که حاضرند در  تر عمل کرده است. یک عامل مهم دیگمناظره موفق
، ص.  1393نیومن، کوالینا و فالکوفسکی،  ی دهند )ین و پس از مناظره، به کاندیدا رأ ح

183.) 
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تر خواهد شد که فرد نه تنها اثر این مناظرات  به هر حال تحلیل مناظره هنگامی پیچیده
- قالب مناظره لینکلنرا مدنظر قرار دهد،  بلکه به ساختار آن نیز توجه کند. فرمت و  

.  2. مواجهه  1عنوان قالب ایده آل برای مناظره است، شامل پنج جزء بود:  داگلاس که به
. جلب حمایت مخاطبان  5. موضوعات واضح  4. دوطرف )کاندیدا(  3زمان مساوی و برابر  

 (.184 ، ص.1393یومن، کوالینا و فالکوفسکی،  )ن
ها موجب تسهیل فرآیندهای  که این مناظره  دهد ها پیشنهاد مینتایج حاصل از مناظره

می مسائل  دموکراتیک  به  راجع  کاندیداها  دیدگاه  بین  تمایز  ایجاد  و  فهم  به  زیرا  شود 
می شایانی  کمک  اجتماعی  و  که  اقتصادی  نیست  معنا  بدان  امر  این  حال،  هر  به  کند. 

  ( 2000ام بنویت ) ویلیتر انجام دهند.  توانند نقش خود را بهتر و اثربخشها نمیمناظره
 های ریاست جمهوری ارائه داده است: شش پیشنهاد ویژه برای بهبود شکل و قالب مناظره

 مناظره باید بر یک موضوع واحد تمرکز نماید. . 1

 دهندگان بچرخد. ترین مسائل مدنظر رأیمناظره باید حول محور مهم. 2

 کاندیداها شود. مناظره باید موجب تشویق رقابت بین . 3

 دهندگان باشد نه روزنامه نگاران.کننده درد دل رأیالات باید بیانسؤ. 4

کوالینا   الاتی را بپرسند )نیومن،جازه داشته باشند که از یکدیگر سؤکاندیداها باید ا. 5
 (.213 ، ص.1393و فالکوفسکی،  

خاطبان برای شرکت  ثیر را بر روی م ات انتخاباتی در صورتی بیشترین تأبنابراین مناظر
ا  همچنین کمک بیشتری به شناخت آنه   در انتخابات ریاست جمهوری خواهد گذاشت و

 از کاندیداها خواهد کرد که از ساختار قوی و منظمی برخوردار باشد. 

کیفیت   و  یکسو  از  ایران  اسلامی  جمهوری  سیاسی  بازاریابی  در  مناظرات  اهمیت 
رة اخیر انتخابات ریاست جمهوری کشورمان  پرنوسان مناظرات انجام شده در چهار دو

هایی، کیفیت  توان با انجام پژوهشاز سوی دیگر، محقق را به این نتیجه رسانده که می
های یک مناظره مطلوب  لفهی را بهبود بخشید و با شناسایی مؤبرگزاری مناظرات انتخابات 

اثر مقدس جمهوری اسلامی،  نظام  اهداف  و  کشور  فرهنگ  با  متناسب  را  و  آن  بخشی 
 افزایش داد.
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ثیرگذاری مناظرات بر مردم، کاندیداها و حاکمیت  های اخیر، ما شاهد میزان تأدوره   در
ثیرگذاری، در تغییر نگرش رای دهندگان  های مثبت و منفی این تأینکه جنبهایم؛ کما ابوده 

رأین رفتار  تغییر  نامزدها،  به  انتخابات،  دهندگانسبت  در  مشارکت  کاهش  یا  افزایش   ،
های اجتماعی  افزایش آگاهی مردم نسبت به مسائل کشور و بعضا افزایش میزان شکاف

 و دوقطبی شدن جامعه، خودش را نشان داد. 
مختلف در    های رخدادهایی که حین برگزاری مناظرات ریاست جمهوری در دوره 

ها نمایان شد، نشان داد که اگر  ایران اتفاق افتاد و همچنین نتایجی که پس از انتخابات
تواند برای کشور  مدل مطلوبی برای مناظرات انتخاباتی وجود نداشته باشد، تا چه حد می

ریزی  های عموم مردم در برنامهمشکل ساز باشد. عدم توجه به مسائل کشور و دغدغه
ترین برنامه انتخاباتی )مناظره( را در پی خواهد داشت  رات، اعتبارزدایی از مهمرای مناظب

و در نتیجه، درگیری ذهنی مردم نسبت به موضوع انتخابات کمتر شده و از اهمیت آن  
ا  بت به انتخابات شده و مشارکت آنه رغبتی مردم نسشود. همین امر منجر به بیکاسته می

مشاهده    1400توان در انتخابات  ای از آن را میکه نمونه  دهد را در انتخابات کاهش می
کرد. علاوه بر کاهش مشارکت مردمی در انتخابات، برگزاری مناظرات به شیوه نادرست  
برای   است  ممکن  اثرگذار،  رویداد  این  مدیریت صحیح  عدم  همچنین  و  غیرجذاب  یا 

شاهد بودیم. رفتارهای    1388ای از آن را در انتخابات  سازی کند که نمونهکشور بحران
و در بعضی موارد    1388هایی که در اثناء انتخابات  اخلاقیخلاف قانون، خلاف شرع و بی

های بعدی اتفاق افتاد، منجر به ایجاد تفرقه و بدبینی بین مسئولین نظام و به در انتخابات
ای فراوان ه تبع آن میان آحاد مختلف جامعه گردید که از قِبَل آن، کشور دچار خسارت

 شد. 
برای اصلاح مناظرات، لازم است ساختار آن مورد بررسی و بازبینی جدی واقع گردد  
و در دو زمینه فرم و محتوا تغییرات اساسی انجام شود. همچنین مدیریت مناظرات باید  

ای باشد که دائما از انحراف سیر منطقی مناظرات توسط نامزدها جلوگیری کرده  به گونه
توان از نظرات کارشناسان مربوطه  ریل مناسب خود قرار دهد. برای این کار میو آن را در  

نویات  فکر هستند بهره برد. در این میان، استفاده از منی که در این زمینه صاحبو کسا
به  ای بهحضرت آیت الله خامنه انتخاباتی را  تاکنون مناظرات  عنوان ولی امر جامعه که 
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اند، برای ما  لال هر مناظره رهنمودهای خود را بیان فرمودهاند و در خدقت بررسی کرده
 ثیرگذار باشد.  تواند تأشیوه برگزاری مناظرات میراهگشا بوده و در اصلاح 

های یک  لفهطریق بررسی سخنان رهبر انقلاب، مؤلذا این پژوهش درصدد است تا از  
اثربخشی مناظرات د بهبود  مناظره مطلوب را بررسی کرده و ضمن افزایش  ر جامعه و 

ای شناسایی شده در این  هلفهرو مؤاینمت انتخابات را تضمین نماید. ازبرگزاری آن، سلا
ای برای ارائه سیاست کلانی در بحث مناظرات انتخاباتی است که  عنوان زمینهپژوهش، به

ی  باشد و کلیه نکات ارائه شده، در راستا اجرایی کردن آن بر عهده سازمان صداوسیما می
های ریاست  تر برنامه مناظرات تلویزیونی در زمان انتخاباتبرگزاری هرچه بهتر و صحیح

 گردد. رو مطرح میجمهوری پیش

 پژوهش   پيشينه. 1

که  اند  های متعددی در این زمینه انجام شدهتوجه به اهمیت موضوع مناظرات، پژوهش  با
 شود:ا اشاره میدر اینجا تنها به بخشی از آنه 

عنوان یک  های تلویزیونی بهثیر مناظره»تأ  (، در پژوهش1394ِشریفی و همکاران ).  1
«  92جمهوری سال  دهندگان در انتخابات ریاست  دهی به نظر رأیروش تبلیغاتی بر شکل

ترین توانمندی  ی مردم و مهمدهی به رأ ین روش تبلیغاتی در شکلثرتربه دنبال یافتن مؤ
تایج این پژوهش نشان تی در جلب آرای عمومی بوده است. نلازم برای نامزدهای انتخابا 

تأمی که  پاسخدهد  رای  بر  تبلیغ  روش  مناظرهثیرگذارترین  و گویان،  تلویزیونی  های 
ترین توانمندی نامزدها در جلب آرای مردم، قدرت سخنوری و خطابه است. همچنین  مهم

گویان باقی مانده، پاسخ  در ذهن  92تمام جملاتی که از تبلیغات ریاست جمهوری سال  
 های تلویزیونی است. مربوط به مناظره

های خبری  ها و پایگاه(، در پژوهشِ »تحلیل گفتمان خبرگزاری1392نیا )شمسایی. 2
مناظره درباره  )  هایداخلی  ملی  رسانه  روش  1392-1388انتخاباتی  از  استفاده  با   »)

مناظره بازنمایی  نحوه  گفتمان  تحلیل  صداوسیمای  عملیاتی  سیاسی  و  انتخاباتی  های 
های خبری داخلی در بازه زمانی چهار  ها و پایگاهجمهوری اسلامی ایران در خبرگزاری

محور    144پس از تحلیل گفتمانی    علاوه،( را مورد ارزیابی قرار داد. به1388-1392ساله )
مورد نقطه قوت و   11رسانه سایبری داخلی،    30های اساسی از اخبار، مقالات و گزارش
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های سایبری داخلی شناسایی و بررسی  ها از نگاه رسانهمورد نقطه ضعف این مناظره 19
مناظره تقویت  در خصوص  نکاتی  و  پیشنهادها  الگوی مطلوب  شد. سپس  ترسیم  و  ها 

 های انتخاباتی و سیاسی در رسانه ملی جمهوری اسلامی ایران ارائه شده است. ناظرهم

3  .( شیرمحمدی  و  بکایی  مقاله1388نظام  در  تطبیقی  (،  »مقایسه  عنوان  تحت  ای 
)سال  مناظره ایران  تلویزیونی  مناظره  مجموعه  دو  آمریکا«،  و  ایران  تلویزیونی  های 
طریق مشاهده فیلم و عناصر بصری و محتوایی  م( را از  2008ش( و امریکا )سال  1388

اند از:  اند که عبارتبندی کردهدخیل در آن بررسی و نتایج آن را در هفت مقوله دسته
مناظره تعداد  تقسیمدکور، مجری، موضوعات، اعلام زمان، مکان،  این  ها و  بندی زمان. 

ها انجام گرفته است،  تفاوت بندیهای فوق و تنها با مقولهتحلیل که با تطبیق فیلم مناظره
نتیجه می این  مناظرهبه  بیشتری همراه  رسد که  با دقت، صراحت و مطالعه  امربکا  های 

ها از لحاظ  است و مجری تسلط بیشتری بر روند مناظره و پیشبرد آن دارد. این مناظره
د  تر و تعداد جلسات برگزاری میان دو نامزموضوعات مورد بحث نسبت به ایران متنوع

 بیش از یکبار است.
)علی.  4 سه1400محمدی  الگوی  »بازنگری  عنوان  تحت  پژوهشی  در  وجهی  (، 

ای از نگاه اسلامی« به الگوی سه وجهی مناظره اشاره کرده رسانه-های انتخاباتیمناظره
گیرد. اهمیت این الگوی ساده که از سه رکن »مردم«، »رسانه« و »نامزد انتخاباتی« شکل می

ی تعامل این سه جزء است. این الگو گرچه به خوبی به کارکرد این اجزا توجه  در چگونگ
های اسلامی ما هماهنگ نیست. این  دارد، اما به دلیل تفاوت در خاستگاه فکری با آموزه

پژوهش از طریق مصاحبه هدفمند و نیمه ساختار یافته اجزای این الگوی کاربردی را از  
بازتعریف می به    کند.نگاه اسلامی  نتایج پژوهش، رکن »مردم« در نگاه اسلامی  بر پایه 

یابد و چنین تعریفی وظیفه رسانه ملی را فراتر از »آگاهی  جایگاه »خلق الله« ارتقاء می
کند. همچنین نامزدها را متعهد  بخشی صرف« در چارچوب »میانجی عادل« تعریف می

و روشن نمودن افکار مردم  گویی« را بر مبنای کسب رضایت الهی  سازد که »حقیقتمی
 دنبال نموده و اصل تقدم اسرار افراد و جامعه اسلامی را بر منفعت خویش رعایت نمایند.
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 اسلامي از نگاه  تيانتخابا هايه(: الگوي سه وجهي مناظر1)نمودار  

 
 
 
 
 
 
 
 

 ( 1400منبع: )علی محمدي، 

(، در پژوهشی با عنوان »تبیین الگوی  1397و امیری )  در پژوهش دیگری، صدقی.  5
انتخاباتی«  های  کنندگان با مورد مطالعه مناظرهانتخاب راهبرد کنش گفتگویی توسط مناظره

ای  علی و زمینه  کنندگان، شرایط های بین مناظرهها و کنشبندی انواع تعاملدستهپس از  
شناسایی کرده و الگویی پارادایمی برای  را برای انتخاب راهبردهای متفاوت برای کنش،  

مناظره کردهمدیریت  پیشنهاد  یافتهها  هرچند  اند.  که  است  آن  از  حاکی  مقاله  این  های 
عا و اقناع یا کنش  کنندگان در انتخاب رویکرد ادهای شخصی و شخصیت مناظرهویژگی

تأ دفاع  و  دوران حمله  در  سیاسی  فضای  ناگهانی  شدن  باز  و  تغییر  اما  است،  ثیرگذار 
پیشانتخابات،   انتخاباتی،  تبلیغات  زمان  بودن  عدمکوتاه  برگزارکننده  بی  فرض  طرفی 

قواعد و  ساختار  نامناسب  چینش  بینندگان،  و  نامزدها  از  برخی  نزد  تلویزیونی    مناظره 
دگان به جای گفتگو به تنش و درگیری  کننمناظره، عواملی است که باعث شده مناظره
ای قالب و قواعد  ها باید به یک رویداد رسانهگرایش یابند. برای مدیریت مناسب، مناظره

 .مشخص تبدیل شوند
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 کنندگان کنش گفتگويي توسط مناظره رد راهب انتخاب (: الگوي2نمودار )

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ( 1397منبع: )صدقی و امیري، 

ای از نگاه اسلامی«،  رسانه-های انتخاباتیوجهی مناظرهدر مقاله »بازنگری الگوی سه
ها و نامزدها( اشاره شده است و  به سه جزء اصلی مناظرات انتخاباتی )شهروندان، رسانه

الگوی سه وجهی کارکرد  ارتقاء  مفاهیم  در جهت  براساس  مجددا  آن  اجزای  اسلامی  ، 
ا به خوبی تبیین شده است. همچنین در پژوهش »تبیین الگوی  بازتعریف شده و رابطه آنه

مناظره توسط  گفتگویی  کنش  راهبرد  مناظرهانتخاب  مطالعه  مورد  با  های  کنندگان 
منطقی شدن    انتخاباتی«، به ارائه یک راهبرد )کنش گفتگویی( جهت هرچه بیشتر تعاملی و

 ها اقدام شده است.مناظره
این در حالی است که تحقیق پیش رو در نظر دارد با استفاده از بیانات رهبر معظم 
محیط جمهوری   اقتضائات  و  به شرایط  نسبت  آگاه  و  شرع  حاکم  مقام  در  که  انقلاب 

ن را به های مناظرات مطلوب را شناسایی کرده و آلفهباشند، ابعاد و مؤسلامی ایران میا
عنوان بندی کرده که بهتولیان امر بستهنحوی برای دستگاه مربوطه )سازمان صداوسیما( و م

 های بعدی مورد استفاده قرار گیرد.یک بسته اجرایی و عملیاتی برای انتخابات
 

 (شرایط علی(

شدن فضای  باز

 سیاسی 

طرفی رسانهبی  

پذیری مسئولیت

 مناظره کنندگان

له محوری( و)مق  

ایرویداد رسانه  

گر( )شرایط مداخله  

 ساختار و قالب مناظره

های صریح و بستهسؤال  

 قواعد شفاف

 

ای( )شرایط زمینه  

 تکثرگرایی در رسانه 

اختیار میاندار صاحب  

فرض نسبت به پیش

 مناظره

 )راهبردها( 

انتخاب کنش 

 ادعا و اقناع

 

 )پیامدها( 

ابهثمناظره به م  

رویارویی 

دیدگاه ها
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 الات پژوهش سؤ. 2

 ال اصلیسؤ
 مناظره مطلوب از نگاه رهبر انقلاب چگونه است؟ . 1

 الات فرعی سؤ
 اند؟ ابعاد یک مناظره مطلوب از نگاه رهبر انقلاب کدام. 1

 اند؟ های هر بُعد از یک مناظره مطلوب از نگاه رهبر انقلاب کداملفهمؤ. 2

 روش پژوهش . 3

این پژوهش بر اساس هدف، کاربردی و بر اساس ماهیت کیفی است. روش تحلیل داده  
ای و کارامد  های پایهشاز نوع روش تحلیل مضمون است. تحلیل مضمون یکی از رو

( برای شناخت،  Braun & Clarke, 2006تحلیل کیفی است  تحلیل مضمون، روشی   .)
های متنی  های کیفی است. این روش، فرایندی برای دادهتحلیل و گزارش الگوهای داده

کند )عابدی  های غنی و تفصیلی تبدیل میهای پراکنده و گوناگون را به دادهاست و داده
 (.151  ، ص.1390، زادهتسلیمی، فقیهی و شیخ ،جعفری

تاکنون به سؤدر این پژوهش برای پاسخ دادن   الات، آن دسته از بیانات رهبری که 
پیرامون مناظرات انتخابات ریاست جمهوری و اساسا موضوع مناظره انجام شده است،  

منبع ما در این زمینه، سایت   بوده است.   KHAMENEI.IRمورد بررسی قرار گرفته که 
از شبکه مضامین  ها نیز  بنابراین متون مرتبط با مناظرات کدگذاری شدند. برای تحلیل داده

دهنده و بندی کرده و مضامین پایه، سازماناستفاده گردید. بدین صورت که کدها را دسته
ا پیشنهاد مضامین را تبیین کرده و برای آنهفراگیر تشکیل داده شدند. در نهایت هر کدام از  

 عملیاتی داده خواهد شد. 
 کند: مند میهای زیر را نظامشبکه مضامین بر اساس روش مشخص، مضمون

 های پایه )شناسه و نکات کلیدی هر متن( الف( مضمون
 های اصلی( دهنده )مقولات ترکیب و تلخیص مضمونهای سازمانب( مضمون
عنوان  دربرگیرنده اصول حاکم بر متن به  های عالیهای فراگیر )مضمونج( مضمون

 کل(
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مضمون این  نقشهسپس  صورت  به  میها  رسم  وب  شبکه  که های  آن    شود  در 
شود  ا نشان داده میاین سطح همراه با روابط میان آنههای برجسته هر یک از  مضمون

 (. 159- 181 ، ص.1395)سیدجوادین، تنعمی و مختاری، 

 پژوهش هاييافته . 4

. در ادامه، مراحل پژوهش  پذیردروش تحلیل مضمون طی سه مرحله و شش گام انجام می
 شود. و نتیجه توضیح داده می

 مرحله اول: تجزیه و توصیف متن
 گام اول: آشنا شدن با متن  -

 گام دوم: ایجاد شناسه اولیه  -

 هاگام سوم: جستجو و شناخت مضمون -
  م به کدگذاری در این مرحله طی مطالعه و بررسی بیانات رهبری، در دو مرحله اقدا 

به نتایج زیر  در جدول دستشد که  ) 1شماره )های  آمد.  از شناسهنمونه  (2( و  های  ای 
منابع آن جدول  با  تمام شناسه(  1)  شماره  استخراجی همراه  نیز  با  و  ثانویه همراه  های 

 آورده شده است. ( 2جدول شماره )فراوانی آن 
 هاي اوليه و ثانويه اي از شناسه (: نمونه 1جدول )

 متن اصلی  مرجع  ردیف
 شناسه اولیه 
 )توصیفی( 

شناسه  
 ثانویه 

 )تفسیری( 

1 
https://khl.ink/f/7190 

 

  رسمم وقتهیچ جمعه نماز در بنده
  اما بیاورم؛  اسم افراد از  است نبوده
 است، شده آورده اسم چون اینجا

 از خاص طوربه. بیاورم اسم  مجبورم
  ناطق  آقای  از رفسنجانی، هاشمی  آقای
  باید و  بیاورم اسم است لازم من نوری

  متهم کسی را آقایان این  البته. بگویم
 مورد در حالا نکرده؛ مالی فساد به

  ادعائی هر کس هر کسان، و بستگان
 قانونی  مجاری در بایستی دارد،

 ایرسانهلزوم 
  برخی نکردن
 از  قبل ادعاها

 اثبات 

پرهیز از  
بیان برخی  
ادعاهای 

اساس و  بی
 ثابت نشده 

https://khl.ink/f/7190
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  اثبات از  قبل و بشود  اثبات خودش
 . کرد ایرسانه را اینها شودنمی

2 
https://khl.ink/f/48189 

 

  شد، مشاهده سلایق  تنوع هامناظره در
  بر  محترم نامزدهای همه حال عین در

  مسئله این در دشمن القاء  خلاف
  اقتصادی مشکلات که بودند نظرهم

  وجود بستیبن و دارد حلراه  کشور
  من حلراه گفتمی یکی البته ندارد

 گفتمی  دیگری و است درست
 . من حلراه

  رسمیت به
  تنوع شناختن
 در سلایق 

 مناظرات 

 آراء تضارب

3 
https://khl.ink/f/36258 

 

  مراقب  هم محترم نامزدهای خودِ
  یک ببیند که انسان پسنددنمی. باشند

  چه  تبلیغاتی، هاینطق  در چه نامزدی،
 در چه تلویزیون، در چه  سخنرانی، در

  خود اثبات  برای تلویزیون، غیر
  آن دیگری، آن نفی به بشود متوسل

 به گوناگون؛ هایاستدلال یک با هم
 . نیست درست این من نظر

رعایت 
چارچوب  

دینی و شرعی 
 در مناظرات 

 

صیانت از  
اخلاق  
 اسلامی 

 

4 
https://khl.ink/f/46704 

 

باید حرمت رؤسای سه قوه و  
مسئولان کشور که در عرصه خدمت 

 رسانی به مردم هستند، حفظ شود.

لزوم حفظ  
حرمت  

سه  سایؤر
 قوه

حفظ  
حرمت  
مسئولین 

 نظام 

5 
https://khl.ink/f/9599 

 

  هم شد؛ دیده احیاناً هائیانصافیبی
 این با  دولت این به  نسبت انصافیبی

  انصافیبی هم و خدمت، حجم همه
 دوران و گذشته دولتهای به  نسبت

 . ساله سی

پرهیز از  
انصافی در  بی

 ها مناظره

 

رعایت 
 انصاف 

 

6 
https://khl.ink/f/48061 

 

 و  دیده بیشتر برای  افراد بعضی راهکار
  اصلی خطوط شکستن شدن، شنیده

  جمهوری نظام کهحالی در است نظام
  جا  و برجا پا  مستقر، نظامی اسلامی

 خدایی خطوط همین با  که است افتاده
  ایستاده هادشمنی مقابل در مردمی و

  از جلوگیری
  اقدامات

 هنجارشکنانه 

حراست از  
 قانون

 

https://khl.ink/f/48189
https://khl.ink/f/36258
https://khl.ink/f/46704
https://khl.ink/f/9599
https://khl.ink/f/48061
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  هنجارشکنی اینکه ضمن است،
  بین در بهتر  موقعیت ایجاد موجب

 . شد نخواهد مردم

7 
https://khl.ink/f/47908 

 

  کردن تبدیل از را نامزدها انقلاب رهبر
  و قدرت جنگ   صحنه» به انتخابات

 آنچه مشابه  «آمیزاهانت برخوردهای
  اروپایی کشورهای بعضی و آمریکا در

 بر است، اآنه آبروریزی مایه و  معمول
 داشتند.  حذر

 نکردن تبدیل
  فضای
  به انتخابات

 قدرت  جنگ 

عدم تقلید  
از مناظرات  

 غربی 

 

 هاي پژوهش يافتهمنبع: 
 هاي ثانويه و فراواني آن (: شناسه 2جدول )

 فراوانی  منابع  شناسه ثانویه فراوانی  منابع  شناسه ثانویه

پرده شفاف و بی
سخن گفتن با  

 مردم

https://khl.ink/f/7190 
https://khl.ink/f/7190 2 

بیان مواضع  
 نامزدها

https://khl.ink/f/7190 
 1 

محرم دانستن  
 مردم

https://khl.ink/f/7190 
 1 

صادق و رو  
راست بودن با 

 مردم

https://khl.ink/f/7190 
 1 

برگزاری مناظرات  
 به صورت زنده 

https://khl.ink/f/7190 
 1 

عدم 
 گوییپیچیده

https://khl.ink/f/7190 
 1 

 https://khl.ink/f/7190 1 عدم ابهام 
دهای بیان در

 جامعه 

 

https://khl.ink/f/47927 
 1 

طرح مسائل  
اصلی و مهم 

 کشور

https://khl.ink/f/47927 
 

1 
منطقی بودن  
 سیر مناظرات 

https://khl.ink/f/7190 
 

1 

 https://khl.ink/f/7190 رقابت آزاد
https://khl.ink/f/7190 

2 
رقابت واقعی و 

 جدی 
https://khl.ink/f/7190 
https://khl.ink/f/7190 

 
2 

 تضارب آراء
https://khl.ink/f/8290 

https://khl.ink/f/36258 
 

2 
جلوگیری از  

دوقطبی ایجاد 
 مضر

https://khl.ink/f/7190 
 

1 

 آزادی بیان

https://khl.ink/f/7190 
https://khl.ink/f/7190 
https://khl.ink/f/8290 

https://khl.ink/f/22900 
https://khl.ink/f/22898 
https://khl.ink/f/8290 

6 
ضرورت وجود 

 نقد و انتقاد 

https://khl.ink/f/7190 
https://khl.ink/f/7190 
https://khl.ink/f/8290 
https://khl.ink/f/8290 

https://khl.ink/f/36333 

5 

https://khl.ink/f/47908
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/47927
https://khl.ink/f/47927
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/8290
https://khl.ink/f/36258
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/8290
https://khl.ink/f/22900
https://khl.ink/f/22898
https://khl.ink/f/8290
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/8290
https://khl.ink/f/8290
https://khl.ink/f/36333
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 https://khl.ink/f/7190 صراحت بیان
 

1 
لزوم معارضات 
 فکری و زبانی 

https://khl.ink/f/48061 
 

1 

بحث و استدلال  
 جدی 

https://khl.ink/f/7190 
 

1 

افزایش 
درگیری ذهنی  

مردم با 
 انتخابات 

https://khl.ink/f/7190 
 

1 

افزایش مشارکت 
 مردم در انتخابات 

https://khl.ink/f/7190 
 1 

رشد فکری  
 جامعه 

 

https://khl.ink/f/7190 
https://khl.ink/f/8290 

 
2 

آگاهی بخشی به 
 مردم

https://khl.ink/f/7190 
https://khl.ink/f/22898 
https://khl.ink/f/7190 

3 
مل  أفرصت ت

 دادن به مردم 
https://khl.ink/f/7190 

 1 

فرصت انتخاب 
 آزاد به مردم 

https://khl.ink/f/7190 
 1 

افزایش قدرت  
 انتخاب مردم

https://khl.ink/f/7190 
https://khl.ink/f/7190 

 
2 

فرصت انتخاب 
 آگاهانه به مردم 

https://khl.ink/f/7190 
 1 

جلوگیری از  
ایجاد کدورت  

 و کینه

https://khl.ink/f/7190 
 1 

جلوگیری از  
احساساتی و  
عصبی شدن  

 نامزدها

https://khl.ink/f/7190 
 1 

جلوگیری از  
ملتهب شدن 

 فضا 

 

https://khl.ink/f/7190 
 1 

های بستن راه
 کاریفریب

https://khl.ink/f/8290 
 1 

جلوگیری از  
 بیان شایعات 

https://khl.ink/f/36333 
 
 

1 

 قانون حراست از 
https://khl.ink/f/7190 
https://khl.ink/f/8290 

https://khl.ink/f/48061 
 

3 
حفظ سلامت  

 انتخابات 

https://khl.ink/f/36333 
 
 

1 

 رعایت انصاف 

 

https://khl.ink/f/7190 
https://khl.ink/f/7190 
https://khl.ink/f/8290 

https://khl.ink/f/36333 
https://khl.ink/f/36333 
https://khl.ink/f/36333 
https://khl.ink/f/9599 

7 
 داشتن حلم

 
https://khl.ink/f/36745 

 
1 

 https://khl.ink/f/34703 ایمان https://khl.ink/f/36745 1 ظرفیت 
 1 

https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/48061
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/8290
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/22898
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/8290
https://khl.ink/f/36333
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/8290
https://khl.ink/f/48061
https://khl.ink/f/36333
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/8290
https://khl.ink/f/36333
https://khl.ink/f/36333
https://khl.ink/f/36333
https://khl.ink/f/9599
https://khl.ink/f/36745
https://khl.ink/f/36745
https://khl.ink/f/34703


 1401تابستان (، 32)پياپي  دوم، شماره شانزدهمسال                                   18

پرهیز از نگاه  
بدبینانه و 

 بافیمنفی 

https://khl.ink/f/36333 
 
 

1 
پرهیز از  

 یکسونگری
https://khl.ink/f/36333 

 1 

پرهیز از جدال و  
 مراء

https://khl.ink/f/8290 
 1 

رعایت حقوق  
 https://khl.ink/f/8290 1 دیگران

حفظ حرمت  
 یکدیگر

https://khl.ink/f/46704 
https://khl.ink/f/46704 2 

 بحث منطقی 

 
https://khl.ink/f/7190 

 1 

پرهیز از رقیب  
 هراسی

https://khl.ink/f/47908 
https://khl.ink/f/47927 

 
2 

پرهیز از  
مسئولیت 

 گریزی 

https://khl.ink/f/8290 
 1 

 https://khl.ink/f/7190 1 صداقت با مردم  https://khl.ink/f/7190 1 شفاف با مردم

های بیان دغدغه
 مردم

https://khl.ink/f/47927 
 1 

فریب  پرهیز از 
 مردم

 
https://khl.ink/f/7190 1 

الگو بودن برای 
 جامعه 

 

https://khl.ink/f/47908 
https://khl.ink/f/47908 2 

پرهیز از سیاه  
 نمایی

 

https://khl.ink/f/7190 
https://khl.ink/f/36333 
https://khl.ink/f/36333 
https://khl.ink/f/36333 

 

4 

حفظ حرمت  
 مسئولین نظام 

https://khl.ink/f/7190 
https://khl.ink/f/46704 2 

ناامید نکردن  
 مردم

https://khl.ink/f/36333 
 1 

پرهیز از تخریب  
 های کشوردستگاه

https://khl.ink/f/9599 
https://khl.ink/f/36745 

 
2 

پرهیز از ایجاد  
 دشمنی

https://khl.ink/f/36258 
https://khl.ink/f/7089 

 
2 

حفظ برادری و  
 مهربانی

 

https://khl.ink/f/7089 
https://khl.ink/f/36258 2 

پرهیز از  
هنجارشکنی و  

 قانونیبی

https://khl.ink/f/7190 
https://khl.ink/f/8290 
https://khl.ink/f/8290 

https://khl.ink/f/48061 
4 

رعایت خط  
 قرمزها

https://khl.ink/f/47908 
 1 

پرهیز از تهییج  
 حامیان

https://khl.ink/f/47908 
 1 

https://khl.ink/f/36333
https://khl.ink/f/36333
https://khl.ink/f/8290
https://khl.ink/f/8290
https://khl.ink/f/46704
https://khl.ink/f/46704
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/47908
https://khl.ink/f/47927
https://khl.ink/f/8290
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/47927
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/47908
https://khl.ink/f/47908
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/36333
https://khl.ink/f/36333
https://khl.ink/f/36333
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/46704
https://khl.ink/f/36333
https://khl.ink/f/9599
https://khl.ink/f/36745
https://khl.ink/f/36258
https://khl.ink/f/7089
https://khl.ink/f/7089
https://khl.ink/f/36258
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/8290
https://khl.ink/f/8290
https://khl.ink/f/48061
https://khl.ink/f/47908
https://khl.ink/f/47908
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پرهیز از بیان  
برخی ادعاهای 

بی اساس و ثابت  
 نشده

https://khl.ink/f/7190 
 1 

صیانت از  
 اخلاق اسلامی 

https://khl.ink/f/7190 
https://khl.ink/f/8290 

https://khl.ink/f/48189 
https://khl.ink/f/48189 

4 

عدم تقلید از  
کنندگان  مناظره

 غربی

https://khl.ink/f/8290 
https://khl.ink/f/47908 

2 

رعایت اعتدال 
)پرهیز از  

قانونی و  بی
 دیکتاتوری( 

https://khl.ink/f/8290 1 

 هاي پژوهش يافتهمنبع: 

جدولهمان در  که  )  طور  می  (2شماره  متون   64شود،  مشاهده  در  ثانویه    شناسه 
شناسه  کدگذاری  از  گام،  این  در  دادهگردید.  تقسیم  برای  قسمتها  به  متنی  های  های 

پذیر مانند بند، عبارت، کلمه یا سایر معیارهایی استفاده شده که برای  فهمیدنی و استفاده
شناسه همچنین،  است.  لازم  خاص  مرحله تحلیل  این  در  استخراجی  قلمروی    های  به 

موضوع تمرکز دارد تا از کدگذاریِ هر جمله از  طور روشن بر  پژوهش محدود است و به
متنِ اصلی، پرهیز شود. این گام به لحاظ تفسیری حائز اهمیت است؛ اما تا این مرحله  

و مطالب، جدول  توان وارد مرحله بعد شد. طبق این توضیحات  تکمیل نشده باشد، نمی
 گردد. های مرحله بعدی استفاده میعنوان دادهکدگذاری ثانویه به

 مرحله دوم: تشریح و تفسیر متن
 ترسیم شبکه مضامین _ 

 تحلیل شبکه مضامین _ 

 (: شبکه مضامين 3جدول )
 مضامین فراگیر  دهنده مضامین سازمان مضامین پایه 

 پرده سخن گفتن با مردم شفاف و بی

 
 شفافیت 

 
 محتوای مناظره

 بیان مواضع نامزدها 
 محرم دانستن مردم 

 بودن با مردم صادق و رو راست 
 برگزاری مناظرات به صورت زنده 

 گوییعدم پیچیده
 موضوعات واضح 

 عدم ابهام 
 درد دل مردم بیان  های جامعه بیان درد

https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/7190
https://khl.ink/f/8290
https://khl.ink/f/48189
https://khl.ink/f/48189
https://khl.ink/f/8290
https://khl.ink/f/47908
https://khl.ink/f/8290
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 مسئله محوری  طرح مسائل اصلی و مهم کشور
 منطقی بودن  منطقی بودن سیر مناظرات 

 رقابت آزاد 

 
  فضای رقابتی 

 
 

 
 فرم مناظره

 واقعی و جدی رقابت  
 تضارب آراء

 جلوگیری از ایجاد دوقطبی مضر 
 آزادی بیان 

 
 

 فضای چالشی

 ضرورت وجود نقد و انتقاد 
 صراحت بیان

 لزوم معارضات فکری و زبانی 
 بحث و استدلال جدی 

 افزایش درگیری ذهنی مردم با انتخابات 
 افزایش مشارکت 

 
 
 
 

 اهداف مناظره 

 افزایش مشارکت مردم در انتخابات 
 رشد فکری جامعه 

 
 

 رشد جامعه 

 آگاهی بخشی به مردم 
 مل دادن به مردم أ فرصت ت

 فرصت انتخاب آزاد به مردم 
 افزایش قدرت انتخاب مردم 

 فرصت انتخاب آگاهانه به مردم 
 جلوگیری از ایجاد کدورت و کینه 

 
 التهاب جلوگیری از تنش و 

 
 
 

 مدیریت مناظره

 جلوگیری از احساساتی و عصبی شدن نامزدها 
 جلوگیری از ملتهب شدن فضا 

 کاری های فریببستن راه
 جلوگیری از فریب مردم 

 جلوگیری از بیان شایعات 
 قانون شکنی جلوگیری از  قانون  حراست از

 حفظ سلامت انتخابات 
جلوگیری از ایجاد فضای  

 ناسالم 
 رعایت انصاف 

 
 رعایت حقوق رقیب 

 
 
 
 

 مناظره کنندگان 

 داشتن حلم 
 ظرفیت 
 ایمان

 بافی پرهیز از نگاه بدبینانه و منفی
 پرهیز از یکسونگری 
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 پرهیز از جدال و مراء
 رعایت حقوق دیگران 
 حفظ حرمت یکدیگر

 بحث منطقی 
 پرهیز از رقیب هراسی 

 پرهیز از مسئولیت گریزی 

 
 

 رعایت حقوق مردم 

 شفاف با مردم 
 صداقت با مردم 

 های مردم بیان دغدغه
 پرهیز از فریب مردم 

 الگو بودن برای جامعه 
 پرهیز از سیاه نمایی

 
 رعایت حقوق نظام 

 حفظ حرمت مسئولین نظام 
 ناامید نکردن مردم 

 های کشوردستگاهپرهیز از تخریب 
 پرهیز از ایجاد دشمنی

 وحدت  رعایت
 حفظ برادری و مهربانی 
 قانونی پرهیز از هنجارشکنی و بی

 
 رعایت قانون

 رعایت خط قرمزها 
 پرهیز از تهییج حامیان 

پرهیز از بیان برخی ادعاهای بی اساس و ثابت  
 نشده

 صیانت از اخلاق اسلامی 
 

 اسلامی رعایت اصول  
 کنندگان غربی عدم تقلید از مناظره
 قانونی و دیکتاتوری( رعایت اعتدال )پرهیز از بی

 هاي پژوهش منبع: يافته

)شناسه شده  شناخته  شبکهمضامین  تشکیل  اصلی  منبع  ثانویه(،  مضامین    هایهای 
 هستند. نتایج این مرحله به شرح نمودار زیر است: 
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 (: شبکه مضامين 1نمودار )

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 شفافیت

 

موضوعات 

 واضح

 درد دلبیان 

 مردم 

 

مسئله  

 محوری 
 منطقی بودن

مناظره 

 مطلوب
افزایش 

 مشارکت

مدیریت 

 مناظره

اهداف 

 مناظره

رشد 

مناظره  جامعه

 کنندگان

فضای 

 چالشی

فضای 

 رقابتی

محتوای 

 مناظره

فرم 

 مناظره

جلوگیری 

تنش و 

 التهاب

جلوگیری 

از فریب 

 مردم

جلوگیری 

از قانون 

 شکنی

جلوگیری 

از ایجاد 

فضای 

 ناسالم

 رعایت قانون
رعایت 

 وحدت

رعایت 

 حقوق نظام

رعایت 

 حقوق مردم

رعایت 

 حقوق رقیب
رعایت اصول 

 اسلامی
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متن    مشخص است، مضامین  (  3شماره )  و جدول (  1شماره )طور که در نمودار  همان
بندی  دسته  دسته کلی  5گروه نیز در    19بندی، و این  دسته  مگروه مشابه و منسج  19در  

مضامین براساس محتوا و براساس    بندیگیری درباره چگونگی گروهشده است. تصمیم
 مبانی نظری صورت گرفت. 

مضامین و بیان مختصر    در ادامه به تفسیر هریک از مضامین و چگونگی تلخیص شبکه
 شود.ا پرداخته میو صریح آنه 

 محتواي مناظره 

هایی که مربوط به محتوای مناظرات انتخاباتی است، شفافیت  یکی از ویژگی  شفافیت:
طور شفاف  انتخاباتی باید مواضع نامزدها بهبا این ویژگی، در مناظرات    باشد. مطابقمی

برای مردم و به صورت زنده از طریق صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران پخش شود  
و همچنین در مناظرات انتخابات ریاست جمهوری مردم باید محرم دانسته شوند و همه 

با صداقت و روراستی برای آنها بیان    ه وپردمسائل کشور بجز مسائل خاص و امنیتی بی
تری از شرایط کشور و همچنین صلاحیت کاندیداهای  ا بتوانند قضاوت درستشود تا آنه

و   باشند  داشته  نظام  با  بیگانگی  احساس  نباید  مردم  همچنین  باشند.  داشته  انتخاباتی 
باید جلوی   احساس کنند که غریبه هستند و نظام اندرونی و بیرونی دارد، بلکه همه چیز

 (.29/03/1388  بیانات در نماز جمعه تهران،  رهبر معظم انقلاب،چشم مردم اتفاق بیفتد )
 (: مضامين پايه معيار شفافيت 4جدول )

 مضمون پایه  ردیف
 پرده سخن گفتن با مردم شفاف و بی  1
 بیان مواضع نامزدها  2
 محرم دانستن مردم  3
 صادق و رو راست بودن با مردم  4
 برگزاری مناظرات به صورت زنده  5

 هاي پژوهش منبع: يافته 

واضح:   ویژگیموضوعات  از  دیگر  محتوای  یکی  به  که  مطلوب  مناظرات  های 
الات، موضوعات و مسائلی که  شود این است که در مناظرات، سؤ میمناظرات مربوط  

ابهامی  شود، قابل فهم برای مخاطب و مردم و همچنین واضح و بدون همطرح می یچ 



 1401تابستان (، 32)پياپي  دوم، شماره شانزدهمسال                                   24

تر بتوانند قضاوت کنند و درباره اینکه چه کسی شایستگی  ا از این طریق راحتباشد تا آنه 
گیری نمایند  تصدی پست ریاست جمهوری را دارد فکر کرده و برای انتخاب وی تصمیم

 (.29/03/1388 ،بیانات در نماز جمعه تهران)رهبر معظم انقلاب، 
 وعات واضح (: مضامين پايه معيار موض5جدول )

 مضمون پایه  ردیف

 گویی عدم پیچیده  1

 عدم ابهام  2

 هاي پژوهش منبع: يافته 

،  های جامعهدردهای مناظره مطلوب این است که  لفهیکی از مؤ  مردم:  درد دلبیان  
سختیرنج و  زمینهها  در  مردم  که  علیهایی  مختلف  متحمل  های  اقتصادی  الخصوص 
و در در برنامه مناظرات مورد توجه قرار گرفته    ای آنهو همچنین مسائل اصل  شوندمی

های اقشار مختلف متناسب با نیازی که دارند، ترین دغدغهترین و مهمهمین راستا اصلی
های مناظرات ریاست جمهوری جریان داشته  بیان شود و این رویکرد باید در تمام بخش

الاتی است که از نامزدهای انتخابات توسط مجری  سؤ ها،  ترین این بخشباشد که اصلی
می اسلامی،    شودپرسیده  شورای  مجلس  نمایندگان  با  بیانات  انقلاب،  معظم  )رهبر 

06/03/1400  .) 
 درد دل مردم (: مضامين پايه معيار بيان 6جدول )

 مضمون پایه  ردیف
 های جامعه بیان درد 1

 هاي پژوهش منبع: يافته  

براساس خواست و    مسئله محوری:  باید  اینکه رویکرد غالب در مناظرات  در کنار 
ا را درگیر کرده است باشد، در مناظرات باید به  های مردم و مسائلی که ذهن آنهغهدغد 

مسائل اصلی و واقعی کشور توجه داشت. این مسائل، ممکن است حتی از دید افکار  
ترین مسائل کشور  ا مهمشد، اما اینهول واقع شده باای از نخبگان مغفعمومی و شاید عده

سازی مخاطبین در برنامه از نامزدها پرسیده شود در جهت آگاه هستند که لازم است اولًا
توانایی نامزدها در داشتن راه حل و صحبت    دهی نماید، ثانیاًار عمومی را جهتو افک

مرکردن در مورد اصلی به  نهایت  در  دم جهت  ترین مسائل کشور را مشخص کرده و 
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یژگی نیز همچون ویژگی قبلی، در  کند. این وگیری درست کمک میقضاوت و تصمیم
)رهبر معظم انقلاب، بیانات با نمایندگان مجلس شورای    یابد الات نمود بیشتری میسؤ

 (. 03/1400/ 06اسلامی،  
 (: مضامين پايه معيار مسئله محوري 7جدول )

 مضمون پایه  ردیف
 کشور طرح مسائل اصلی و مهم  1

 هش هاي پژومنبع: يافته 

محتوای مناظرات باید بر یک سیر منطقی استوار باشد و این   ساختار و منطقی بودن: 
امر بر تمام مراحل مناظرات باید حاکم باشد، چنین فضایی به نامزدها نیز سرایت کرده و 

ا شکل بگیرد که این امر  و استدلال جدی و منطقی میان آنه  شود که بحثمنجر به این می
کم بر مناظرات است. در چنین  در جهت مخالف هیجانی و احساساتی شدن فضای حا

می دخیل  بحث  در  را  خود  منطقی  استدلالات  نامزدها  که  این  بر  علاوه  کنند،  فضایی 
توانند میان نامزدها تمییز دهند و فضا برای انتخاب درست و  تر میمخاطبین نیز راحت

 (.29/03/1388 بیانات در نماز جمعه تهران،)رهبر معظم انقلاب،  شودمنطقی مهیاتر می
 (: مضامين پايه معيار منطقي بودن 8جدول )

 مضمون پایه  ردیف
 منطقی بودن سیر مناظرات  1

 هاي پژوهش منبع: يافته 

 فرم مناظره

مناظرات انتخابات ریاست جمهوری که آن را به یک    های فرمیاز ویژگی  فضای رقابتی:
است؛ فضایی که در    کند، وجود یک فضای رقابتی واقعی در آنمناظره مطلوب تبدیل می

طور واقعی و نه نمایشی، به رقابت آزاد و جدی با یکدیگر بپردازند و در آن نامزدها به
دارد و رقابت   آراء در اوج خودش قرار  بالایی  چنین فضایی، تضارب  بسیار  در سطح 

ای است که در آن تنها اختلاف نظر وجود دارد و  وجود دارد، منتها این رقابت به گونه
های  ا روشقطبی رقبای سرسخت است که همه آنههای موجود، دودوقطبی یا چندقطبی

های متفاوتی برای حل مسائل پیشنهاد حلمختلفی برای کشور داری سراغ دارند و راه
ای نیست که اصل نظام در آن میان به چالش کشیده شود  این دوقطبی به گونه دهند ومی
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( ندارد  معنا  آن  در  نظام  موافقان  و  مخالفان  میان  دوقطبی  انقلاب،و  معظم   رهبر 
16/11/1381،  29/03/1388.) 

 (: مضامين پايه معيار فضاي رقابتي 9جدول )

 مضمون پایه  ردیف

 رقابت آزاد  1

 جدی رقابت واقعی و  2

 تضارب آراء  3

 جلوگیری از ایجاد دو قطبی مضر  4

 هاي پژوهش منبع: يافته 

یکی از عواملی که موجب افزایش جذابیت مناظرات انتخابات ریاست  فضای چالشی:  
، ایجاد و طراحی یک فضای چالشی در آن است. وجود یک فضای  شودجمهوری می

را سر می او  یکنواخت در مناظرات، حوصله مخاطب  برای  برد و اساسا هیچ جذابیتی 
نخواهد داشت. اما فضای چالشی اینچنین نیست. در چنین فضایی آزادی بیان در سطح  

توانند  ا تفکرات مختلف میقابل توجهی )البته در سطح اعتدال( جریان دارد و نامزدها ب
های منحصر به فرد خود را جهت ارائه کشور ارائه دهند و حلاظهار عقیده کنند و راه

بیان   صراحت  از  نامزدها  فضایی،  چنین  در  بکشند،  چالش  به  و  کرده  نقد  را  یکدیگر 
)رهبر معظم انقلاب،    ا جریان داردمعارضات  فکری و زبانی میان آنه  برخوردار بوده و

 (. 1400/ 26/03  و 1392/ 22/03،  1392/ 14/03، 29/03/1388،  16/11/1381
 (: مضامين پايه معيار فضاي چالشي 10جدول )

 مضمون پایه  ردیف

 آزادی بیان  1

 ضرورت وجود نقد و انتقاد 2

 صراحت بیان  3

 لزوم معارضات فکری و زبانی  4

 بحث و استدلال جدی  5
 هاي پژوهش منبع: يافته 
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 مناظره اهداف 

مناظره مطلوب این است که    ترین اهداف و کارکردهای یکی از مهم  افزایش مشارکت:
شود. منتها گام نخست افزایش مشارکت مردم در انتخابات،  مشارکت در انتخابات زیاد  

افزایش درگیری ذهنی مردم در انتخابات است. یک مناظره مطلوب در انتخابات ریاست  
ال را در ذهن رگیر کرده و این سؤجمهوری جمهوری اسلامی، باید ذهن مردم را مدام د

رخوردار است و دهندگان پدید آورد که کدام یک از نامزدها از صلاحیت بیشتری برأی
تری  ی دهم؟ که این مهم، در یک مناظرات مطلوب به صورت واضحباید به کدام یک رأ

 .(29/03/1388)رهبر معظم انقلاب، بیانات در نماز جمعه تهران،  آید پدید می
 (: مضامين پايه معيار افزايش مشارکت 11جدول )

 مضامین پایه ردیف

 انتخابات  با مردم ذهنی درگیری افزایش 1

 انتخابات  در مردم مشارکت  افزایش 2

 هاي پژوهش منبع: يافته 

این است که رشد فکری جامعه رقم   رشد جامعه: مناظرات مطلوب  دومین هدف 
بخورد؛ بدین صورت که در یک مناظره مطلوب، فرصت فکر کردن به مردم داده خواهد  

ای که علاوه براینکه  افتد؛ به گونهشد و انتخابات آزاد در پس این نوع مناظرات اتفاق می
توانند به صورت آگاهانه دست به  می  اهد کرد، آنه قدرت انتخاب مردم افزایش پیدا خوا

می خوب  مناظره  دستاوردهای  و  اهداف  از  یکی  بنابراین  بزنند.  افزایش  انتخاب  تواند 
را شامل   و شرایط کشور  از مسائل سیاسی  آگاهی  آگاهی، هم  این  باشد.  مردم  آگاهی 

وردار  شود و هم آگاهی از اینکه کدام نامزد از صلاحیت بیشتری نسبت به سایرین برخمی
  شود است. و در حقیقت شرایط برای انتخاب درست و آگاهانه از سوی مردم مهیا می

 . (22/03/1392و   29/03/1388،  16/11/1381)رهبر معظم انقلاب،  
 (: مضامين پايه معيار رشد جامعه 12جدول )

 مضامین پایه ردیف

 رشد فکری جامعه  1

 آگاهی بخشی به مردم  2

 مردم مل دادن به أفرصت ت 3
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 فرصت انتخاب آزاد به مردم  4

 افزایش قدرت انتخاب مردم  5

 فرصت انتخاب آگاهانه به مردم  6
 هاي پژوهش منبع: يافته 

 مديريت مناظره

به    شودهای مناظره مطلوب که مربوط مییکی از ویژگیجلوگیری از تنش و التهاب:  
شیوه مدیریت مناظرات، جلوگیری از ایجاد اختلاف نامزدها با یکدیگر است. طبیعی است  
که از آنجایی که مناظرات انتخاباتی صحنه معارضات فکری و زبانی نامزدهای انتخاباتی  

ا در عرصه مناظره، طبیعی و غیرقابل اجتناب  حد قابل توجهی اختلافات میان آنه است، تا  
باشد این است که مدیریت  شود و حائز اهمیت میه در اینجا مطرح میاست. اما چیزی ک

الامکان جلوگیری به عمل  ای باشد که از ایجاد کدورت و کینه حتیمناظره باید به گونه
ها به کف خیابان سرازیر نشده و عواقب جبران ناپذیری را در پی نداشته  آید تا این کینه

تی و عصبی شدن بیش از حد نامزدها و همچنین ملتهب  باشد. علاوه براین باید از احساسا
شدن فضای مناظرات پیشگیری کرد تا سلامت انتخابات حفظ شود و زمینه برای سوء  

نشود فراهم  دشمنان  تهران،    استفاده  جمعه  نماز  در  بیانات  انقلاب،  معظم  )رهبر 
29/03/1388 .) 

 (: مضامين پايه معيار جلوگيري از تنش و التهاب 13جدول )

 مضامین پایه ردیف

 جلوگیری از ایجاد کدورت و کینه  1

 جلوگیری از احساساتی و عصبی شدن نامزدها 2

 جلوگیری از ملتهب شدن فضا  3

 هاي پژوهش منبع: يافته 

باشد که اجازه فریب    ایمدیریت مناظرات باید به گونه  جلوگیری از فریب مردم:
وی  ا قصد همچین کاری را داشت باید جلداده نشود و یا اگر هریک از آنه   مردم به نامزدها

ای طراحی شود که زمینه مطرح شدن  الات باید به گونهاو گرفته شود. برای این کار سؤ
فریب می را  افکار عمومی  که  منحرف میمسائلی  را  اذهان  و  و دهد  برچیده شود  کند 
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)رهبر معظم انقلاب،    نین با شیوه مدیریت صحیح، اجازه این کار به نامزدها داده نشودهمچ
16/11/1381 .) 

 (: مضامين پايه معيار جلوگيري از فريب مردم 14جدول )

 مضامین پایه ردیف

 کاری های فریببستن راه  1

 جلوگیری از بیان شایعات 2

 هاي پژوهش منبع: يافته 

شکنی:   قانون  از  نکتهجلوگیری  مناظرات  سومین  مدیریت  در  است  لازم  که  ای 
انتخاباتی مورد توجه قرار بگیرد، حراست از قانون و مقررات است. در اینجا مدیریت  

ای باشد که علاوه بر قوانین کشور، قوانین حاکم بر مناظره نیز توسط  مناظرات باید به گونه
و هیچ کس نتواند خلاف قنوانین و مقررات کشور حرفی    نامزدها مورد توجه قرار گیرد

 (.26/03/1400 و 29/03/1388، 16/11/1381)رهبر معظم انقلاب،   بزند
 (: مضامين پايه معيار جلوگيري از قانون شکني 15جدول )

 مضامین پایه ردیف

 حراست از قانون  1

 هاي پژوهش منبع: يافته 

ای که در اینجا باید مورد  چهارمین و آخرین نکتهجلوگیری از ایجاد فضای ناسالم: 
توجه قرار گیرد، لزوم حفظ سلامت انتخابات است. هدف غایی از برگزاری مناظرات  
انتخاباتی، کمک به بهبود فرایند انتخابات است. در حقیقت مناظرات انتخاباتی در جهت  

مردم جمتقویت  در  دینی  میسالاری  برگزار  اسلامی  مناظرات  هوری  بنابراین  گردد. 
انتخاباتی خود هدف نیست. در همین راستا ضروری است مدیریت مناظرات متشکل از  

ای ورزیده و در  مجری و همه عوامل، در طراحی و اجرای خود به این نکته اهتمام ویژه
بات در اثناء مناظره  جهت جلوگیری از هر اتفاقی که منجر به برهم زدن جریان سالم انتخا

کنندمی تلاش  دست  شود،  دیدار  در  بیانات  انقلاب،  معظم  برگزاری  اندر)رهبر  کاران 
 (. 10/1394/ 30انتخابات،  
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 (: مضامين پايه معيار جلوگيري از ايجاد فضاي ناسالم 16جدول )
 مضامین پایه ردیف

 حفظ سلامت انتخابات 1
 هاي پژوهش منبع: يافته 

 کنندگانمناظره

به خود    شودبخش دیگر ویژگی یک مناظره مطلوب مربوط میرعایت حقوق رقیب:  
که طراحی ما برای مناظرات در بعد   نامزدهایی که در مناظرات حضور دارند، بدین گونه

نقص باشد،  فرم، محتوا و شیوه مدیریت به هر شکل باشد و هرچقدر هم که مطلوب و بی
بازیگران اصلی مناظرات انتخابات ریاست جمهوری    عنوانامزدها بهباز در اینجا خود ن

گذارند. یکی از وظایف  ثیر را بر روند مناظرات میکنند و بیشترین تأای ایفا مییژهنقش و
باشد. نامزدها باید ضمن حفظ ایمان خود، انصاف را در  نامزدها، رعایت حقوق رقیب می

افزایش دهند انتخابات حفظ کنند، ظرفیت خود را  باشند. و ضمن انجام    اثناء  و حلیم 
ا را  شمرده و علاوه براینکه حرمت آنه  بحث منطقی در مناظرات، حقوق رقبا را محترم

بافی  کنند، از جدال و مراء پرهیز کنند و همچنین از داشتن نگاه بدبینانه و منفیحفظ می
،  03/1388/ 29،  11/1381/ 16  )رهبر معظم انقلاب،  و رقیب هراسی نیز خودداری نمایند

 (. 1400/ 06/03  و 1399/ 03/08  ،1394/ 30/10، 05/04/1392،  16/05/1390
 (: مضامين پايه معيار رعايت حقوق رقيب 17جدول )

 مضامین پایه ردیف
 رعایت انصاف 1
 داشتن حلم 2
 ظرفیت 3
 ایمان 4
 بافیپرهیز از نگاه بدبینانه و منفی 5
 پرهیز از یکسونگری  6
 پرهیز از جدال و مراء  7
 رعایت حقوق دیگران 8
 حفظ حرمت یکدیگر  9
 بحث منطقی  10
 پرهیز از رقیب هراسی  11

 هاي پژوهش منبع: يافته 
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ز مسئولیت  نامزدها در برابر مردم نی   ضمن رعایت حقوق رقیب،رعایت حقوق مردم:  
ا را رعایت کنند. در این میان نامزدها باید توجه داشته باشند ضمن  داشته و باید حقوق آنه

  پذیر بودهاینکه با مردم به صورت شفاف و با صداقت کامل سخن بگویند، باید مسئولیت
به   باید در طول مناظرات،  براین  بگیرند. علاوه  را گردن  های  دغدغهو اشتباهات خود 

لازم است که از فریب مردم خودداری کرده و ا را بیان کنند و  مردم توجه داشته و آنه
و    03/1388/ 29،  16/11/1381)رهبر معظم انقلاب،   برای جامعه و مردم خود الگو باشند

06/03/1400 .) 
 (: مضامين پايه معيار رعايت حقوق مردم 18جدول )

 مضامین پایه ردیف

 پرهیز از مسئولیت گریزی  1

 شفاف با مردم  2

 اقت با مردم دص 3

 های مردم بیان دغدغه 4

 پرهیز از فریب مردم  5

 الگو بودن برای جامعه  6
 هاي پژوهش منبع: يافته 

نامزدهای انتخابات علاوه بر اینکه در قبال رقبا و مردم مسئولیت  رعایت حقوق نظام:  
اند و لازم است نکاتی را در این  دارند، در برابر نظام مقدس جمهوری اسلامی نیز مسئول 

خود را    ا قرار داده کهنظام این فرصت را در اختیار آنه  زمینه مورد توجه قرار دهند. زیرا
های موجود کار کنند و گام  خواهند در چارچوبنده میا در آی به مردم عرضه کنند و آنه

به ارزش این است که شخص،  برای تصدی مسئولیت در جمهوری اسلامی  و  اول  ها 
های نظام و انقلاب وفادار بوده و در راستای اهداف آن تلاش کند. در همین راستا،  آرمان

نمایی خودداری کرده و ضمن حفظ حرم از سیاه  نامزدها  نظام  لازم است  ت مسئولین 
تخریب   از  و  نکرده  ناامید  شرایط  بهبود  امکان  به  نسبت  را  مردم  اسلامی،  جمهوری 

،  03/1388/ 29)رهبر معظم انقلاب،    های و نهادهای مهم کشور خودداری نماینددستگاه
 (. 03/08/1399  و 14/03/1396،  14/03/1392
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 (: مضامين پايه معيار رعايت حقوق نظام 19جدول )

 مضامین پایه ردیف

 پرهیز از سیاه نمایی 1

 حفظ حرمت مسئولین نظام  2

 ناامید نکردن مردم  3

 های کشور پرهیز از تخریب دستگاه  4
 هاي پژوهش منبع: يافته 

نامزدهای انتخاباتی وظیفه دارند در راستای حفظ وحدت در جامعه   رعایت وحدت:
های قومیتی، مذهبی، فرهنگی  بکوشند و از تفرقه افکنی و دامن زدن بر افزایش شکاف

مشاه گاهی  نمایند.  اجتناب  میو...  رأده  اینکه  برای  افراد  که  از  شود  بیشتری  اقشار  ی 
ا را به سمت خود جلب کنند، جامعه را تبدیل به دو قطب  مختلف بیاورند و نظرات آنه 

تر به سمت خود بکشانند و دائم قطب مخالف  ای را راحتکنند تا عدهمخالف یکدیگر می
  شوددهند. این پروژه اغلب از سوی افرادی اجرا میپی مورد حملات قرار میدرپیخود را  

حتی شده به قیمت به جان هم    که حاضرند برای کسب قدرت دست به هر کاری بزنند،
مردم مختلف  اقشار  سالگرد    انداختن  بیستمین  مراسم  در  بیانات  انقلاب،  معظم  )رهبر 

 .(14/03/1388رحلت امام خمینی )ره(، 
 (: مضامين پايه معيار رعايت وحدت 20جدول )

 مضامین پایه ردیف

 پرهیز از ایجاد دشمنی  1

 حفظ برادری و مهربانی 2

 هاي پژوهش يافته منبع: 

قانون:   بیرعایت  و  از هنجارشکنی  باید  کنندگان  و  مناظره  کرده  قانونی خودداری 
خطوط اصلی نظام و انقلاب را حفظ نمایند. عبور از خطوط قرمز نظام برای بیشتر دیده  
شدن نامزدها منجر به تضعیف نظام شده که این نکته در درجه اول باید از طرف کسی  

استفاده از قوانین و ساختارهای موجود در نظام متصدی شود، مورد توجه    خواهد باکه می
  ل از اثبات بق  اساس تاهای بیقرار بگیرد. در همین راستا، نامزدها باید از بیان برخی ادعا
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همچنیآنه و  صالحه  دادگاه  در  آنه ا  کشاندن  و  خود  حامیان  تهییج  خیابان  ن  کف  به  ا 
نمایندخ انقلا  ودداری  معظم    و  06/03/1400،  29/03/1388،  1381/ 16/11ب،  )رهبر 

26/03/1400 .) 
 (: مضامين پايه معيار رعايت قانون 21جدول )

 مضامین پایه ردیف

 قانونی پرهیز از هنجارشکنی و بی  1

 رعایت خط قرمزها  2

 پرهیز از تهییج حامیان 3

 پرهیز از بیان برخی ادعاهای بی اساس و ثابت نشده  4
 هاي پژوهش يافته منبع: 

کنندگان باید در اثناء مناظره، اصول اسلامی را رعایت  مناظرهرعایت اصول اسلامی: 
  اخلاقی کرده و از تقلید نامزدهای غربی بپرهیزند. یکی از اصول این است که از هرگونه بی

اثبات خود و در   برای  پرهیز کرده و اخلاق اسلامی را رعایت کنند، بدین صورت که 
)رهبر    جهت رسیدن به پیروزی، به هر کاری متوسل نشده و از هر ابزاری استفاده نکنند

حضرت آیت    (.03/1400/ 06بیانات با نمایندگان مجلس شورای اسلامی،  معظم انقلاب،  
 در  بنابراین  نیستند  خوبی  های سرمشق  هارمودند: »آمریکاییرابطه ف  همیندر    ایالله خامنه

  تهمت،  و  اهانت  بدون   و  شرعی   و  اخلاقی  جهات  و  ادب  رعایت  با  باید  سیاسی  مسائل
کرد«    استفاده  ترامپ  و  هاآمریکایی  اهانت  و  فحاشی  هایشیوه  از  اینکه  نه  گفت  سخن

 (.07/04/1400، قضائیهدیدار با رئیس و مسئولان قوه رهبر معظم انقلاب، )
ایرانی باید در مناظرات    -یک اصل مهم که با توجه به منابع دینی و فرهنگ اسلامی

مورد توجه قرار گیرد این است که جانب اعتدال رعایت شود. رهبر انقلاب در این باره  
»منفرموده   گرداب   با  «جمود  و  سکوت»   مرداب  میان  برخی  که  متأسفم  عمیقاً  اند: 

  هر  از پرهیز برای که کنندمی گمان و شناسندنمی سومی طریق ،«کفرگوئی و گوئیهرزه»
  فرهنگ»  هم  تا   آمد  اسلامی  انقلاب  آنکه  حال .  افتاد  دیگری  دام  به  باید   دو،  این  از   یک

  را   «غربی  خودخواهانه  و  مهاربی  آزادی  فرهنگ»  هم  و  «جمود  و  سرجنبانیدن  و  خفقان
 و  اخلاق  و  منطق»  به  مقید  ،«بیان  آزادی»  ،آن  در   که  بسازد  فضائی  و  کند  اصلاح  و  نقد
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  و  اجتماعی  فرهنگ  به  تبدیل  ،دیگری  چیز  هیچ  به   نه  و  «دیگران  مادی  و  معنوی  حقوق
  ها اندیشه  همه تا  شود  رائج سکه ،انصاف و عقلانیت و تعادل   و حریت و گردد حکومتی

  پیامبر   روایات  تعبیر  به  که  «فرهنگی  ولد  و  زاد»  و  گردند  برانگیخته  و  فعال   هاحوزه  همه   در
  عادت  ،است  «عقول   و  آراء  تضارب»  محصول   ،(السلام  علیهم)  ایشان  اهلبیت  و(  ص)  اکرم

  در همواره اسلامی  تمدن و  اسلامی  فرهنگ که بویژه. گردد وراناندیشه  و نخبگان  ثانوی
 و  است  شکفته  دیگر،  هایتمدن  و  مکاتب  با  چالش  در  نیز  و  جدید  معضلات  با  مصاف
)است  ناممکن  ،شبهه  شناخت  بدون  نیز  شبهه  به  پاسخ انقلاب«  معظم  ،  رهبر 

16/11/1381 .) 
 (: مضامين پايه معيار رعايت اصول اسلامي 22جدول )

 مضمون پایه  ردیف
 اخلاق اسلامی صیانت از  1
 کنندگان غربیعدم تقلید از مناظره 2
 قانونی و دیکتاتوری(رعایت اعتدال )پرهیز از بی  3

 هاي پژوهش منبع: يافته 

 و پيشنهادات کاربردي گيرينتيجه 

مناظرات مطلوب از منظر رهبر معظم انقلاب مورد بررسی    هایلفهدر این مقاله ابعاد و مؤ
های مربوط به تعداد اندک  قرار گرفت که البته معیارهای بدست آمده به سبب محدودیت

آن،سخنرانی الزامات  و  انتخاباتی  مناظرات  پیرامون  رهبری  دلیل    ـ  های  به  هم  آن  که 
است   بوده  تاکنون  مناظرات  اندک  و  ـبرگزاری  نبوده  در    کامل  آن  تکمیل  به  نیاز 

طور مستقیم در امر  نکه به دلیل وجود نهادهایی که بههای بعدی است. ضمن ایپژوهش
ای در کسوت رهبری، تنها به بیان  مناظرات انتخاباتی نقش دارند، حضرت آیت الله خامنه

اصول مناظره مطلوب اکتفا کرده و خط قرمزها و باید و نبایدهای مناظرات را مشخص  
 نند.کمی

های حاصل شده لازم است ارائه شود به شرح  اما نتایج و پیشنهاداتی که مطابق با یافته
 گردد:زیر اعلام می

طبیعی از لوازم جلب نظرات    طورت فرمی و محتوایی در مناظرات، بهانجام اصلاحا.  1
طور  شود؛ زیرا بهانتخابات محسوب می ای بهمردم به خود مناظرات و به صورت واسطه
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طور شفاف، در یک فضای رقابتی و چالشی  ردم مشاهده کنند که کاندیداها بهمثال اگر م
دا  کنند، درگیری ذهنی با مناظرات پیا است بحث میی آنهو بر سر موضوعاتی که دغدغه

ها پیرامون مناظرات در فضای جامعه و میان مردم شکل گرفته و کرده، گفتگوها و بحث
تلقی می مردم مهم  برای  انتخابات  آنه موضوع  امکان مشارکت  نتیجه  در  این  ا دشود.  ر 

 کند.رویداد مهم افزایش پیدا می

مچنین  توجه به چند معیار ذکر شده در پژوهش اعم از ایجاد فضای رقابتی و ه  با.  2
به نظر می مناظرات،  مناظرات  چالشی در  اثناء  در  اتفاقاتی که  از  رسد که بخش مهمی 

می رقم  ریاست جمهوری  میانتخابات  مربوط  و خورد،  مناظرات  از  قبل  زمان  به  شود 
انتخاباتی   نامزدهای  صلاحیت  رد  یا  تائید  به  اقدام  نگهبان  محترم  شورای  که  هنگامی 

شدگان توسط شورای نگهبان، چینش و تعداد  تائیدصلاحیت  کند. برای نمونه، تعدادمی
و مناظرات بعدی شاهد    1388کند که تفاوت آن را میان مناظره سال  مناظرات را تعیین می

بودیم. بنابراین تا حد زیادی، به دو معیار رقابتی و چالشی بودن، باید به صورت پیشینی  
طور کامل قابل  تخاباتی نیز این مسئله بهظرات اننگاه کرد، در غیر این صورت در حین منا

 حل نخواهد بود. 

که    _ مناظرات عنوان مجریبه _برخی از اقدامات پیشنهادی مربوط به صداوسیما  .  3
 اند از: تواند به اصلاحات محتوایی این برنامه منجر شود، عبارتمی

یکرد  ( رو1توان اتخاذ کرد:  در طراحی یک محصول سیاسی، سه رویکرد می.  1-3
فروش2محور،  محصول  رویکرد  و  (  رویکرد 3محور  در  بازارمحور.  رویکرد   )
کارگیری نوآوری و تخصص،  ه به نیاز بازار هدف، از طریق بهمحور، بدون توجمحصول 

می تلاش  آن  کارایی  افزایش  و  محصول  دائمی  بهبود  راستای  رویکرد در  در  شود. 
  برای   از فهم و شناخت بازار  اماندارد،    محور نیز، تمایلی به تغییر محصول وجودفروش

  فروش   برای  مؤثرتر  ارتباطی  هایاستراتژی  طراحی  و  پذیرترغیبدهندگان  رأی  شناسایی
کننده  مصرف با بازارمحور، رویکرد در یک مقابل، در .شودمی استفاده اآنه به محصولات

  سپس  و  شده  انجام  تقاضا  و   سلیقه  مورد  در  ایگسترده  تحقیقات  شود،می  شروع  سیاسی
  سازمان  های همچنین استراتژی  .کندمی  برآورده  را  نیازها   این  یابد کهمی  توسعه  محصولاتی

 (. 57- 61 ، ص.1394مارشمنت،  -یابد )لیزمی  توسعه کنندهمصرف نیازهای اساس بر
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یک محصول سیاسی، باید    عنوانبهدر طراحی مناظرات انتخابات ریاست جمهوری  
از یک رویکرد ترکیبی استفاده کرد؛ بدین صورت که علاوه بر تلاش در راستای طراحی  

های اسلامی و مبتنی بر فرهنگ ایرانی و مطابق با  مدل مطلوب مناظرات براساس آموخته
های  محوری(، باید به خواستهکند )محصول آنچه که به ساخت یک مناظره خوب کمک می

نیز توجه کرد؛ چراکه مخاطبان اصلی مناظرات مردم هستند و جذابیت این برنامه  مردم  
 شود. اثرگذار برای مردم، بسیار مهم تلقی می

بنابراین جهت افزایش درگیری مخاطبان )بازار سیاسی( در مناظرات، لازم است ابتدا  
ا  تار سیاسی آنه مردم مطلع شد و رف دهندگان وبا انجام تحقیقات بازار، از ترجیحات رأی

را تحلیل نمود. در نتیجه انجام تحقیقات بازار، عوامل و موضوعاتی احصا خواهد شد که  
بندی عوامل و باشد. پس از رتبها میمردم حائز اهمیت است و دغدغه آنه از نظر اکثریت 

توان  الات، میبندی سؤناظرات و همچنین نوع دستهبا دخیل کردن این موارد در طراحی م
 ا را در انتخابات افزایش داد.نه مردم را جلب کرده و مشارکت آ  نظر

در خلال  .  2-3 مطرح شده  در موضوعات  کافی  تخصص  از  باید  مناظرات  مجری 
و   بر مسائل  باید  نگاه تخصصی، مجری  بودن  دارا  بر  باشد. علاوه  برخوردار  مناظرات 

کند. البته سیاسی    های خود لحاظفضای سیاسی کشور مسلط بوده و آن را در طرح پرسش
 بودن مجری به معنای جناحی عمل کردن وی نیست.

تقسیم.  3-3 به  توجه  فرهنگیبا  و  اقتصادی  به سیاسی،  مناظرات  - بندی موضوعی 
تقسیما نوع  هر  یا  و  میجتماعی  پیشنهاد  دیگر،  مجری  بندی  مناظره،  هر  به  ناظر  شود 

 شته باشد. مخصوصی انتخاب شود تا اشراف لازم بر مسائل مطروحه دا

جمهوری  .  4 در  مناظرات  مزیت  و  افتراق  وجه  انتخاباتی،  مناظرات  بودن  اسلامی 
یک   در  انتخاباتی  مناظرات  کشورهاست.  سایر  و  در غرب  مناظرات  به  نسبت  اسلامی 
کشور، به نوعی نشان دهنده فرهنگ آن کشور و همچنین ویترین نظام سیاسی آنجاست؛  

رفتار سیاستمداران   که  مناظره بدین صورت  در جلسه  که  و موضوعاتی  نظام  آن  عالی 
می میمطرح  نمایش  به  را  سیاسی  نظام  به حال  شود، سطح  تا  اسلام  تاریخ  در  گذارد. 

، در  مناظرات انتخاباتی وجود نداشته که بخواهیم عینا از آن الگوگیری نماییم. منتها اولًا
فرما شود.  ات انتخاباتی حکمناظر تواند بر ما میای وجود دارد که اینهول و مبانیاسلام اص
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ها و مناظراتی میان افراد مختلف در تاریخ اسلام وجود داشته که برای اثبات  ، بحثثانیاً
حق بودن شود که با وجود ذی ا مشاهده میت اسلام صورت گرفته است و در آنهحقانی

بیانات د ائمه و یارانشان، ایشان از انجام یک سری کارها و  ها  ر بحثافرادی همچون 
کردند که ما برای کاربردی کردن اصول اسلامی در مناظرات انتخاباتی، باید به پرهیز می

 این منابع مراجعه نماییم.

با توجه به دو راهبرد اساسی )مشارکت حداکثری و انتخاب آگاهانه و درست( که  .  5
هر و رهبر معظم انقلاب برای انتخابات دوره سیزدهم ریاست جمهوری و شوراهای ش

روستا اعلام کردند، لازم است این نکته مورد توجه قرار گیرد که در هر دوره از انتخابات،  
هایی که  شود مگر اینکه تمام اجزاء، رویدادها و دستگاهاین دو راهبرد اساسی محقق نمی

از   یکی  کنند.  تلاش  راهبرد  دو  این  تحقق  برای  هستند،  مسئول  انتخابات  زمینه  در 
ترین محصولات انتخاباتی آن که بیشترین  ئول، صداوسیما و یکی از مهمهای مسدستگاه

دامنه اثرگذاری را در تحقق مشارکت بالا و انتخاب درست دارد، مناظرات انتخاباتی است  
که در این پژوهش نیز این دو راهبرد، مرتبط با بحث اهداف مناظرات ذکر شده که باید  

 ریزی صورت گیرد.برای آن برنامه

های نامطلوب و ناشایست در مناظرات، سه بازیگر نقش  برای جلوگیری از کنش.  6
 ( کاندیداها. 3( مدیریت مناظرات و 2( نهاد ناظر،  1کنند،  اساسی را ایفا می

تجربه نشان داده که برخی از رفتارهای مناظره کنندگان غیرقانونی بوده و عبور  .  1-6
ای  ت در اینجا نهاد ناظر، یک نظارت ویژهشود، لازم اساز خطوط قرمز نظام محسوب می

تا از وقو اتفاقاتی جلوگیری شود. بهداشته باشد  ای از این رفتارها  عنوان نمونهع چنین 
بیمی ادعاهای  برخی  »بیان  به  دستگاهتوان  برخی  »تخریب  نشده«،  ثابت  و  های  اساس 

تواند با  . نهاد ناظر میکشور«، »نادیده گرفتن منافع ملی«، »فریب مردم« و.... اشاره کرد
، مواردی که لازم  اای مشترک میان خود و آنهنامهاماخذ تعهدی از کاندیداها و یا تنظیم مر

ا رعایت شود را مشخص کرده و با تعیین سازوکارهای دقیق، از هرگونه  است از سوی آنه 
حائ  اینجا  در  که  ظریفی  نکته  اما  آورد.  به عمل  جلوگیری  از چارچوب  خارج  ز  کنش 

این به  اهمیت است  باید  نظام  قرمز  که؛ خطوط  تا ضمن است  تعریف شود  دقیق  طور 
کنندگان حفظ شده و به افراد سودجو فرصت سوءاستفاده  رعایت آن، آزادی بیان مناظره
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باید اصول اساسی نظام و   تنها  به عبارتی دیگر، خطوط قرمز در مناظرات،  داده نشود. 
ی افراد و سیاسیون. البته که حفظ آبروی اشخاص اصل  منافع ملی را شامل شود، نه برخ

مهمی است که لازم است مورد توجه قرار گیرد. بنابراین نهاد ناظر باید حساسیت خود  
 ا بکوشد. شان داده و نسبت به حراست از آنه را نسبت به اصول اساسی ن

ت است  دومین بازیگر فعال در این زمینه، بخش مدیریت و تیم پشتیبان مناظرا.  2-6
باشد. این تیم مدیریت که متشکل از اتاق فکر، عوامل  که وابسته به سازمان صداوسیما می

ی که سیر منطقی  پشت صحنه و مجری است، باید در طول مناظره از وقوع هرگونه رفتار
برد جلوگیری کند. اما برای این کار نباید صرفا به تذکر دادن به ال میمناظرات را زیر سؤ 

الامکان  ای باشد که کاندیداها حتیا باید به گونهدگان اکتفا کند، بلکه طراحی آنهن مناظره کن
باشند. بهفرصت کنش نداشته  با طرح سؤت عنوان مثال میهای نامطلوب را  هایی،  ال وان 

که در عین چالشی، مهم و حساس بودن،   هایی ال مناظره را در ریل خود حفظ کرد؛ سؤ 
ثیرگذار  ای نبوده و در متن زندگی مردم تأتوجه مخاطب را به خود جلب کرده، حاشیه

زند. در کنار همه  است و همچنین توانایی کاندیدا را برای حل مسائل کشور محک می
اظره، جای مجری در خلال مناین نکات، باید توجه شود که مداخله بیش از حد و نابه

 تواند از جذابیت آن کاسته و در روند رقابت اخلال ایجاد کند.می
باشند. هر مقدار که در روند  سومین بازیگران فعال، شخص مناظره کنندگان می.    3-6

ای از  ییر بوده و طبیعتا عدهمناظرات تغییرات بوجود آید، شخصیت کاندیداها غیرقابل تغ
بال اثبات خود به هر طریقی هستند. با وجود اینکه این  ا برای پیروزی در رقابت، به دنآنه

ا  از مناظره به آنه   توان نکاتی را قبلاند، اما میگروه از افراد از قبل تائید صلاحیت شده
شود، حرمت اشخاص زیر پا  یادآور شد تا در عین حال که رقابتی بودن مناظره حفظ می

 گذاشته نشده و حقوق سایرین رعایت شود.

پایان لازم است این نکته مورد توجه قرار گیرد که در جهت طراحی الگویی  در  .  7
سازی انجام شود. برای  مناسب برای مناظرات، نیازمند این هستیم که در این زمینه فرهنگ

آموزان  این کار باید مناظره را از همان دوران مدرسه به صورت نظری و عملی به دانش
لی از جمله دانشگاه، این روند ادامه یابد. همچنین  آموزش داد و در تمام مقاطع تحصی

انتخابات    _باید مناظره   نه فقط در زمان  و  دائمی  و    _به صورت  درباره مسائل کشور 
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موضوعات روز میان کارشناسان مختلف، مسئولین و سیاستمداران برگزار گردد و مردم 
اره لزوم استمرار مناظرات  از طریق رسانه ملی شاهد این مناظرات باشند. رهبر انقلاب درب

  در  هائیمناظره  جوراین که  است خوب فرمایند: ».... خیلیهای مختلف میدر طول زمان
کرد   خواهم اشاره آن به بعد که عیوبی آن حذف با البتّه -  کند پیدا ادامه مدیریتی  سطوح

  و  باشند  گوپاسخ  و  بدهند  قرار  انتقاد  و  نقد  معرض  در  را  خودشان  مسئولین،  افراد،  و  -
  این  بشود،  کسی  به  انتقادی  یک  چنانچه  اگر  اوقات  از  خیلی.  کنند  تبیین  و  بدهند  پاسخ

 کنند؛  بیان  را  حقیقت  کنند،  تبیین  کند،  روشن  را  ذهنها  بتواند  که  او  برای  است  فرصتی
  جور  این  اگر.  کرد  خواهم  عرض  که  عیوبی  آن  حذف  با   البته  است؛  خوبی  چیز  خیلی

  هنگام   در  وقتی  دیگر  باشد،  داشته  ادامه  سال   چهار  طول   در  و  سال   طول   در  هامناظره
  گفته   زمان  طول   در  هاحرف  یهمه  کند؛نمی  پیدا  انفجاری  حالت  آمد،  پیش  انتخابات

  بود  مناظرات  این  محسنات  اینها.  هاجواب  ها،پاسخ  نقدها،  شد؛  خواهد  شنیده  شد،  خواهد
رهبر معظم  کرد« )  برطرف  باید   را  عیوب   این  که  داشت   هم  عیوبی  اما   بود؛  خوب  خیلی   که

 (. 29/03/1388  تهران،بیانات در نماز جمعه انقلاب، 

این اقدامات موجب گسترش فرهنگ مناظره صحیح در کشور شده و در طی یک فرایند  
های فرهنگی، اقتصادی، سیاسی، انتخاباتی  بلندمدت، شیوه مناظره در کشور در تمام عرصه
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