
 پژوهشي علمي  مقاله، )انديشه مديريت( انديشه مديريت راهبرديفصلنامه علمي 

 82-۳5 ، صص.۱۴۰۳پاييز (، ۴۱ )پياپي سوم، شماره هجدهمسال  

 

محور براي تقويت تعاملات اقتصادي جمهوري طراحي الگوي راهبرد ايدئولوژي
 اسلامي ايران و محور مقاومت

 هزاوهدرضامهدويمحم
 31/04/2401تاريخ پذيرش:            17/12/2401تاريخ دريافت:         

 محمدجوادي
 ده است.روز نزد نويسنده)گان( بو 9مقاله براي اصلاح به مدت             

  هفتخوانينادرجعفري
   بالام حسينيمحمديوسف

 چکيده
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 مقدمه
های اجتماعی، اقتصادی، صنعتی، ان نوین که با تحولات فزاینده در حوزهدر شرایط جه

سیاسی و فناوری همراه است، اهمیت هوشمندی رقابتی به معنای تشخیص روندهای 
و  مهرآرا، باقر زاده ،سرشتشود )آرامآتی و الگوهای رفتاری، بیش از پیش نمایان می

تشکیل جمهوری اسلامی ایران، حفظ  ترین اهداف(. یکی از اصلی8، ص. 1399، طبری
شود. لذا منافع ملی است که از طریق ایدئولوژی به مثابه تعبیری از هویت ملی، دنبال می

نه تنها تصور تقابل ایدئولوژی انقلاب اسلامی با منافع ملی، ناصواب است )آیت الله 
ترین مزیت مهم(، بلکه شاید بتوان ایدئولوژی را در عصر حاضر، 3۰/4/1397ای، خامنه

ثر در اقتصاد ؤرقابتی یک جامعه در نظر گرفت؛ چرا که توانایی یک ملت برای رقابت م
. جهت (Lodge, 2009, p. 1)جهانی تا حد زیادی به ایدئولوژی غالب آن بستگی دارد 

ی های جدید دربارههمسوسازی مزیت رقابتی با مسائل معاصر، لزوم انجام پژوهش
شود المللیِ در حال ظهور احساس میهای پویا در روابط سیاسی و بینسازی قابلیتزمینه

(Nayak, Bhattacharyya & Krishnamoorthy, 2022, p. 14.)  از سوی دیگر بخش
تلاف و اتحاد با ی ایران در بخش خارجی با ایجاد امهمی از منافع ملی جمهوری اسلام

عنوان بخشی از واقعیت راهبردی ه خورده و محور مقاومت همواره ب ی مقاومت گرهجبهه
 (.1397شود )متقی، جمهوری اسلامی ایران تلقی می

کلی طورو پیچیده در علوم اجتماعی که به عنوان یک مفهوم مهمایدئولوژی به
های علم طور خاص در پژوهشهای سیاسی و اجتماعی است، بهیدهی ادهندهنشان

وکارها استفاده ها و کسبها بر سازمانیدهمدیریت، برای نشان دادن چگونگی تأثیر ا
-(. همچنین بالزاک و بارنیرSeeck, Sturdy, Boncori & Fougère, 2020, p. 1شود )می

راهبردهای روی کلان( باور دارند که ایدئولوژی اهداف و مسیر پیش۲۰۲1) 1خاوام
شگران به مفهوم ی پژوهها، علاقهکند. از طرفی پس از گذشت سالکشورها را تعیین می

تاکنون سفری  1796ایدئولوژی در محافل علمی مجدداً احیا شده و این مفهوم که از سال 
تواند در عنوان ابزار تحلیلی قدرتمندی که مییراً بهپرفراز و نشیب را طی کرده، اخ

 ,Kouvarasشود )برداری قرار گیرد، معرفی میمطالعات مدیریت و سازمان، مورد بهره

2021, p. 1 با توجه به بعُد ایدئولوژیکِ محور مقاومت در کنار اصل .)
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جمهوری »، مبنی بر اینکه «۲قانون اساسی جمهوری اسلامی ایران»وچهارم یکصدوپنجاه
داند و استقلال و اسلامی ایران سعادت انسان در کل جامعه بشری را آرمان خود می

شناسد. بنابراین، در عین یی مردم جهان مآزادی و حکومت حق و عدل را حق همه
ی طلبانهی حقهای دیگر، از مبارزهخودداری کامل از هرگونه دخالت در امور داخلی ملت

-کند )فتحی و کوهیمستضعفین در برابر مستکبرین در هر نقطه از جهان حمایت می

ران ر انقلاب اسلامی ایو درنظرگرفتن این سخن از معمار کبی(« 53، ص. 1397اصفهانی، 
مان بارها الملل اسلامیما این واقعیت و حقیقت را در سیاست خارجی و بین»: که فرمود

ی جهانخواران کردن سلطهدر جهان و کم ایم که درصدد گسترش نفوذ اسلاماعلام نموده
، در پژوهش حاضر محور مقاومت («56، ص. 139۲بوده و هستیم )آیت الله خمینی )ره(، 

های ها و نهضتخاص محدود نشده بلکه این محور تمامی جنبش به یک جغرافیای
 گیرد.بخشِ متأثر از ایدئولوژی مقاومت را در سرتاسر گیتی در بر میآزادی
انداز سند چشم»المللی در بخش و گسترش تعاملات بینمنظور تقویت نقش الهام به
هوری اسلامی ایران لازم است جایگاه جم «3ی بلندمدت جمهوری اسلامی ایرانتوسعه

ی گام در نظم نوین جهانی بازخوانی شود؛ بر اساس منویات رهبر حکیم انقلاب در بیانیه
دوم انقلاب اسلامی، جهان امروز تحولات شگرفی را شامل تحرک جدید نهضت بیداری 

ی آمریکا و صهیونیسم، شکست اسلامی بر اساس ایدئولوژی مقاومت در برابر سلطه
گیرشدن همکارانش در منطقه، گسترش ی غرب آسیا و زمینیکا در منطقههای آمرسیاست

ی جمهوری اسلامی در غرب آسیا و بازتاب وسیع آن در سراسر جهان حضور قدرتمندانه
 (.1۲، ص. 1397ای، شاهد است )آیت الله خامنه

های سیاسی و اجتماعی حاصل از تقابل جمهوری اسلامی ایران با در کنار فرصت
ویژه این تقابل در راستای توانمندسازی محور مقاومت، به هایسلطه، نباید از ظرفیتنظام 

امروزه باتوجه به معنای ایجابی مقاومت از نگاه در بعُد مغفول آن یعنی اقتصاد، غافل شد. 
بازوهای نظامی، فرهنگی و اجتماعی اهمیت و ضرورت تقویت ، پردازان این جریاننظریه

، ص. 1399اومت در برابر رقبا بر کسی پوشیده نیست )افتخاری، در متحدان محور مق
ی قوای در شرایط کنونی، تقویت بازوی اقتصادی محور مقاومت به منزله اما (.81

ی بالقوهرقابتی  هایمزیت بر ی این حرکت در فضای رقابت جهانی با تکیهمحرکه
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اقتصاد »تعبیر مقام معظم رهبری، بهبازیگران این جریان، ضرورتی دو چندان دارد. در واقع 
عامل مهم سلطه ناپذیری و ، قوت که در صورت« کننده استی کلیدیِ تعیینیک نقطه

 ساز نفوذ، سلطه و دخالت دشمنان خواهد بودنفوذ ناپذیری و در صورت ضعف، زمینه
ریق بنابراین، تقویت اقتصاد اعضای مقاومت از ط .(1۰، ص. 1397ای، الله خامنه)آیت

گسترش تعاملات اقتصادی درون این محور، جهت حفظ انسجام درونی آن امری 
وأََعدِّوا لَهُم ماَ »ی خداوند متعال در قرآن کریم:دهضروری است؛ چراکه با عنایت به فرمو

ن دونِهِم لا استَطعَتُم مِن قُوَّةٍ وَمِن رِباطِ الخَیلِ تُرهِبونَ بِهِ عدَُوَّ اللَّهِ وَعدَُوَّکُم وَآخَرینَ مِ
، 4«تظُلَمونَ لا وأََنتُم إلَِیکُم یُوَفَّ اللَّهِ سَبیلِ فی شَیءٍ مِن تُنفقِوا ومَا جتعَلَمونَهُمُ اللَّهُ یعَلَمُهُم 
ی اول قوت نظامی به گیرد؛ در وهلهمی ابعاد وسیعی را دربر« قوت»باید توجه داشت که 

در جنگ نوین حق و « قوت اقتصادی» توان از اهمیت حیاتیکند، اما نمیذهن خطور می
 (. 1399ای، الله خامنهباطل غافل شد )آیت

، است ایدئولوژیک محکم زیربنای با جنبشی فراملی مقاومت، محور یایده آنجاکه از
(. در همین 1399فرد، شود )ترابیی سیاسی خود منجر میطور طبیعی به گسترش حوزهبه

های سیاسی در ( تأکید دارند که گسترش حوزه9971) 5راستا، آلسینا و اسپولائوره
 شود.وری تجاری میمرزهای اقتصادی و افزایش بهره محو شدنبلندمدت موجب 

 تعاملات تقویت برای پیشرانی عنوانبه لهأمس این گرفتن نظر در با حاضر پژوهش
پذیری ایدئولوژی و رقابت»ی با تکیه بر نظریه متحد، هایملت و کشورها با اقتصادی

 منبع ترینمهم عنوانبه را ایران اسلامی جمهوری ایدئولوژی(«  ,p. 2009Lodge ,1) 6ملّی
 اقتصادی تعاملات تقویت و بهبود جهت ملی، سطح در کشور این رقابتی مزیت اجتماعی

 رهبری نقش برای مکملی عنوانبه اقتصادی رهبری نقش ایفای و بازار این در ایران
 استراتژی که نمایدمی معرفی مقاومت محور در اسلامی جمهوری اجتماعی و سیاسی

 .دهدمی شکل را کشور این محورایدئولوژی
محور برای چیستی الگوی راهبرد ایدئولوژی»بر این اساس، سؤال اصلی تحقیق 

های فرعی است و در پی آن، پرسش« تقویت تعاملات اقتصادی ایران در محور مقاومت
ها، محتوا و پسایندهای این راهبرد اختصاص دارد. هدف دها، زمینهبه شناسایی پیشاین

  .نهایی نیز طراحی این الگو بر مبنای چهار بعُد یادشده است
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 دبيات پژوهشا. ۱
نگی ای برای درک چگوی کلیدی بنا شده است که پایهاین مطالعه مبتنی بر چندین نظریه

قابتی ملی در اقتصادهای محور مقاومت عنوان یک مزیت ربرداری از ایدئولوژی بهبهره
راهبردی  7ی مزیت رقابتیمحور، بر نظریهی راهبرد ایدئولوژیکنند؛ در زمینهفراهم می

و توجه به عواملی که به یک کشور اجازه  8هادر بعُد کلان آن یعنی مزیت رقابتی ملت
 ,Porterا کند )دهند در بازارهای جهانی نسبت به رقبا به جایگاه برتری دست پیدمی

2-1p. p., 1990های منحصر و توجه به اهمیت منابع و قابلیت 9(، دیدگاه مبتنی بر منابع
(. همچنین Barney, 1991, p.p. 1-2به فرد در دستیابی به مزیت رقابتی پایدار تکیه دارد )

گیری مزیت رقابتی در اقتصاد از نقش بسیار مهم عوامل اجتماعی و محیطی در شکل
( و ایدئولوژی جمهوری اسلامی Porter & Kramer, 2019, p. 8نیز غافل نبوده ) نوین

بخش که انسجام اجتماعی و اقدام جمعی به سوی عنوان یک نیروی وحدتایران را به
گیرد؛ زیرا واقعیت (، در نظر میUmam, 2019, p. 6دهد )اهداف مشترک را ترویج می

های ای با ارزشدر برابر ظلم، به شکل گسترده تأکید بر عدالت و مقاومت»آن است که 
های ی قدرتمند برای جذب و بسیج حمایتانسانی همخوانی دارد و آن را به یک انگیزه

(. ساماندهی این Glombitza, 2022, p.p. 9-10« )کندالمللی تبدیل میداخلی و بین
حور مقاومت به م 1۰آوری اقتصادیها در قالب تعاملات اقتصادی، تقویت تابحمایت

های اقتصادی را برای اعضای این محور معنای افزایش استقامت و بازیابی در برابر تکانه
 .Montrimas, Bruneckienė, Navickas & Martinkiene, 2024, pآورد )به ارمغان می

2.) 

 مزيت رقابتي. ۱ـ۱

یا کشورها  هامدیریت راهبردی، بیانگر توانایی سازمان یجوهرهعنوان مزیت رقابتی به
سادگی که رقبا بهای گونهدر یک محیط رقابتی است؛ بهدر دستیابی به عملکردی برتر 

 و راهبرد میان همواره ترتیب، بدین (.Barney,1991, p. 3) قادر به تقلید از آن نباشند
 ,Sutrisno, Almaududi Ausat, Suherlan) دارد وجود متقابلی همبستگی رقابتی مزیت

& Rijal, 2024, p. 3اندپرداخته مفهوم این تحلیل به گوناگونی زوایای از (. اندیشمندان. 
 از رقابتی مزیت ایجاد چگونگی انحصاری، رقابت مفهوم معرفی با( 1935) 11چمبرلین
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 مفهوم طرح با( 1965) 1۲. آلدرسونداد قرار بررسی مورد را محصولات تمایز طریق
 برای و کرد تأکید رقابتی مزیت کسب در تمحصولا تمایز اهمیت بر ،«تفاضلی مزیت»

 ارزش ایجاد در شرکت یک توانایی عنوانبه را رقابتی مزیت( 1985) 13پورتر بار،نخستین
 عنوانبه را رقابتی راهبردهای و تعریف آن تولید هایهزینه به نسبت مشتریان برای بیشتر

 .نمود معرفی هدف این به دستیابی برای ابزارهایی
گذار دیدگاه ها پرداخت و پایه( نیز از دیدگاه منابع به تحلیل سازمان1984) 14ورنرفلت

ها در کسب برتری مبتنی بر منابع شد که بر اهمیت مدیریت مؤثر منابع داخلی سازمان
ها ( نشان داد که تمرکز بر نقاط قوت داخلی و کاهش ضعف1995) 15تأکید دارد. بارنی

( 1995) 16کند. همچنین، هانت و مورگانرا دوچندان میاحتمال دستیابی به مزیت رقابتی 
ی نئوکلاسیک رقابت مقایسه کردند و به نقش منابع های مزیت رقابتی را با نظریهنظریه

ثیر عواملی فراتر از نظران نیز تأصاحبدر ایجاد مزیت رقابتی پرداختند. برخی دیگر از 
ی را مورد توجه قرار دادند. بارنی و منابع مشهود سازمانی بر ایجاد جایگاه برتر رقابت

عنوان منبع مزیت رقابتی رویکرد، به تحلیل نقش اعتماد به ( با این1994) 17هنسن
ود را بررسی کردند. تواند به مزیت رقابتی تبدیل شپرداختند و شرایطی که اعتماد می

بهبود ( به نقش روندهای فناوری اطلاعات در 1995) 18همچنین ماتا، فوئرست و بارنی
ونکاتارامن و  ،یتسا، گراثها و کسب مزیت رقابتی پرداختند. مکعملکرد سازمان

های نوآوری در ایجاد مزیت رقابتی ( بر اهمیت درک علّی و مهارت1996) 19 لانیممک
تر نیز به تأثیر رفتارهای انسانی و روانشناسی بر مزیت تأکید کردند. رویکردهای نوین

دهند که اقتصاد رفتاری، تحلیل جدیدی از این مفهوم ارائه می رقابتی پرداخته و نشان
سیر  (۲۰۲۲) ۲۰نایاک و همکارانبر همین اساس، (.  ,p. 2021Eskandarinia ,1کند )می

 .اندنمودهمزیت رقابتی را در پنج نسل خلاصه  تطور مفهومی
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 گانهپنج يهانسلدر قالب  يرقابت تيمز يتطور مفهوم ريس :۱ شکل

 (Nayak, Bhattacharyya & Krishnamoorthy, 2022, p.p. 8-13) منبع:

ز طرفی در سطح ملی، مزیت رقابتی ملی به عواملی اشاره دارد که یک کشور را قادر ا
توانند شامل منابع ها میسازد تا در بازار جهانی از دیگران پیشی بگیرد. این مزیتمی

های پیشرفته و حتی شامل یایی، نیروی کار ماهر، نوآوری، زیرساختطبیعی، عوامل جغراف
( 199۰ی پورتر )(. به گفتهAlbekova, 2023, p. 3های اقتصادی مطلوب باشند )سیاست

ی جهانی که کشورها ی مطالعاتی، در دنیای رقابت فزایندهگذار این نحلهعنوان بنیانبه
ی اقتصاد اند، شکوفایی ملی ]در عرصهکرده وکارها پیدااهمیت بیشتری نسبت به کسب

المللی[ موروثی نیست، بلکه ایجاد شدنی یا به تعبیری اکتسابی است. او موضوعاتی بین
های ادها و تاریخچههای ملی، فرهنگ، ساختارهای اقتصادی، نهاجتماعی نظیر ارزش

شمارد. در چنین میی مزیت رقابتی در سطح ملی برجمله عوامل ایجاد کنندهها را ازملت
شرایطی، ظهور اشکال مختلف اقتصاد سیاسی و تنوع فرهنگی مرتبط نیز شکل جدیدی 

های کشور خود همگام ها را با سیاستهای سازمانطلبد که مزیتاز مزیت رقابتی را می
( نیز ۲۰۰9) ۲1(. لاج ,p. 2020Teece ,9ساخته و راهبردهای کلان ملی را دنبال کند )

های ملی به وکارها با ایدئولوژیهماهنگی نهادهایی مانند دولت و کسبمعتقد است 
  کند.دستیابی به مزیت رقابتی پایدار کمک می

 ايدئولوژي. ۱ـ2

را تجربه کرده است. این روند  شگرفیتاکنون تحولات  179۰ی مفهوم ایدئولوژی از دهه
 196۰ی در دهههانی دوم متأثر از اتمام جنگ ج ۲3بلدانیل ۲۲«پایان ایدئولوژی»ی با نظریه

توسط  ۲4«پایانی بر پایان ایدئولوژی»ی با نظریه ۲۰۰6نظر به پایان رسید، اما در سال به
عنوان یک مجدداً مطرح شد. بر اساس این نظریه، ایدئولوژی همچنان به ،۲5جاستتیجان

1980پیش از 

شکل گیری •
ایده ی رقابت

1989-1980

ی مزیت رقابت•
بازار محور

1999-1990

ی مزیت رقابت•
منبع محور

2009-2000

ی مزیت مبتن•
 های بر قابلیت

فناورانه

2010-اکنون 

ی مزیت رقابت•
اجتماعی
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در  اگرچه مردمعنصر اجتماعی و ضمنی در مناسبات سیاسی و اجتماعی تأثیرگذار است. 
طور ، اما رفتارهایشان بهها آگاهی ندارندعصر جدید از نظر تئوری نسبت به ایدئولوژی

رفته رفته این مفهوم مجدداً های ایدئولوژیک قرار دارد. غیرمستقیم تحت تأثیر نگرش
ی مطالعات علوم اجتماعی راه یافت و عنوان یک ابزار تحلیلی قدرتمند به عرصهبه

های یت نیز در این میان از قافله عقب نمانده و به ویژه در سالی مدیرمطالعات رشته
های علوم چراکه تمامی نظریه اند؛ ای قرار دادهاخیر مفهوم ایدئولوژی را مورد توجه ویژه

ای در علوم اجتماعی، عاری و و امکان ندارد نظریهها هستند اجتماعی آراسته به ارزش
عنوان بعُدی بنابراین، ایدئولوژی به(. 9-7ص. ، ص.138۰)زیباکلام،  خالی از ارزش باشد

 ,Alvesson)شود ها و نتایج تحقیق در نظر گرفته میکلیدی از پارادایم زیربنایی نظریه

1991, p. 1.) 
که نگرش  بینی استاسته از زیربنایی فکری تحت عنوان جهانوهر ایدئولوژی برخ

ها و هنجارهای گیری ارزشئولوژی نیز شکلی ایدنتیجهکند. انسان به هستی را تعیین می
ایدئولوژی بنابراین، (. 97، ص. 1379)مطهری،  بینی زیربنایی آن استمطابق با آن و جهان

 ,Alvesson, 1991) شودای منسجم از مفروضات و هنجارها تعریف میعنوان مجموعهبه

p. 3) شود. این فرآیند نه تنها سازی منتقل میکه از طریق فرآیندهای یادگیری و اجتماعی
ها و باورهای و تأیید نگرشکند بلکه به تقویت رفتار فردی و اجتماعی را هدایت می

(. شکل شماره  Dumoulin, 2021, p. 4؛97، ص. 1379مطهری، د )شونیز منجر میموجود
 .کشدفرآیند را به تصویر می، این (۲)

 ي ايدئولوژيه واسطهگيري رفتار اجتماعي و فردي بفرآيند شکل :2شکل

 
 (Dumoulin, 2021, p. 4)منبع: 

 
 
 

 سازییادگیری و اجتماعی

 

 ها و باورهانگرش ایدئولوژی رفتار اجتماعی و فردی

 تقویت و تأیید مجدد
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 محور مقاومت. ۱ـ۳

عنوان ها بههادینه شده و در تاریخ ملتعنصر مقاومت از بدو خلقت در وجود نوع بشر ن
گذاری ها را ارزششود که جایگاه و اعتبار اقوام و تمدنیک ارزش زیربنایی شناخته می

ر مقاومت از دو منظر ایدئولوژیک و ژئوپلیتیک (. محو5، ص. 1399کند )افتخاری، می
شده توسط عنوان استراتژی تعریفز نظر ژئوپلیتیک، محور مقاومت بهقابل تعریف است؛ ا

هایی اشاره دارد که با هدف ای از کشورها و گروهجمهوری اسلامی ایران، به مجموعه
ی غرب آسیا در منطقه مشترک مقابله با نفوذ غرب، به ویژه ایالات متحده و متحدانش،

های مسلح غیردولتی، تحکیم روابط سیاسی کنند که از طریق حمایت از گروههمکاری می
و ایجاد کریدورهای ژئوپلیتیکی به دنبال تحکیم نفوذ ایران در منطقه است؛ این محور نه 
تنها به دنبال مقابله با تهدیدات خارجی است بلکه هدف آن تقویت موقعیت راهبردی 

ران و ایجاد یکپارچگی جغرافیایی در غرب آسیا، با دسترسی به دریای مدیترانه و ایجاد ای
 ,Azandehi, Zandi, Yazdanpanah) نزدیکی به مرزهای رژیم صهیونیستی خواهد بود

Dero, 2023, p.p. 3-4 از نظر ایدئولوژیک، این محور حول ایدئولوژی مخالفت با .)
الیسم غربی با سردمداری ایالات متحده و شریک شدن مقابل امپریسازش و تسلیم

 ,Aoudéی غرب آسیا یعنی رژیم صهیونیستی، ایجاد شده است )استراتژیک آن در منطقه

2022, p. 9 پس به شکل خلاصه، محور مقاومت، ائتلافی متشکل از مجموعه متحدان .)
کنند با ش میدولتی و غیردولتی است که منافع مشترک ملی و ایدئولوژیک داشته و تلا

لات های مستقلانه و مبتنی بر مقاومت خود، نظام ســلطه با محوریت ایاسیاســت
حمودیمرا مورد نقد قرار دهند ) جمله رژیم صهیونیستیی آمریکا و متحدانش ازمتحده

 (.9، ص. 1397، و راوش آبادیدولتباقری، رجا

الله در لبنان، همچون حزبهایی محور مقاومت در تعریف سنتی، عموماً شامل گروه
ها در یمن و سایر جریانات اعتقادی است که با اهداف نظامیان شیعه در عراق، حوثیشبه

 ای جمهوری اسلامی ایران همسو هستند. اما با گذر زمان و عبور این جریان ازمنطقه
و  ۲۰۰3ی ایالات متحده به عراق در سال رویدادهای ژئوپلیتیکی مهمی همچون حمله

، تعریف نوین، محور مقاومت را از انحصار ۲۰1۰های بیداری اسلامی در سال قیام
موقعیت جغرافیایی خارج نموده و خطوط مرزی این جریان را در دستگاه فکری و 
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کند؛ تا جایی ها در سرتاسر جهان ترسیم میها و جنبشها، جریانایدئولوژیک افراد، گروه
دانشجویان حامی مردم فلسطین و معترض به  العالیظلهمدکه به اعتقاد مقام معظم رهبری

های ایالات متحده و در قلب کشی فلسطینیان توسط رژیم صهیونیستی در دانشگاهنسل
(. 14۰3ای، دهند )آیت الله خامنهرا تشکیل می« ی مقاومتبخشی از جبهه»آمریکا نیز 

ن این انقلاب ناظر به همچنین گسترش ایدئولوژی انقلاب اسلامی و تقویت گفتما
ثیر این گفتمان قرار داده و به المللی را تا حد زیادی تحت تأبینهای مستضعفین، محیط

های غرب آسیا، آفریقا و آمریکای لاتین های بسیاری از دل ملتتبع آن احزاب و گروه
 ی مقاومت ایجاد کردند )زارعی،ها جایگاه ممتازی برای جبههسربرآوردند؛ این جنبش

 این حال، اعضای محور مقاومت صرف نظر از گرایشات مذهبی یا (. با1۰7، ص. 14۰۲
ن را به اند که آناملی متفاوت، از نظر ایدئولوژیک راهبردهای مشترکی را در پیش گرفته

ی استکبارستیزی و مبارزه با ایادی استکبار و در جمله روحیهزند؛ ازیکدیگر پیوند می
 (.3، ص. 14۰1گیشینی، ونیستی )سلطانیرأس آن، رژیم غاصب صهی
ی ی تقویت تعاملات اقتصادی محور مقاومت نیز بر پایهاین پژوهش در زمینه

استوار است  ۲9فریره ۲8بخشو الهیات رهایی ۲7والرشتاین ۲6های جهانیی سیستمهانظریه
ند. کنتری از مبانی ایدئولوژیک و اهمیت تاریخی محور مقاومت فراهم میکه درک عمیق
پیرامون را در روابط جهانی مطرح  -های جهانی که ساختار هستهی سیستماز منظر نظریه

یافته است در حالی که پیرامون کشورهای کند، هسته شامل کشورهای غالب و توسعهمی
گیرند را در بر شان مورد استثمار قرار میای که اغلب به سبب منابعیافتهکمتر توسعه

پیرامون را به  -(. محور مقاومت این پویایی هستهWallerstein, 1974, p. 103گیرد )می
کند که در آن کشورهای پیرامونی، چالش کشیده و از یک جهان چندقطبی حمایت می
گرانه مقاومت های ناخواسته و سلطهحاکمیت خود را اعلام کرده و در برابر سوء استفاده

بخش در آمریکای جنوبی ی الهیات رهایینظریه ی ارتباطات توسعه نیز،کنند. در زمینهمی
با اصول ایدئولوژیک محور مقاومت همخوانی دارد؛ فریره در این نظریه بر اهمیت حیاتی 

های بخشی و توانمندسازی جوامع تحت ستم برای مواجهه با چالش نابرابریآگاهی
 (. Freire, 1970, p.p. 43-71مند و دستیابی به عدالت اجتماعی تأکید کرده است )نظام
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برداری ی الگویی راهبردی، چگونگی بهرهپژوهش حاضر در صدد است با ارائه
بازوی تقویت  ترین مزیت رقابتی جهتعنوان مهمت را بهمقاوم تجاری از ایدئولوژی

ی ادبیات پژوهش بدین منظور، تعاریف عملیاتی برگزیده. این محور تبیین نمایداقتصادی 
 .ه استخلاصه شد( 1شماره ) در جدول

 تعريف عملياتي واژگان پژوهش :۱جدول 

 تعریف برگزیده در پژوهش اصطلاح

 30مزیت رقابتی

عنوان یک مفهوم چندبعدی و کلیدی در مدیریت استراتژیک، مزیت رقابتی به
بازار  شامل عملکرد برتر، نوآوری و توانایی تطبیق با روندهای اجتماعی و تغییرات

ی ارزش بیشتر به شود که به توانایی یک سازمان یا کشور در ارائهشناخته می
ی ها یا ارائهگردد. این مزیت از طریق کاهش قیمتمشتریان نسبت به رقبا، باز می

صورت پایدار یا نسبی تواند بهود بیشتر حاصل شده و میمزایای مشهود یا نامشه
 باشد.

مزیت رقابتی 
 31اجتماعی

ین مفهوم نوظهور که مزیت اجتماعی را با مزیت رقابتی ادغام کرده و منجر به ا
 ها وگردد، به توانایی سازمانمیایجاد یک تحول انسانی در مفهوم مزیت رقابتی 

ها اشاره طریق عناصر اجتماعی و تعاملات آنکشورها برای کسب مزیت رقابتی از 
مراه با عملکرد مالی برتر رقم ی آن کسب مزیت اجتماعی هدارد که در نتیجه

 خواهد خورد.

 32ایدئولوژی

ها و هنجارهای )بایدها و نبایدها( فردی و ای از ارزشمراد از ایدئولوژی، دایره
ی اجرایی و عملیاتی هستند یا سیاسی است که یا خود دارای وجهه -اجتماعی

از  شوند وع میپردازی اجتهادی و عملیاتی واقکه مرجع و مسندی برای نظریهاین
ها را های جوامع بشری، هویت و منافع آنریطریق هدایت بینش، رفتار و کنشگ

 کنند.تعریف می

راهبرد 
 33محورایدئولوژی

های ملی اشاره راهبرد برخاسته از باورها و ارزشمحور به کلانراهبرد ایدئولوژی
ی عملیاتی خویش هادارد که ضمن تحقق اهداف ایدئولوژیک، در اقدامات و برنامه

ر را در های کلان کشوهای ایدئولوژیک تخطی نکرده و سیاستنیز از ارزش
 کند.دهی میراستای منافع ملی سازمان

 34محور مقاومت
ی محور مقاومت ائتلافی فراجغرافیایی و جریانی فکری، متشکل از مجموعه

منافع بخش است که های آزادیمتحدان دولتی و غیردولتی با محوریت جنبش
ی گیتی گسترده شده و تلاش مشترک ملی و ایدئولوژیک داشته، در سرتاسر پهنه
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های مستقلانه و مبتنی بر مقاومت خود، نظام ســلطه با کنند با سیاســتمی
 ی آمریکا و رژیم صهیونیستی را مورد نقد قرار دهند.محوریت ایالات متحده

 ساخته()محقق منبع:

 پيشينۀ پژوهش .2

مدیریت همواره دانش اجتماعی و علوم در مطالعات  م ایدئولوژی و مزیت رقابتیاهیمف
الملل نیز از سوی دیگر، محور مقاومت و روابط بین .اندبرخوردار بودهای جایگاه ویژهاز 

 35گیرتزاند. ی مطالعاتی عمیقی را در دانش علوم سیاسی به خود اختصاص دادهپیشینه

داند که با ایجاد معنا و هویت، انسجام اجتماعی ی فرهنگی می( ایدئولوژی را نظام1964)
های ساختاری در ( نیز نشان داد که پرکردن حفره199۲) 36سازد. بورترا ممکن می

ها شود. این دیدگاهمیبه کسب مزیت رقابتی منجر  و ایجاد انسجام،اجتماعی  ارتباطات
ا در جهت ایجاد مزیت برجسته های اجتماعی و ارتباطی ایدئولوژی رفیتربه نحوی ظ

 .سازندمی

( با بررسی نسبت میان ایدئولوژی و راهبرد، بر این باور است که 1385خلیلی )
( با ۲۰۰6) 37ایدئولوژی در تعیین اهداف و راهبرد در رسیدن به آنها نقش دارد. جاست

اسی را با ی پایان ایدئولوژی دانیل بل، استمرار نقش ایدئولوژی در رفتار سینقد نظریه
محور را های مأموریت( نیز سازمان۲۰۰7) 38کند. مینتزبرگشواهد تجربی تقویت می

بر جایگاه افرادی با تعهد ارزشی در چنین دارای ساختاری ایدئولوژیک دانسته و 
  هایی تأکید دارد.سازمان

ی صنعت گردشگری ثیر ایدئولوژی در توسعهتأتطبیقی  بررسی با هدف( 1387نیسی )
پذیری گردشگری ایران را برجسته کیش و دبی، نقش ایدئولوژی در کاهش رقابت در

های ( توانایی کشورها در رقابت جهانی را به ایدئولوژی۲۰۰9کرده است. همچنین، لاج )
های پذیری و انطباق با واقعیتداند و تأکید دارد که در صورت انعطافملی مرتبط می

 .شودمیتبدیل یک کشور زیت رقابتی م ترینبه مهمجهان، ایدئولوژی 

های فرهنگی را مانع المللی، تنشبین هایهمکاری( با بررسی ۲۰۰9) 39گیبس
توان این اختلافات را به داند، اما معتقد است با تقویت فرهنگ مشترک، میافزایی میهم

ملی پذیری داری و فرهنگ را بر رقابت( نیز اثر دین۲۰13) 4۰فرصت تبدیل کرد. یگانه
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تواند داری میبسیاری، دین موارد کشور بررسی کرده و نتیجه گرفته است که در 49در 
 .رقابتی باشد یمانعی برای توسعه

( با تمرکز بر اقتصاد مقاومتی، آن را ابزاری برای مقابله با 1394شهسواری و شفیعی )
ر مقاومت را ( نیز محو1395اند. آدمی و رضایی )نفوذ اقتصادی دشمنان معرفی کرده

ائتلافی غیررسمی برای پیشبرد منافع مشترک جمهوری اسلامی ایران و متحدانش 
 .انددانسته

ی تکامل ایدئولوژی را معرفی کرده است: نخست ( سه مرحله۲۰16) 41شوسنساسمن
 4۲افزار ذهنی جامعه. جیامثابه نرمعنوان هویت ملی و در نهایت، بهعنوان فریب؛ سپس بهبه
های فرهنگی، از تأکید بیش از حد بر ایدئولوژی در سازیضمن نقد اسطوره( ۲۰16)

تصویرسازی ملی انتقاد کرده است. این دیدگاه، گرچه انتقادی است، اما نشان از اهمیت 
 .های ارتباطی داردتأثیر ایدئولوژی در سیاست

ای از کشورها و ( محور مقاومت را متشکل از مجموعه1396سیرت )محمدی
کند. پژوهش های مشترک مانند عدالت و عقلانیت معرفی میهای همسو با ارزشهگرو
( با تمرکز بر نقش ایران در نظم جهانی، بر اهمیت اقتصاد در ۲۰18)همکاران و  43مازار

 .ای و جهانی تأکید داردرقابت منطقه

ی راهبردهای تاریخی، نسبت به استفاده( با بررسی شکست کلان1398لیتون )
دهد و پیشنهاداتی برای بهبود گذاری هشدار میرست از ایدئولوژی در سیاستناد

( نیز به لزوم تقویت دیپلماسی ۲۰19) 44کند. رئوفسازی راهبردی ارائه میتصمیم
 .ای اشاره داردفرهنگی و اقتصادی ایران در مسیر دستیابی به هژمونی منطقه

راهبردهای املی مؤثر در تدوین کلان( ایدئولوژی را ع۲۰۲1) 45خاوام-بالزاک و بارنیر
اند. آلاگوز ها تأکید کردهها در طراحی سیاستکشورها دانسته و بر اهمیت تحلیل ارزش

( نیز با تمرکز بر جایگاه جهانی ایران، محور مقاومت را ترجمان ۲۰۲۲) 46و توپراک
 .دانندالملل میسیاست دفاع از مستضعفان در عرصه بین

با بررسی تحولات ژئوپلیتیکی اتیوپی، نقش ایدئولوژی را در ( ۲۰۲3) 47گبرلئول
 عیوضی ،سازد. در همین راستا، اسفندیاریای برجسته میهای منطقهدهی به موقعیتشکل
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( نیز تحلیل نقش اقتصادی ایران در محور مقاومت را فراتر از 14۰۲)میدانی زادهو ولی
 .دانندد سیاسی میرویکرد صرفاً اقتصادی و ذیل حکمرانی و اقتصا

های اقتصادی محور ( با واکاوی سیاست خارجی ایران، بر ظرفیت14۰۲زارعی )
 .ی تعاملات اقتصادی تمرکز داردرو در توسعههای پیشمقاومت و چالش

وجه تمایز پژوهش حاضر با مطالعات قبلی، تجمیع تمام عوامل گسترده در یک بستر 
بازرگانانه است. در تحقیق حاضر، اولاً، کنشگری ی پدیده با عینکی اجتماعی و نظاره

ترین مزیت فعال دیپلماسی فرهنگی و اقتصادی جمهوری اسلامی ایران، با تکیه بر مهم
رقابتی اجتماعی این کشور در رقابت جهانی یعنی ایدئولوژی، دیپلماسی ایدئولوژیک 

ویت تعاملات دهد که هدف آن کسب مزیت رقابتی اجتماعی، تقایران را تشکیل می
بخشیدن به فعالیت تجاری در بازاری به نام محور مقاومت است؛ ثانیاً، اقتصادی و رونق

محور برای تقویت تعاملات اقتصادی جمهوری اسلامی ایران و استراتژی ایدئولوژی
شود راهبرد برخاسته از ایدئولوژی انقلاب اسلامی معرفی میمحور مقاومت، یک کلان

المللی، در تقویت جریان اقتصادی ی بینمنافع ملی کشور را در عرصه که بخش اعظمی از
 کند.محور مقاومت جستجو می

 . روش پژوهش۳
ژوهش حاضر همچون سایر تحقیقات کیفی از لحاظ مبنای فلسفی در پارادایم تفسیری پ

های حاصل از آن با ای است که یافتهگیری، پژوهشی توسعهریشه دارد. به لحاظ جهت
ی تئوری مزیت رقابتی راهبردی در نهایت به تقویت تعاملات اقتصادی جمهوری سعهتو

ی کاربردی که دانشی از حوزهشود و هنگامیاسلامی ایران در محور مقاومت منجر می
 ،یمعاونت پژوهشدهند )ای قرار میتوسعه هایی پژوهشتوسعه پیدا کند، آن را در زمره

(. این پژوهش از استقرا جهت اکتشاف عوامل بهره 6، ص. 14۰1 ،یو فناور یآموزش
 کند که بابرده و از نظر منطق، پژوهشی استقرایی است و رویکردی کیفی را دنبال می

های تجربی خبرگان و کاربست راهبرد پژوهش تحلیل محتوای کیفی و مبتنی بر داده
کرده و پاسخی جامع  ساختاریافته، اهداف خود را جستجوکارگیری ابزار مصاحبه نیمهبه

پروتکل مصاحبه و ابعاد پژوهش پس دهد. همچنین الات پژوهش ارائه میؤو مانع به س
های منابع )در حوزه ی پژوهش در پنلی خبرگانی متشکل از دو استادتماماز ارائه پیشنهاده
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های مالی، منابع انسانی و گذاری عمومی(، سه دانشیار )در حوزهمشیانسانی و خط
، آینده پژوهی، های مدیریت راهبردییت راهبردی( و هشت استادیار )در حوزهمدیر

، منابع انسانی و علوم سیاسی( بهالمللگذاری عمومی، بازرگانی بینمشیها، خطسیستم
ی موضوع پژوهش وجود ندارد، هدف جا که دانش منسجمی در زمینهاز آنآمد. دست

تن از خبرگان اجرایی  ۲۰پژوهش حاضر، از  یپژوهش نیز اکتشافی خواهد بود. جامعه
ی اقتصاد و محور مقاومت به لحاظ و نخبگان علمی تشکیل شده است که در دو حوزه

تجربی یا نظری ورود تخصصی دارند و افراد نمونه نیز با استفاده از روش گلوله برفی به 
های پژوهش ی پاسخ پرسشای هدفمند شناسایی و انتخاب شدند که بازتابانندهگونه

باشند. این پژوهش در گام نخست با مرور ادبیات و بازشناسی نقش ایدئولوژی در 
راهبردها و اشاره به مفهوم دیپلماسی ایدئولوژیک و بیان ضرورت دیپلماسی و کلان

راهبرد برخاسته از عنوان یک کلاناملات اقتصادی در محور مقاومت بهتقویت تع
لحاظ نظری به تبیین مفهوم مزیت رقابتی و راهبرد ایدئولوژی و منافع ملی، از 

پردازد. سپس با ی محور مقاومت میمحور جمهوری اسلامی ایران در حوزهایدئولوژی
محور و نقش این مقوله در تقویت تعاملات ی راهبرد ایدئولوژیمراجعه به نخبگان، درباره

یشان مصاحبه نموده، در گام اقتصادی جمهوری اسلامی ایران در بازار محور مقاومت با ا
ها اجرا شده و در گام نهایی بعدی مراحل تحلیل محتوای کیفی بر روی این مصاحبه

محور برای تقویت تعاملات ها و نتایج پژوهش در قالب الگوی راهبرد ایدئولوژییافته
شناسی شود. فرآیند روشاقتصادی جمهوری اسلامی ایران و محور مقاومت، ارائه می

 ( نمایش داده شده است.3شماره )ش در شکل پژوه
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ارائه ی الگوی 
راهبرد 

ایدئولوژی محور

تحلیل محتوای  
کیفی مصاحبه ها

انمصاحبه با نخبگ

تعریف مفهوم  
مزیت رقابتی و  

راهبرد 
ایدئولوژی محور

 شناسي پژوهشفرآيند روش :۳شکل 

 
 
 
 
 
 
 
 ساخته(منبع: )محقق

پردازد ها میتحلیل محتوای کیفی نوعی روش پژوهش است که به تفسیر محتوایی داده
( تحلیـل محتـوا به 1966) 48(. به اعتقاد فیلیپ استون1، ص. 139۰)ایمان و نوشادی، 

های خاصی را مند، ویژگیدهد تا با استفاده از فرایندهای منظم و قاعدهیمحققان امکان م
تر های متنی استخراج کنند. بنابراین تحلیل محتوای کیفی روشی برای درک عمیقاز پیام

سازی بندی دقیق، کدگذاری و تمها از طریق دستهمفاهیم و معانی پنهان در متن
 (.Hsieh & Shannon, 2005, p. 3ص است )تشخیموضوعات یا طراحی الگوهای قابل

صورت همزمان توسط دو نفر از پژوهشگران )یک استادیار های خام بهکدگذاری داده
های خام به و یک دانشجوی دکتری( انجام شد و سپس کدها همراه با تفاسیر داده

صورت به رسی قرار گیرد. در نهایت کدهاپژوهشگر ثالث )دانشیار( ارائه گردید تا مورد بر
ها و ها رسید. با توجه به محدودبودن نظریهشوندهیید نیمی از مصاحبهتصادفی به تأ

ترین رهیافت برای شرح ی موضوع مورد مطالعه، متناسبدر زمینه ی پژوهشپیشینه
، 139۰محور، تحلیل محتوای عرفی است )ایمان و نوشادی، ی راهبرد ایدئولوژیپدیده
رده و به جای آن، اجتناب ک 49پنداشتههای پیشکارگیری مقولهاز به(. این رویکرد 8ص. 
( ۲۰14) 5۰کند؛ مایرینگها استخراج میصورت استقرایی و مستقیم از دادهها را بهمقوله

 ( به139۰ی استقرایی یاد کرده است. ایمان و نوشادی )از این روش تحت عنوان مقوله
دهند. در این ای را پیشنهاد میازبینی دو مرحلهمنظور حفظ پایایی نتایج در این روش، ب

ی تحلیل و بار دیگر پس از تکمیل تحلیل مورد بازبینی قرار بار در میانهصورت نتایج یک
ها در این این روش پنج مرحله را برای فرآیند تحلیل داده 51گیرند. گرانهایم و لاندمنمی
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شماره که در شکل  (4، ص. 14۰۰نژاد، نواب، بارانی، عسکری و بهرامکنند )پیشنهاد می
  .قابل مشاهده است (4)

 تحليل محتواي کيفي با رويکرد عرفيبراي  گرانهايم و لاندمنهاي گام :۴شکل 

 
 (4، ص. 1400نژاد، و بهرام يعسکر ،ینواب، باران) منبع:

ی پژوهش حاضر، از خبرگان اجرایی و نخبگان علمی تشکیل شده است که جامعه
ی اقتصاد و محور مقاومت به لحاظ تجربی یا نظری ورود تخصصی دارند و و حوزهدر د

ای هدفمند شناسایی و انتخاب افراد نمونه نیز با استفاده از روش گلوله برفی به گونه
های پژوهش باشند. اطلاعات تفصیلی اعضای ی پاسخ پرسششوند که بازتابانندهمی

 .ده شده استنمایش دا (۲شماره )نمونه در جدول 

 شوندگاني مصاحبهنهاطلاعات تفصيلي نمو :2جدول

پیاده سازی 
مصاحبه ها، 
بلافاصله پس
از مصاحبه

خواندن متن 
جهت درک 

کلی آن

تعیین کدهای
اولیه 

واحدهای )
(معنی

دسته بندی 
کدهای اولیه ی 

مشابه در 
طبقات فرعی

دسته بندی 
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 I ۰۰:۲8:33 کارشناس مسئول 38 دکتری نهم

 دهم
دانشجوی 

 دکتری
۲7 

پژوهشگر اقتصاد 
 محور مقاومت

1:59:۰1 J 

 K ۰۰:38:58 کارشناس 3۰ دکتری یازدهم

 65 دکتری دوازدهم
مدیر یک 

 پژوهشگاه راهبردی
۲:۰9:۰6 L 

 4۰ دکتری سیزدهم
استاد دانشگاه، 
کارشناس منطقه و 

 دیپلماسی
1:17:51 M 

 31 دکتری چهاردهم
کارشناس 

 دیپلماسی اقتصادی
۰1:19:۲4 N 

 44 دکتری دهمپانز
استاد دانشگاه، 

 تاجر
1:۰1:14 O 

 4۰ دکتری شانزدهم
استاد دانشگاه، 

 مشاور وزیر
۰۰:47:48 P 

 ۲9 دکتری هفدهم
کارشناس 

دیپلماسی اقتصادی، 
 تاجر

۲:16:33 Q 

 هجدهم
کارشناسی 

 ارشد
۲7 

کارشناس و 
پژوهشگر دیپلماسی 

 اقتصادی
۰۰:51:۲۰ R 

 35 دکتری نوزدهم
کارشناس مسائل 

منطقه، تاجر اهل 
 سوریه

۰۰:۲6:56 S 

 55 دکتری بیستم
کارشناس 

آمریکای لاتین، تاجر 
 اهل ونزوئلا

۰۰:31:1۲ T 



 5۳و ديگران                                     حمدرضا مهدوي هزاوهم /...براي محورايدئولوژي راهبرد الگوي طراحي 

 ساخته(منبع: )محقق

( در جریان مصاحبه به محتوای Tو  Q ،R ،Sی آخر )با کدهای شوندهچهار مصاحبه
های قبلی احصا حبهآمد، در مصادستند و آنچه از مصاحبه با ایشان بهجدیدی اشاره نکرد

 های بیشتر به حاصل شد.شده بود؛ بدین ترتیب کفایت نظری برای انجام مصاحبه

 هاي پژوهشيافته .۴
ی نخست ضمن مرور ادبیات، ضرورت ژوهش حاضر دارای دو مرحله است؛ در مرحلهپ

ک تقویت تعاملات اقتصادی در محور مقاومت با تکیه بر مزیت رقابتی و راهبرد ایدئولوژی
محور جمهوری اسلامی ایران در از لحاظ نظری روشن و مفهوم راهبرد ایدئولوژی

طراحی الگوی راهبرد »های کیفی جهت سیاست خارجی تبیین شد. در گام بعد، داده
محور برای تقویت تعاملات اقتصادی جمهوری اسلامی ایران در محور ایدئولوژی

گیری از راهبرد تحقیق گشته و با بهرهو اکتشاف ارکان این الگو، گردآوری « مقاومت
شوند. در نهایت، تلاش بندی میتحلیل محتوای کیفی، مورد واکاوی قرار گرفته و طبقه

ها، ی پیشایندها، زمینهشده ذیل چهار محور عمدهبرداری از عوامل شناساییشود با بهرهمی
تعاملات اقتصادی محور برای تقویت محتوا و پسایندها، الگوی راهبرد ایدئولوژی

های های اصلی و طبقهجمهوری اسلامی ایران و محور مقاومت، طراحی شده و طبقه
 فرعی ذیل هریک تشریح گردد.

ی های فرعی پژوهش، برای گردآوری داده از ابزار مصاحبهجهت پاسخ به سؤال
ها احبههای حاصل از مصنفر از خبرگان( کمک گرفته شد. داده ۲۰ساختاریافته )با نیمه

نیز با استفاده از روش تحلیل محتوای کیفی مورد واکاوی و تحلیل قرار گرفت. در پاسخ 
ال اصلی پژوهش، تلاش شد تا با ترکیب و ادغام طبقات فرعی و اصلی مذکور، ؤبه س

محور برای تقویت تعاملات اقتصادی جمهوری اسلامی ایران و الگوی راهبرد ایدئولوژی
صورت خلاصه به معرفی عوامل کلیدیِ گردد. این الگو که بهومت، طراحی محور مقا

محور برای تقویت تعاملات اقتصادی جمهوری اسلامی ایران و محور راهبرد ایدئولوژی
ها، محتوا ی اصلی شامل پیشایندها، زمینهطبقه 4(، از (5شماره )پردازد )شکل مقاومت می

ی فرعی شامل الزامات ملی، الزامات قهطب 3و پسایندها تشکیل شده است. پیشایندها در 
های پیشران شامل ی پیشران و مانع، زمینهها در دو دستهفراملی و الزامات ضمنی، زمینه
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فناورانه و  -ایدئولوژیک، اقتصادی -ژئوپلیتیک، سیاسی -های فرعی ساختاریطبقه
های محیطی های فرعی تهدیدات فراملی، چالشهای مانع شامل طبقهمحور، زمینهتحول

های بنیادین، اصول راهبردی، ی فرعی شامل ارزشطبقه 5و نقاط ضعف ملی، محتوا در 
 4های عملیاتی و گفتمان کلیدی و پسایندها در مقتضیات ایدئولوژی مقاومت، قابلیت

ی امنیتی، توسعه -ی فرعی شامل دستاوردهای اقتصادی، تقویت توان سیاسیطبقه
اند که در ادامه به اختصار تشریح بندی شدهل راهبردی دستهتمدنی و استقلا -فرهنگی

 گردد.می
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محور براي تقويت تعاملات اقتصادي جمهوري : نماي کلي الگوي راهبرد ايدئولوژي5 شکل

 اسلامي ايران و محور مقاومت

 
 ساخته(منبع: )محقق 

محور برای ی استراتژی ایدئولوژیگیرپیشایندها عوامل علّی هستند که ضرورتاً شکل
کنند. تقویت تعاملات اقتصادی جمهوری اسلامی ایران در محور مقاومت را  ایجاب می

محور  یدئولوژیا یاستراتژ یندهایشایپ»این عوامل به پرسش فرعی پژوهش مبنی بر 
پاسخ « ؟ستیمحور مقاومت چ و رانیا یاسلام یجمهور یتعاملات اقتصاد تیتقو یبرا
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لفه که ؤتدوین چنین راهبردی تأکید دارند. در پژوهش حاضر هشت م« چرایی»ه و بر داد
ی فرعی کنند، شناسایی و در قالب سه طبقهنقش پیشایند را در استراتژی مزبور ایفا می

قانونی نظام جمهوری اسلامی و  بنیادین هایرسالتبر  الزامات ملی .اندبندی شدهدسته
این نظام  هویتی -حقوقی در بسترهای ی فرعیطبقههای این لفهؤم ایران متمرکز هستند؛

 حمایت از مستضعفان در برابر استعمارگران قانونی تکلیف و رسالت. سیاسی ریشه دارند
و  های اقتصادیاثر سازی تحریمجانبه برای بیتلاش همهاسناد بالادستی(، باتوجه به )

ی ، هستهقبال مستضعفان و نظام سلطهثبات در مشی سیاسی جمهوری اسلامی ایران در 
الزامات  .دهندرا تشکیل میایدئولوژی محور  راهبردگیری شکل ی جهتغیرقابل انکار

المللیِ های بیناز طریق همکاری پاسخ به فشارها و تهدیدات نظام سلطهبر لزوم  فراملی
در  متناسب را طراحی راهبردی ی فرعی،ی این طبقههالفهؤمکید دارد؛ درون گفتمانی تأ

. محور مقاومت برای بقا ناگزیر از کنندگوشزد می تهاجم ایدئولوژیک دشمن با یمواجهه
از طریق توجه به نیازهای متقابل و  های همگراییتبدیل تهدیدات خارجی به فرصت

ی اجتماعی در جوامع مقاوم و تلاش برای ی بر پشتوانههای مکمل اعضا، تکیهظرفیت
نیز  الزامات ضمنی .است صادی جهت کاهش وابستگی به اقتصاد جهانیبخشی اقتتنوع

 های موفقهمکاری تاریخی سوابقتمرکز دارد؛  ی تاریخی و راهبردی ایرانسرمایهبر یک 
ی امتیازات رقابتی متمایز ،های سیاسی و نظامیمبتنی بر ایدئولوژی در سایر زمینه

ها برداری از آنبهرهدهند که ا شکل میمحور مقاومت راقتصادی ایران در رهبری  برای
 سازد.ضروری میرا  راهبرد ایدئولوژی محوراجرای 

محور برای تقویت تعاملات اقتصادی ها عواملی هستند که راهبرد ایدئولوژیزمینه
ی پیشران ها شکل گرفته و دو جنبهومت، در بستر آنجمهوری اسلامی ایران در محور مقا

 یدئولوژیا یاستراتژ هایزمینه»مل به پرسش فرعی پژوهش مبنی بر و مانع دارند. این عوا
« ؟ستیمحور مقاومت چ و رانیا یاسلام یجمهور یتعاملات اقتصاد تیتقو یمحور برا

های پیشران به اجرای راهبرد ایدئولوژی محور تأکید دارند. زمینه« بستر»پاسخ داده و بر 
های مانع به مثابه راهبرد و زمینه بخش اجرای اینو تسریع کنندهمعنای تسهیل

ترین اقدام جهت تحقق شوند. مهمگیرهایی بر سر مسیر این  راهبرد، شناخته میسرعت
ها و تلاش برای کاهش موانع است. در پژوهش راهبرد ایدئولوژی محور، تمرکز بر پیشران
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ی طیقه 3قالب ی مانع در زمینه 15ی فرعی و طبقه 4ی پیشران در قالب زمینه 13حاضر 
با تأکید بر امتیازات  ژئوپلیتیک -ساختاریعوامل  .بندی شده استفرعی شناسایی و دسته

 نادرمثل بموقعیت راهبردی شناختی اعضای محور مقاومت، همچون جغرافیایی و جمعیت
مانند های جمعیتی گاز و پتانسیلو  نفتهمچون معادن،  سرشار ها، منابع طبیعیتنگهو 

تعاملات اقتصادی  های قدرتمندی جهت تقویتپیشران ،جوان نیروی کارو  رفبازار مص
عنوان ابزارهای کنشگری اقتصادی، همچون به فناورانه -اقتصادی. عوامل کنندرا فراهم می

اقتصادی مثل سینما  -و صنایع فرهنگی بنیانو دانش های نوینهای تجاری، فناوریمشوق
های برای جذب فعالان اقتصادی و ایجاد جریان یاتیهای عملمکانیسم ،سازیو فیلم
های نرم به مثابه سرمایه ایدئولوژیک -سیاسیعوامل  شوند.تجاری محسوب میپایدار 

وجود سیاسی،  هایحمایتکنند. برخورداری از در ایجاد پیوندهای راهبردی عمل می
های ابه در تحریمی ایدئولوژیک و تجربیات مشهادشمن مشترک، اعتماد ناشی از ارزش

تعاملات منظور تقویت  به بخشی مشروعیتاپشتوانهظالمانه علیه اشخاص و نهادها، 
نیز با تأکید بر تبدیل  محورتحولعوامل  .کنندفراهم می درون محور مقاومت اقتصادی

هوش مثل های نوین فناوری برداری ازروزآمدی در بهره ها وتحریمتهدید به فرصت، 
 .کنندمعرفی میمسیرهای جدید همکاری ی در کاتالیزورهای عنوانبه ار مصنوعی

با تمرکز بر فشار سیستماتیک جریان سلطه،  تهدیدات فراملیهای مانع نیز، در بعُد زمینه
و اعمال نفوذ  المللیای و کشتیرانی همراه با کارشکنی نهادهای بینهای مالی، بیمهتحریم

انزوای اقتصادی  عنوان حصارهایی جهتی اقتصادی را بهدر جلوگیری از ایجاد پیوندها
عنوان سایر عوامل فراسرزمینی نیز به های محیطیچالشکنند. معرفی میمحور مقاومت 

علیه جریان  معاند هایرسانه تبلیغاتهایی همچون کنند. مؤلفهاین تهدیدات را تقویت می
ایجاد ، نظامیصرفاً یک حرکت شبه مقاومت و سردمداران آن و تقلیل این جریان فکری به

بودن )دولت  ، غیررسمیدر مسیر همکاری اقتصادی با جریان مقاومت ریسک سیاسی
کشورهای موجود در برخی از زیرساختی  هایو ضعف ی مقاومهاگروهاز برخی  نبودن(
همچنین  .کنندگذاری پایدار ایجاد میبرای سرمایه نامساعد یفضای ،محور مقاومت عضو

ساختار اقتصادی ناکارآمد، های نهادی و مدیریتی، همچون متأثر از چالش اط ضعف ملینق
ی اقتصاد و اتخاذ در زمینه هاآشفتگی بوروکراتیک و ضعف تخصصی دیپلمات
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رویکردهای غیرفرایندی در دیپلماسی اقتصادی در کنار عدم وجود تفکر راهبردی و 
 .دامن میزنند این راهبرداجرای های محدودیتایرانی، به  تجاربلندمدت در 

محور در بازار منبع مزیت رقابتی ایدئولوژی است که محتوا بیانگر عواملی کلیدی
محور برای تقویت تعاملات اقتصادی شوند. راهبرد ایدئولوژیمحور مقاومت محسوب می

ی همین منابع، به مزیت رقابتی مبتنی بر جمهوری اسلامی ایران و محور مقاومت بر پایه
ل به پرسش فرعی یابد. این عوامایدئولوژی و جایگاه برتر در بازار هدف دست می

 یتعاملات اقتصاد تیتقو یمحور برا یدئولوژیا یاستراتژ محتوای»پژوهش مبنی بر 
« چگونگی»پاسخ داده و بر « ؟ستیمحور مقاومت چ و رانیا یاسلام یجمهور

تمایزبخشی و کسب مزیت رقابتی در راهبرد ایدئولوژی محور تأکید دارند. در پژوهش 
محور جمهوری اسلامی ایران و محور هبرد ایدئولوژیلفه برای محتوای راؤم ۲8حاضر 

ایدئولوژی  های بنیادینِارزش .ی فرعی شناسایی شده استطبقه 5مقاومت در قالب 
ستیزی، خواهی، ظلمعدالتافزاری هویت مقاومت، از های سختی هستهمقاومت به منزله

، از مستضعفانحمایت  ،استکبارستیزیگرایی، اعتقاد به منجی، طلبی، فطرتحق
رفتار حتی که  هایی مستحکم بنا نهادهخواهی و اعتقاد به اسلام سیاسی ستونآزادی

های عملیاتی در به مثابه چارچوب اصول راهبردی .دهندجهت مینیز را  افراداقتصادی 
، «لاضرر»ی قاعده، «رقابتی()هم تنافس»جریان اقتصادی مقاومت، اصولی همچون 

بودن جریان اقتصادی  نگربرونو  زادرون ،«)استقلال اقتصادی( نفی سبیل»ی قاعده
در اقتصاد، مورد انتقاد قرار دادن نظم موجود جهان « عقلانیت»و « تعاون»اصل  ،مقاومت

در تقابل با  یی متمایزاقتصاد الگوهای رفتارعنوان و عملگرایی در جریان مقاومت را به
ر این اصول، مزیت رقابتی ایدئولوژیک جمهوری که با تکیه ب دهندنظام سلطه ارائه می

 مقتضیات ایدئولوژی مقاومتاسلامی ایران شکل خواهد گرفت. از سوی دیگر یکی از 
 سازی است که علاوه بردهد، هویتاز این جریان ارائه میفراگیر و فراملی که تصویری 

و  ل درونی، تساهدر برابر رقبا حول محور ایدئولوژی وحدتلزوم حفظ تأکید بر 
های مختلف، با خلق فرامذهبی بودن به معنای پذیرفتن اعضای جدید از ادیان و ملیت

منظور  به مرزهای ایدئولوژیکهویتی مستقل تحت بیرق ایدئولوژی مقاومت و ترسیم 
نیز از  های عملیاتیقابلیت .نورددمرزهای جغرافیایی را درمی ،هاجذب حداکثری ملت
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و  ، خودباوری، حلیت کالافرایند تجاری نهاد بودنمردملی همانند طریق اعتقاد به اصو
ایدئولوژی و  میان و انتصاب بر مبنای شایستگی، سازماندهی خدمات در بازار مقاومت،

عنوان گفتمان ایدئولوژیک فلسطین نیز به .کنندکنشگران ارتباط برقرار میاقتصادی  رفتار
مبارزه با در جهت فراگیر  ینمادریان مقاومت، سازی جو پیام جهانی گفتمان کلیدییک 
و بسیج افکار عمومی جهان  مثال در راستایی بیظرفیتاز  شود کهمحسوب می ظلم

 دهی به رفتارهای اقتصادی برخوردار است.جهت
ی نتایج و ثمرات این راهبرد هستند که به پرسش فرعی پژوهش دهندهپسایندها نشان

 یجمهور یتعاملات اقتصاد تیتقو یمحور برا یدئولوژیا یتژاسترا پسایندهای»مبنی بر 
راهبرد ایدئولوژی « دستاوردهای»پاسخ داده و بر « ؟ستیمحور مقاومت چ و رانیا یاسلام

ی فرعی طبقه 4لفه برای پسایندها در قالب ؤم 18محور تأکید دارند. در پژوهش حاضر 
های عینی قدرت، خصعنوان شابه دستاوردهای اقتصادی .شناسایی شده است

تشکیل هایی همچون محور خواهند بود. مؤلفهترین پسایند راهبرد ایدئولوژیملموس
آوری اقتصادی و تقویت تاب زایی،پویایی اقتصادی، اشتغال ،اقتصادی ی ارزشزنجیره

مستحکم را  اقتصادی جهت ایجاد تمدن نوین اسلامی هایپایه ،ایران برند تجاری
هایی همچون تقویت قدرت نرم از طریق مؤلفه امنیتی-سیاسی توانت تقوی .سازندمی

ی اقتصادی ترسیم هندسه ،سیاسی زنیقدرت چانههای امنیتی،  ایران، تقویت شاخص
های شکست سیاستو  نظامی -از طریق تقویت پیوندهای سیاسی امنیت پایدار جدید،

ه افزایش اثرگذاری محور ی دستاورهای اقتصادی، بجریان استکبار جهانی در سایه
شود. منجر میبرای مقابله با نظام سلطه  ابزارهای نرم و سختی مقاومت از طریق توسعه

گیرد از طریق که در امتداد دو پسایند پیشین شکل می تمدنی -ی فرهنگیتوسعه
بخشی به هایی همانند صدور فرهنگ انقلاب، تقویت پیوندهای فرهنگی، عینیتمؤلفه

سازی فراملی را سازی، توان جریانی گردشگری و تمدنسازی، توسعهی، ملتایدئولوژ
استقلال . در نهایت، دهدبه جوامع هدف شکل می ابزارهای انتقال ارزشبا استفاده از 

نیاز تحقق عنوان پیشابستگی به نظام اقتصاد جهانی، بهبه معنای عبور از و راهبردی
ی مقاومت یعنی بنیان نهادن تمدن نوین مبتنی بر حاکمیت مستقل و رسیدن به هدف غای

 ی مقاومت، محقق خواهد شد.ایدئولوژی و اندیشه
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 هایبه همراه ارجاع به کد هامؤلفههریک از توضیح مختصری از در جدول زیر، 
 ی مربوط به آن به نمایش در آمده است.اولیه

 ه آني مربوط بطبقات فرعي به همراه ارجاع به کد اوليه :۳جدول 
 توضیح هامؤلفه کدهای اولیه

A6, C1, D7, E9, F10, K9, L15, L17, N14, N22, P19 سوابق تاریخی 

اعتماد ناشی از 
های موفق همکاری
نظامی -سیاسی

 گذشته با متحدان

A7, A25, C12, C15, H16, L2, O4, Q4, R10 

نیازهای متقابل 
های و ظرفیت
 مکمل

رفع کمبودهای 
اعضای محور 

ت از طریق مقاوم
مکمل  هایظرفیت

 سایر اعضا

A28, F18 
تکلیف و 

 رسالت قانونی

الزام قانون اساسی 
جمهوری اسلامی 

ایران به 
دهی به اولویت

مستضعفان در 
روابط خارجی و 
تأکید بر لزوم 
رویکردهای 
اقتصادی در 

دیپلماسی در اسناد 
 بالادستی

A29, J7, J17, K4, R3 

لزوم تقابل 
ایدئولوژیک با 

 دشمن

ی ضرورت مقابله
و مبتنی بر  فعال

با  ایدئولوژی
تبلیغات ارزشی 
دشمن از طریق 

 مختلفابزارهای 
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 توضیح هامؤلفه کدهای اولیه

B2, C17 
بخشی تنوع

 اقتصادی

اهش وابستگی به ک
نظام اقتصاد جهانی 

های مبتنی بر ارزش
 استکباری

B3, C2, E16, Q3 
سازی خنثی

 هاتحریم

ها اثرکردن تحریمبی
تقویت  از طریق
ی درون مبادلات

 محور مقاومت

F14, R2 
ثبات در مشی 

 سیاسی

ثبات مشی و 
راهبردی  یرویه

جمهوری اسلامی 
در قبال ایران 

مستضعفان و 
 مستکبران

B8, C5, D6, D42, F2, F13 

پشتوانه و 
حمایت 
 اجتماعی

ی نفوذ مردم
ایدئولوژی مقاومت 

عنوان ها بهدر ملت
نظیر ظرفیت بی

 اقتصادی

A9, C8, D28, F4, K7, N19, Q5, Q8, S7 
موقعیت 

 ژئواستراتژیک

های راهشاهتسلط بر 
 جهانیونقل حمل
 بهها( تنگه و )بنادر

تجارت  منظور
 المللیبین

A10, D3, E8, G7, H6, H10, N10, P3, P12, R7 قرابت فرهنگی 

-تشابهات فرهنگی
عنوان زبانی به

 سازاعتماد یبستر
 در روابط اقتصادی
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 توضیح هامؤلفه کدهای اولیه

A12, F11, G6 
های شوقم

 بازرگانی

ای، تسهیلات تعرفه
ای بانکی و بیمه

 برای جذب تجار

A16, F8, G5, Q1 

حمایت سیاسی 
از فعالان 
 اقتصادی

پشتیبانی نهادهای 
سیاسی از فعالان 

اقتصادی در تعامل 
 با متحدان

B1, E11, F9, M10, N23 

تحریم افراد و 
نهادهای 
 مقاومت

تبدیل تهدید تحریم 
به فرصت 

های همکاری
 ضدتحریمی

C14, J11, T1 
های تحریم

 پتروپالایشگاهی

از طریق  ایجاد بازار
 دسترسی به

محصولات ایران در 
کشورهای 

 شدهتحریم

B10, C9 
موقعیت 

 شناختیجمعیت

پتانسیل نیروی کار 
ارزان و بازار 

مصرف گسترده در 
 کشورهای عضو

B11, C11, N21, O2, Q9 
موقعیت 

 ژئواکونومیک

منابع ه دسترسی ب
 و طبیعی )نفت، گاز

عنوان معادن( به
 اهرم پیوند اقتصادی

C13, E15, R8 
فناوری دانش 

 بنیان

ظرفیت ایران برای 
انتقال فناوری به 

متحدان 
 یافتهکمترتوسعه
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 توضیح هامؤلفه کدهای اولیه

D2, E2, F5, H7, R9, S3 دشمن مشترک 

هدفمندسازی 
تعاملات اقتصادی 
در راستای مقابله با 
 تهدیدات مشترک

D13, F3, F16, G8, L16, L19, P17 اعتماد متقابل 

ز اعتماد ناشی ا
اشتراکات 
-ایدئولوژیک

عنوان فرهنگی به
 تجاری بستر تعامل

P11, T7 

ظرفیت صنایع 
 -فرهنگی

 اقتصادی

از  برداریبهره
ای محصولات رسانه

کتاب( برای  و )فیلم
 و تقویت تسهیل

 تعاملات اقتصادی

P13 روزآمدی 

کارگیری به
ی نوین هافناوری

هوش مانند )
جهت مصنوعی( 

رقابت  تقویت
 پذیری اقتصادی

A11, B4, B16, D25, D35, K11, M9 

های تحریم
ی بانکی و شبکه

 مالی

اختلال در نظام 
پرداخت و ریسک 

بالای بازگشت 
 سرمایه

B14, B17, K13 
 هایتحریم
 ایبیمه

افزایش ریسک 
های فعالیت

اقتصادی با تحریم 
 بیمه
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 توضیح هامؤلفه کدهای اولیه

B15, K12 
های تحریم

 کشتیرانی

های افزایش هزینه
ونقل و کاهش حمل

 پذیریرقابت

A15, B12, C16, D26, E5, E12, J14, N17, Q11 
اعمال نفوذ 

 بیگانگان

کارشکنی دشمنان 
شکستن  جهت

پیوندهای اقتصادی 
 محور مقاومت

B5, D34, M3, M12, Q7 ساختار اقتصادی 

ضعف اقتصاد 
و  دولتینیمهدولتی، 

یت بخش محدود
 خصوصی در ایران

B18, D29, D36, J16, M7, N15, Q10 
آشفتگی 
 ساختاری

نبود نهاد مستقل 
برای مدیریت 

اقتصادی  تعاملات
و  در محور مقاومت

 هاکاری نهادموازی

B19, D44, K10, M5, Q6 

رویکردهای 
نظامی در 
 دیپلماسی

رانی اقتصاد حاشیه
 در روابط با متحدان

D27, K14 

تفکر  عدم وجود
راهبردی در 
 تجار ایرانی

رجیح سود 
مدت و کوتاه

تخریب اعتماد 
 بلندمدت

D46, E6, E13, H9, H20, L14, L18 
تبلیغات 

 های معاندرسانه

تقلیل محور 
مقاومت به ائتلاف 
نظامی در گفتمان 

 جهانی

I4, O3 غیررسمیت 
چالش دیپلماتیک 

در تعامل با 
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 توضیح هامؤلفه کدهای اولیه
های فاقد گروه
 ی رسمیوجهه

J4, S3 
ضعف 

 زیرساختی

مبود امکانات و رفاه 
در کشورهای عضو 

به دلیل جنگ یا 
 ضعف اقتصادی

J9, K8 ریسک سیاسی 

خطرات غیرمتعارف 
امنیتی و سیاسی 

برای فعالان 
 اقتصادی

L7, M2, N18, O1 
ها و کنوانسیون

نهادهای 
 المللیبین

زا بودن تحریم
های کنوانسیون

جهانی تحت نفوذ 
 جریان سلطه

M4, N16 

عدم نسبت 
ها با دیپلمات

 مسائل اقتصادی

گیری تصمیم
نادرست اقتصادی 

اطلاعی به دلیل بی
 از بازار

M6 

رویکرد 
غیرفرآیندی در 

دیپلماسی 
 اقتصادی

های تمرکز بر پروژه
محدود به جای 
ایجاد سازوکار 

 پایدار

A1, C6, D4, D17, G1, L11, T5 خواهیعدالت 

پایبندی به عدالت 
عنوان بهدر تجارت 

ارزش انسانی 
 برخاسته از اسلام

A2, H3 ستیزیظلم 
تقابل فعال با 
هرگونه ظلم 
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 توضیح هامؤلفه کدهای اولیه
اقتصادی )مانند 

 های ظالمانه(تحریم

A3, C7 طلبیحق 

ی ایستادن در جبهه
حق در تقابل 
ی تاریخی با جبهه

 باطل

A4, C10, D12, D18, D39, K19, L9, O5, P6 گراییفطرت 

سو با های همارزش
ها ت انسانفطر

)مثل حفاظت از 
و دفاع از  مرزها

 (مظلومین

A5, F7, H5, T4 اعتقاد به منجی 

ترک ادیان باور مش
به حکومت عدل 

عنوان جهانی به
 ارزش پیونددهنده

A17, E14, H11, J13, P9 رقابتیهم 
رشد مشترک 

اقتصادی در مقابل 
 استثمار نظام سلطه

A18, P15 
ی لاضرر قاعده

 و لاضرار

نوعیت زیان مم
رسانی به رقبا در 

 های درونرقابت
 محور مقاومت

A22, A26, B9, N1 
زا و درون
 نگربرون

اولویت تقویت 
درونی و سپس 

برداری از بهره
 های خارجیفرصت

B6, D1, E1, H4, N8 استکبارستیزی 
گری نفی سلطه
عنوان غیرالهی به
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 توضیح هامؤلفه کدهای اولیه
دال مرکزی 

 ایدئولوژی مقاومت

B7, D37, H8, N20, P7 نهادمردم 

بخش  نیفریآقشن
خصوصی و 

-های خرد بهبنگاه

ی عنوان ریشه
 مردمی مقاومت

D5, G2, S2 
حمایت از 

 مستضعفان عالم

راهبرد ایفای نقش 
در تقابل تاریخی 

 حق و باطل

D11, D16, D23, H2, H14, L4, N13 خواهیآزادی 

هدف عملیاتی 
محور مقاومت در 

حمایت از 
 مستضعفان

D14, D19, D22 بخشهویت 

ایجاد هویت مستقل 
 ءفراملی برای اعضا

های رغم تفاوتعلی
 مذهبیو  ملی

D33, E3, F6, F15, H1, J15 گفتمان فلسطین 
تبدیل شدن دفاع از 
فلسطین به گفتمان 
 جهانی فرااسلامی

D40 
عدم انحصار 

 جغرافیایی

مرزبندی 
ایدئولوژیک )نه 

جغرافیایی( محور 
 مقاومت

D41, F1, M15 
ی اسلام اندیشه

 سیاسی

سازی فعال
های اسلامی ارزش

ی سیاست در عرصه
 و اقتصاد
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 توضیح هامؤلفه کدهای اولیه

E7, F22, I3, K1, N6 آفرینوحدت 

ها کردن ملتجمع
حول محور 

مقاومت با تأکید بر 
 اشتراکات

E17, H13 خودباوری 

کنارزدن 
ها با محدودیت

تمرکز بر 
شعار  ها )توانمندی

 («توانیمما می»

F17, G3, M13 
حلیّت کالا و 

 خدمات

تبدیل استانداردهای 
حلال به مزیت 

تراز اجتماعی هم
 پذیریولیتؤمس

J18, K3, P14 تعاون 

اقتصاد تعاونی به 
آفرینی مثابه نقش

های خرد در سرمایه
 های بزرگحرکت

A8, A19, H12, K17, Q2, R4 

تشکیل یک 
ی زنجیره

 اقتصادی

ی یجاد زنجیره
توزیع -تولید

ی ر میانهمشترک د
 اقتصاد جهانی

A13, E10, F20, R6 
تقویت قدرت 
نرم جمهوری 
 اسلامی ایران

 از ایران نفوذ فزایش
 در اقتصاد طریق

 المللیبین کنشگری

A14, B13, D21, D43, D47 
صدور فرهنگ 

 انقلاب

انتقال گفتمان 
مقاومت به جهان از 

طریق بلندگوی 
 اقتصاد
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 توضیح هامؤلفه کدهای اولیه

A20, C3, D45, F19, I1, J5, K6, K15, N12 

تقویت 
های شاخص

 امنیتی

فزایش بازدارندگی 
امنیتی محور با 
تقویت تعاملات 

و درآمد  اقتصادی
 پایدار

A21, C4, I5, K16, K18, P2 
زنی قدرت چانه
 سیاسی

افزایش توان 
ی سیاسی مذاکره

اعضا در پرتو رشد 
 اقتصادی

A23, D30, D31, H17 
ی ترسیم هندسه

اقتصادی محور 
 مقاومت

های ریف نقشتع
مکمل جغرافیایی 
برای جلوگیری از 

 استثمار منابع

A24, E20, F21, G4, I2, P1, P10 

تقویت 
پیوندهای 
 فرهنگی

ارتقای قرابت 
فرهنگی به 

همبستگی اجتماعی 
 از طریق اقتصاد

A27, H18, T8 پویایی اقتصادی 

خلق ارزش و 
-گردش ثروت به

شرط عنوان پیش
 رفاه

D10, D32, E18, H21, J8 
بخشی به عینیت

 ایدئولوژی

تبدیل مفاهیم 
انتزاعی ایدئولوژیک 

به نتایج ملموس 
 اقتصادی

D15, D24, D38, J10 سازیملت 

سازی نهادینه
های مقاومت ارزش

در جوامع از طریق 
 اقتصاد ابزار
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 توضیح هامؤلفه کدهای اولیه

E19, F23, H15, T9 کاهش وابستگی 
دستیابی به استقلال 

سیاسی با -اقتصادی
 نیتکیه بر توان درو

F12, M8, P4, T3 
ی توسعه

 گردشگری

استفاده از 
های زیارتی پتانسیل

جهت و سلامت 
همبستگی  تقویت

 مردمی

F24, G10, S5 

شکست 
های سیاست

 استکبار

سازی خنثی
های دشمن تلاش

 حاشیهبه برای 
محور  دنران

 مقاومت

G9, R5, T10 زاییاشتغال 

های ایجاد فرصت
عنوان سد شغلی به
های اآرامیمقابل ن

 اجتماعی

J12, R11, T2, T11 
آوری تاب

 اقتصادی

افزایش مقاومت در 
 هایتکانهبرابر 

خارجی )جنگ 
 اقتصادی(

K5, N2, P16, R1, S1 

تقویت 
پیوندهای 

 نظامی -سیاسی

تحکیم اتحادهای 
راهبردی از طریق 
 همکاری اقتصادی

L3 سازیتمدن 

ایجاد تمدن بشری 
بتنی بر الگوی م

اسلامی حکمرانی 
 عنوان هدف غاییبه
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 توضیح هامؤلفه کدهای اولیه

P18, S6 

تقویت برند ملی 
ایران از لحاظ 

 تجاری

ارتقای تصویر ایران 
بازیگر یک عنوان به

 اقتصادی قدرتمند
 ساخته(منبع: )محقق

 هامحدوديت. ۴
ها اختصاص مصاحبه یفیک یمحتوا لیخذ و تحلأ ندیپژوهش که به فرآ نیدوم ا یمرحله

 د،یشه جمهورسیسخت و دردناک سقوط بالگرد رئ یانحهبا س یداشت، از نظر زمان
 یهامقارن شد. تکانه ان،یرعبداللهیام دیجمله شهشان ازو همراهان یسیرئ اللهتیحضرت آ

و  یجمهور استیزودهنگام انتخابات ر یجمله برگزارتلخ از یواقعه نیاز ا یناش
پژوهش  ئه،یهن دیرور شهت یعنیناگوار دوم  یسانحه نیدولت و همچن رییمناسبات تغ

 نیو همچن یداخل ییبه خبرگان تراز اول اجرا یریپذدسترس تیحاضر را با محدود
مواجه  ،مقاومت یجبهه یهاکشورها و جنبش ندگانیجمله نمااز یخبرگان خارج

  .ساخت
پژوهش،  نیمختار ا فیمقاومت با تعر یپهنه ییایجغراف یسبب گستردگ بههمچنین 
 نیمحور مقاومت در مهلت محدود ا یتمام اعضا قیعم یمطالعه و یامکان دسترس

 نیمشترک ا یهابر تشابهات و فصل هیحاضر با تک یپژوهش وجود نداشت و مطالعه
 .ها به نگارش در آمده استملت

 گيريبحث و نتيجه. 5

 یزاویه از استراتژیک، رقابتی مزیت ینظریه افق از اول، یوهله در حاضر پژوهش
 المللیبین بازرگانی یپدیده به ایدئولوژی عینک با و اجتماعی محور منبع ردرویک

 واکاوی مدیریت، دانش مطالعات یپیشینه در. کندمی جستجو را ملی منافع و نگردمی
 یصبغه از سازمانی و انسانی مختلف ابعاد بر آن اثرات و ایدئولوژی اجتماعی مفهوم
 استراتژیک مدیریت دانش هایپژوهش اخیر نسل گر،دی سوی از. است برخوردار بالایی
 رقابتی مزیت بر هاآن اثرات و اجتماعی موضوعات یمطالعه به رقابتی، مزیت مفهوم حول

 استراتژیک مدیریت دانش مرز در حیث، این از حاضر پژوهش بنابراین،. اندشده متمایل
 پژوهش در یدئولوژی،ا و رقابتی مزیت یحوزه دو در دانش ادبیات. شودمی تعریف
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( ۲۰۰9) لاج یمطالعه ،پیشینه نظر از بنابراین رسند؛می تقاطع به( ۲۰۰9) لاج ارزشمند
 کرده یاد ملی بُعد در رقابتی مزیت یک عنوانبه ایدئولوژی از که است پژوهشی تنها

 به نزدیک موضوعاتی مزبور، یمطالعه از بعد و قبل گریخته و جسته هاییپژوهش. است
 یک هیچ اما. اندداده قرار مطالعه مورد را سازمانی نمادهای یا فرهنگ قبیل از یدئولوژیا

 تمایز وجه اما. کنندنمی بررسی رقابتی مزیت یک عنوانبه را ایدئولوژی مفهوم مستقیماً
 و کشور 9 موردکاوی یمطالعه ضمن او که است آن در لاج پژوهش از حاضر پژوهش

 ملی رقابت موضوع تحلیل به جمعی، و فردی هایایدئولوژی به ایدئولوژی بندیدسته
 اسلامیِ بینیِجهان از برخاسته انقلابیِ ایدئولوژیِ بر تمرکز با حاضر پژوهش اما. پردازدمی

 محور یحوزه در عملیاتی شناسیلهمسأ با و ملی رقابتی مزیت یک عنوانبه مقاومت
و محور  ایران اسلامی جمهوری محورولوژیایدئ استراتژی شناسایی دنبال به مقاومت،

( استراتژی گرند) راهبردهاکلان یحوزه ادبیات در ایدئولوژی موضوع. مقاومت است
 مورد کند،می ایفا جدی نقشی راهبردهاکلان به دهیجهت و هدایت در که عاملی عنوانبه

 ولی کندمی تتبعی رویکرد این از نیز حاضر پژوهش. است شده واقع پژوهشگران توجه
 در و اقتصادی رفتارهای هدایت به را ایدئولوژی اهمیت و آفرینینقش این دارد سعی

 .دهد تسرّی نیز بازار و تجارت فضای
 جیا یمطالعه همچون هاییپژوهش هاییافته مقابل ینقطه در حاضر پژوهش نتایج

 ایدئولوژی بر تمرکز و یفرهنگ عناصر بر تکیه از باید است معتقد که گیردمی قرار( ۲۰16)
 یمطالعه ینتیجه رد با حاضر یمطالعه. کرد پرهیز ملی تصویر یارائه و ملی رقابت در

 مقاومت محور بازار در اجتماعی رقابتی مزیت یک عنوانبه را ایدئولوژی ،(۲۰16) جیا
 یایدئولوژ به که( 1387) نیسی نگاه مقابل در پژوهش این همچنین. کندمی شناسایی
 ملی رقابت در مزیت ضد یک و کننده محدود عنصری مثابه به ایران اسلامی جمهوری

 اسلامی جمهوری ایدئولوژی رقابتی هایظرفیت ایدئولوژی، به مثبت نگاهی با نگرد،می
 نیز پژوهش این نتایج. دهدمی قرار توجه مورد ملی رقابتی مزیت یک عنوانبه را ایران

 ملی پذیریرقابت تحلیل در دینی و فرهنگی عوامل همیتا بر( ۲۰13) یگانه همچون
 بزرگ مانعی را دینی و فرهنگی عوامل تنها نه او، هاییافته با تقابل در ولی دارد کیدتأ

 اهداف فرهنگی، قرابت دهدمی نشان بلکه کند،نمی قلمداد ملی پذیریرقابت برای



 7۳و ديگران                                     حمدرضا مهدوي هزاوهم /...براي محورايدئولوژي راهبرد الگوي طراحي 

 مزیت نقش ایران، اسلامی انقلاب انسانی فطرت با متناسب اصول همچنین و مشترک
 محور در اقتصادی تعاملات تقویت در ایران اسلامی جمهوری محورایدئولوژی رقابتی

 خاوام-بارنیر و بالزاک یمطالعه نتایج حاضر، پژوهش نتایج ضمناً. کنندمی ایفا را مقاومت
 و مودهن یدتأی را راهبردها کلان طراحی و تدوین در ایدئولوژی جایگاه بر مبنی( ۲۰۲1)

 بر گذاری،سیاست ابزار و مشترک اعتقادی سیستم یک عنوانبه ایدئولوژی ثیراتتأ بر
 یدتأی با حاضر یمطالعه همچنین. دارد کیدتأ قوا توازن و منابع بسیج تهدیدات، تعیین
 محور درون اقتصادی تعاملات در ساختاری هایحفره پرکردن  ،(199۲) بورت نتایج

 استراتژی طریق از که داندمی رقابتی مزیتی را ایران سلامیا جمهوی توسط مقاومت
 .انجامدمی مقاومت محور درون اقتصادی یزنجیره یک تشکیل به محورایدئولوژی

 از صرفاً را ایدئولوژی المللی،بین روابط یحوزه در هاپژوهش غالب دیگر، نگاهی از
 پدیده این جایگاه و نقش به و ادهد قرار مطالعه مورد سیاسی یاندیشه و ارتباطات منظر

 محور به مربوط دانش ادبیات در. اندنداشته توجهی اقتصادی تعاملات یعرصه در
 و سیاسی منظر از مقاومت هایملت انسجام عامل عنوانبه پدیده این از نیز، مقاومت

،  پژوهش همچون محدودی هایپژوهش  در اخیراً همچنین،. شودمی یاد نظامی
 سیاسی اقتصاد دیدگاه با( 14۰۲) زارعی و( 14۰۲) میدانیزادهو ولی عیوضی ،اریاسفندی
 هایفرصت و ایجاد هایظرفیت و مقاومت اقتصادی یجبهه تشکیل لزوم به نسبت
 دست این عموم با حاضر پژوهش تمایز وجه. است شده پرداخته جبهه این رویپیش

 ساختن محدود در ایدئولوژی، اقتصادی هایظرفیت به هاآن توجه عدم بر علاوه هاپژوهش
 صرفاً به جریان این ساختن محدود یا خاص کشورهای و جغرافیا به مقاومت محور
 به تنها حاضر پژوهش اینکه ضمن. است هاپژوهش این توسط مذهبی اعتقادی اصول
 رویکردی با و نبوده مضاعف بینیخوش عینک با هاظرفیت و هافرصت معرفی دنبال

 پر مسیر این راه سر بر موجود تهدیدات و موانع به هافرصت شناسایی ضمن نگر،عواق
 .است داشته توجه نیز خم و پیچ

 شفیعی و شهسواری یمطالعه ینتیجه یدتأی با حاضر پژوهش نتایج نهایت، در
 از مهمی بخش عنوانبه را مقاومت محور در اقتصادی تعاملات یتوسعه ،(1394)

 نتیجه در و وابستگی کاهش در مهمی عامل ایران، اسلامی جمهوری با همسو کشورهای
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 اما. شماردمی بر مقاومت محور اعضای داخلی امور در بیگانگان و دشمنان نفوذ کاهش
 را مقاومت محور که( 1396) سیرتمحمدی خلاف بر مقاومت، محور اعضای تعیین در

 کشور، این نهادمردم هایجنبش و عراق ارتش و دولت ایران، همچون اعضایی از متشکل
 بحرین و یمن مردمی مقاومت هایجریان و پاکستان و افغانستان انقلابیون لبنان، الله حزب

 دینی انحصار مقاومت ایدئولوژی برای و جغرافیایی انحصار مقاومت محور برای داند،می
 سازی هویت قشن بر( ۲۰۰9) گیبس یمطالعه نتایج تائید با و شودنمی قائل مذهبی و

 بنابراین،. کندمی کیدتأ آن کاهش و فرهنگی هایتفاوت مدیریت در مقاومت ایدئولوژی
 تمام تجمیع در گذشته، هایپژوهش یکلیه با حاضر پژوهش تمایز وجه کلی طوربه

 رویکردی با که شودمی تلخیص المللیبین اجتماعی عملیاتی بستر یک در مطالعه عوامل
 مقاومت موضوع به بازار و تجارت یزاویه از ملی، منافع کسب هدف با و ایرشته میان
 محور اقتصاد در اجتماعی هایریشه با قوی رقابتی مزیت یک را ایدئولوژی نگرد،می

 اقتصادی تعاملات تقویت برای محورایدئولوژی استراتژی ابعاد و ارکان و داندمی مقاومت
 با که دهدمی ارائه راهبردی الگویی قالب در را مقاومت محور و ایران اسلامی جمهوری

 چالش به توجه و پیشران هایزمینه فرصت از برداریبهره و پیشایندها ضرورت به توجه
 .انجامد می استراتژی این پسایندهای به دستیابی به موانع، مهار برای تلاش و

 . پيشنهادها6

 :گرددیم شنهادیپ یپژوهش یدر عرصه
 و  هایژگیو نیمحور مقاومت و همچن یبا توجه به گستردگ یآت یهاپژوهش

به  ،کیها، به تفککشورها و ملت نیاز ا کیمنحصر به فرد هر یهالیپتانس
 یو مانع در برقرار شرانیپ یهانهیمقاومت و زم یاز اعضا کیهر قیعم یبررس

 .ها بپردازندبا آن یتعاملات اقتصاد
 یینها یالگو یاز اجزا کیت هراثرا توانندیم یآت یهاپژوهش نیهمچن 

 یاز اعضا کیهر ایمحور مقاومت  یدر پهنا یصورت جزئپژوهش حاضر را به
از عوامل  کیو عملکرد هر تیاهم سیماتر تینموده و در نها یمحور بررس نیا

 .ندیرا استخراج نما
 :گرددیم شنهادیپ ییو اجرا یکاربرد یدر عرصه
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 و  یگذاراستیبا هدف س «یالمللنیاد باقتص یعال یشورا»تحت عنوان  یستاد
 .شود لیتشک یاقتصاد یپلماسید تیریمد

 به  زیمقاومت با تجه یدر کشورها یاهداف اقتصاد شبردیمستقل جهت پ ینهاد
شود که قادر باشد در تقابل  جادیا ،یاو رسانه یفرهنگ ،یتیامن یهابال

 .مقاومت رقابت کند یایبا دشمنان در جغراف کیدئولوژیا
 دادوستد است و نه صرفاً صادرات،  یبه معنا یآنجا که تعاملات اقتصاد از

و بازار مصرف متحدان استفاده نمود و با واردات  یفروشخام تیاز ظرف توانیم
شده به خودشان به یمتحد و صادرات محصول فرآور یمواد خام از کشورها

 .تعاملات کمک کرد یو توسعه یگردش اقتصاد
 با هدف کاهش  م،یتحر تیمشترک با محور یهایهمکار یعهسازمان توس کی

 .شود جادیا «هایمیباشگاه تحر»تحت عنوان  میمخرب تحر یهاو جنبه هانهیهز
 و  یدر کنار دولت در انتقال فناور یبخش خصوص ینیآفرنقش

 .است یضرور یتعاملات اقتصاد  تیمشترک جهت تقو یهایگذارهیسرما
 از  توانی( میو مال یپول یهامی)تحر یدارخزانه یاهمیتقابل با تحر جهت

استفاده کرد؛ همچون  یتعاملات اقتصاد تیتقو یبرا نیگزیجا یراهکارها
 ،یدر نقل و انتقالات اقتصاد تالیجید یاستفاده از ارزها ،یمل یمبادله با ارزها

ر تهات ،ییتهاتر دارا ،یجمله تهاتر بدهحساب مخصوص از هیسازوکار تسو جادیا
 ...کار و یروین

 یهمچون گردشگر یاقتصاد -یفرهنگ یوندهایپ تیبر ظرف یستیباهمچنین 
و  یاو رسانه یهنر یهاانجمن یهایو بهداشت و درمان(، همکار یارتیز ،یاحتی)س

 قیاز طر یکسب منافع اقتصاد نیو همچن یابیبا هدف استعداد یورزش یهاباشگاه
  .داشت ژهیو یتوجه کیدئولوژیو ا یتعاملات فرهنگ شیافزا

 تابنامهک
 .قرآن کریم
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(. اقتصاد سیاسی راهبرد 14۰۲). اسفندیاری, اسماعیل , عیوضی, رحیم و ولی زاده میدانی, رامین
. ۲۲-1 .(۲) 19 .مجله دانش سیاسیاسلامی ایران.  مقاومت در سیاست خارجی جمهوری

 :دریافت از

magiran.com/p2618990 
سازان سسه مطالعات اندیشهؤم .(. مقاومت در اسلام؛ نظریه و الگو. تهران1399. )افتخاری، اصغر

 .4-843843-6۰۰-978 .شابک نور.

 .۰-۰(، -)3. پژوهش، یفیک یمحتوا لی(. تحل139۰محمودرضا. ) ،یو نوشاد ،یمحمدتق مان،یا

SID. https://sid.ir/paper/488226/faSID. https://sid.ir/paper/488226/fa 
ای (. ماهیت و ابعاد رژیم ضمنی غیر رسمی امنیت منطقه1395). .آدمی، علی، و رضایی، نیما

زمستان . های سیاسی جهان اسلامفصلنامه پژوهشجمهوری اسلامی در منطقه غرب آسیا. 
 . 89-61صفحه  ۲1شماره  1395

احی الگوی (. طر1399) .آرام سرشت، مریم، باقرزاده، محمدرضا، مهرآرا، اسداله، و طبری، مجتبی
ریزی راهبردی مالی )مطالعه موردی شهرداری عنوان ابزار برنامهجامع هوش استراتژیک به

 .۲46-۲۲1 (.51) 14 .تهران(. اقتصاد مالی )اقتصاد مالی و توسعه(

 (. اقتصاد محور مقاومت از ایده تا کنش. بازیابی شده از 1399) .فرد، میلادترابی

https://csr.ir/0000Fw 

 (. بیانیة گام دوم انقلاب اسلامی.1397) .ای، سیدعلیخامنه

 ازشده (. سخنان. بازیابی1397) .ای، سیدعلیخامنه

https://farsi.khamenei.ir/newspart-index?tid=1651&p=2#69526 
  از شده(. سخنان. بازیابی1399) .ای، سیدعلیخامنه

https://farsi.khamenei.ir/newspart-index?sid=8&npt=7&aya=60 

ای به دانشجویان حامی مردم فلسطین الله خامنه(. نامه حضرت آیت14۰3) .ای، سیدعلیخامنه
 .رسانی مقام معظم رهبریریکا. پایگاه اطلاعهای ایالات متحده آمدر دانشگاه

https://farsi.khamenei.ir/message-content?id=56567 

سنجی مفهومی نگرش ایدئولوژیک و تفکر (. ایدئولوژی و استراتژی؛ نسبت1385) خلیلی، رضا
 .789-759 .(34) 9 .نامه مطالعات راهبردیفصلاستراتژیک. 

الملل از دیدگاه امام خمینی )س(. ابط بین(. سیاست خارجی و رو139۲) .اللهخمینی، سیدروح
 سسه تنظیم و نشر آثار امام خمینی)ره(.ؤم

ای های منطقهپاسخ به شبهات پیرامون سیاست .(. نهالی که سربرآورد14۰۲).زارعی، سعدالله
 .سازان نورسسه مطالعات اندیشهؤم .رانایران. ته

https://csr.ir/0000Fw
https://farsi.khamenei.ir/newspart-index?sid=8&npt=7&aya=60
https://farsi.khamenei.ir/message-content?id=56567
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طرح و  .کننده(نویس، مترجم و تحشیه(. مقدمه. در س. زیباکلام )مقدمه138۰). زیباکلام، سعید
تهران: سازمان مطالعه و تدوین کتب  (.5۰-1نقد نظریه لیبرال دموکراسی اندرو لوین )ص. 
حقیق و توسعه علوم انسانی. پژوهشکده ت .دانشگاهی در علوم اسلامی و انسانی )سمت(

 .۰-۰431-۰۲-6۰۰-987 .شابک

الله های امنیتی، نظامی و سیاسی میان حزب(. افق همکاری14۰1). گیشینی، محمدجوادسلطانی
 .7۲-45 .(8) ۲ .های راهبردی جبهه مقاومتفصلنامه پژوهشلبنان و حماس. 

ایدئولوژی مقابله با پروژه نفوذ  (. اقتصاد مقاومتی،1394). شهسواری، سجاد، و شفیعی، رضا
 .اقتصادی. کنگره پیشگامان پیشرفت

SID. https://sid.ir/paper/860801/fa 
(. قانون اساسی جمهوری اسلامی ایران؛ به همراه 1397).اصفهانی، کاظمفتحی، محمد، و کوهی

 شورای نگهبان. .پژوهشکده شورای نگهبان(. 1396-1359) نظرات تفسیری شورای نگهبان

(. استراتژی بزرگ. ترجمه دکتر غلامرضا سلیمی، علی باقری و محمدرضا 1398).  پیتر لیتون
 .امانی. دانشگاه و پژوهشگاه عالی دفاع ملی و تحقیقات راهبردی

شر آثار حضرت آیت الله (. بازیابی از پایگاه اطلاع رسانی دفتر حفظ و ن1397) .متقی، امیر
 ای: هخامن

https://farsi.khamenei.ir/othrrs-note?id=40210 
 دانیشه نیآفرتینقش امن شینما ی(. الگو1396. )اقدم، محمود یو تراب ن،یحس رت،یسیمحمد

. 8۲–61(، 1)3و دفاع مقدس،  یات انقلاب اسلام. مطالعیمحور مقاومت در رسانه مل
 //1523224https://www.noormags.ir/view/fa/articlepageاز  افتدری

و  (. بررسی محور مقاومت1397).آبادی، علی، و راوش، بابکدولتجا، سعید، باقریرمحمودی
 .فصلنامه علمی مطالعات بیداری اسلامیآینده نظام سلطه با استفاده از نظریه نظام جهانی. 

7 (14). ۲8-7. 

 (. تهران: صدرا.3)جلد  بینی اسلامی: وحی و نبوتای بر جهانمقدمه(. 1379). رتضیم .مطهری

 انشگاهپژوهشگاه حوزه و د یپژوهشنامه(. 14۰1. )یو فناور یآموزش ،یمعاونت پژوهش
 پژوهشگاه حوزه و دانشگاه.(. 3 شیرای)و

موانع و  نیی(. تب14۰۰) فاطمه. بهرام نژاد،پروانه، و  ،یعسکرنسیبه،  ،یبارانالهام، الهام نواب، 
 یپرستار هینشر ،یعرف یمحتوا لی: تحل19 -دیکوو مارانیارائه مراقبت به ب یگرها لیتسه

 magiran.com/p2327373. 97-8۲(، 131)34 ران،یا

https://sid.ir/paper/860801/fa
https://farsi.khamenei.ir/othrrs-note?id=40210
https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/1523224/
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ثیر ایدئولوژی و سیاست بر توسعه أبررسی تطبیقی ت(. 1387).نیا، مهدینیسی، نسرین، و حافظ
نامه کارشناسی ارشد. دانشکده ادبیات و علوم پایانتوریسم مطالعه موردی کیش و دبی. 
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