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Abstract  
This study designs a strategic model for strengthening Iran's economic 
interactions within the Axis of Resistance, centered on leveraging ideological 
competitive advantage against global hegemony. It emphasizes the economic 
dimension's vital role in supporting the Resistance's military, political, and 
cultural efforts, identifying resistance ideology as the core competitive 
strength. Using qualitative content analysis within an interpretive paradigm, 
data was gathered via semi-structured interviews with 20 academic and 
executive experts in economics, political science, foreign policy, and 
Resistance affairs. The resulting model comprises four main elements: 
Antecedents (national, transnational, implicit requirements); Contexts, 
including Drivers (structural-geopolitical, political-ideological, economic-
technological, transformation factors) and Barriers (transnational threats, 
environmental challenges, domestic weaknesses); Content (foundational 
values, strategic principles, ideological requisites, operational capabilities, 
key discourse); and Outcomes (economic achievements, enhanced political-
security power, cultural-civilizational development, strategic autonomy). This 
framework aims to provide a conceptual and policy-oriented foundation for 
redesigning Iran’s economic diplomacy strategy within the Axis, enabling 
purposeful utilization of its ideological capacity for cooperation. 
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محور براي تقويت تعاملات اقتصادي جمهوري  طراحي الگوي راهبرد ايدئولوژي
 اسلامي ايران و محور مقاومت

 50/4401/ 07تاريخ پذيرش:            4401/ 14/02تاريخ دريافت:           هزاوهدرضامهدويمحم
 روز نزد نويسنده)گان( بوده است.  6مقاله براي اصلاح به مدت               محمدجوادي

   هفتخوانينادرجعفري
   بالام  حسينيمحمديوسف

 چکيده
پژوهش حاضر با هدف طراحی الگویی راهبردی جهت تقویت تعاملات اقتصادی جمهوری اسلامی ایران و  

رقابتی   مبتنی بر مزیت  با تأکید بر نقش کلیدی  محور مقاومت،  این پژوهش  انجام شده است.  ایدئولوژیک 
ترین  بازوی اقتصادی در تکمیل و پشتیبانی از ابعاد نظامی، سیاسی و فرهنگی، ایدئولوژی مقاومت را اصلی 

  کاربردی، –کند و در پی آن است تا با ارائه مدلی مفهومیمنبع مزیت رقابتی در برابر نظام سلطه معرفی می 
اقتصادی محور مقاومت   سطح  در   را  ظرفیت   این   از   هدفمند  برداریبهره   یزمینه    این .  آورد  فراهم   تعاملات 

حتوای کیفی و در چارچوب پارادایم تفسیرگرایانه صورت گرفته  م پژوهش تحلیل راهبرد از  استفاده با مطالعه
اقتصاد،   هاینفر از نخبگان علمی و اجرایی در حوزه   ۲۰ساختاریافته با  های نیمه ها از طریق مصاحبه و داده 

یافته است.  مقاومت گردآوری شده  قالب  علوم سیاسی، سیاست خارجی و محور  الگویی  های پژوهش در 
پیشایندها شامل الزامات ملی، فراملی و ضمنی،    ؛اندطبقه فرعی تنظیم شده   نوزدهطبقه اصلی و  چهار  متشکل از  

  فناورانه   - یاقتصاد  ایدئولوژیک،  -یسیاس   ژئوپلیتیکی،  - یشامل عوامل ساختار   پیشران ی  در دو دسته ها  زمینه 
 هایارزش   محتوا شامل   داخلی،  هایضعف   و  محیطی   هایچالش   فراملی،  تهدیدات   شامل   مانع  و  محور تحول   و

  شامل   پسایندها  و  کلیدی  گفتمان  و  عملیاتی  هایقابلیت   ایدئولوژیک،  مقتضیات  راهبردی،  اصول  بنیادین،
.  راهبردی هستند  استقلال   و  تمدنی  -یفرهنگ   توسعه  امنیتی،  -یقتصادی، ارتقای قدرت سیاسا  دستاوردهای

  اقتصادی   دیپلماسی  راهبرد  بازطراحی  مبنای  پذیر،سیاست   و  مفهومی  چارچوبی  عنوانبه  تواندمی   الگو  این
 . گیرد قرار  مقاومت محور   و ایران اسلامی  جمهوری

 واژگان کليدي 
  .المللبین  الگوی راهبردی؛ مزیت رقابتی اجتماعی؛ ایدئولوژی؛ محور مقاومت؛ روابط
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 مقدمه 

های اجتماعی، اقتصادی، صنعتی،  در شرایط جهان نوین که با تحولات فزاینده در حوزه
سیاسی و فناوری همراه است، اهمیت هوشمندی رقابتی به معنای تشخیص روندهای  

نمایان می پیش  از  بیش  رفتاری،  الگوهای  و  )آرامآتی  و    آرامهر،  باقرزاده  ،سرشتشود 
ترین اهداف تشکیل جمهوری اسلامی ایران، حفظ  (. یکی از اصلی8، ص. 1399، طبری

شود. لذا  منافع ملی است که از طریق ایدئولوژی به مثابه تعبیری از هویت ملی، دنبال می
است   ناصواب  ملی،  منافع  با  اسلامی  انقلاب  ایدئولوژی  تقابل  تصور  تنها  نه 

ترین  یدئولوژی را در عصر حاضر، مهم(، بلکه شاید بتوان ا4/1397/ 3۰ای، خامنهالله)آیت
ثر در  ؤمزیت رقابتی یک جامعه در نظر گرفت؛ چرا که توانایی یک ملت برای رقابت م

.  ( Lodge, 2009, p. 1)اقتصاد جهانی تا حد زیادی به ایدئولوژی غالب آن بستگی دارد  
ی  بارههای جدید درجهت همسوسازی مزیت رقابتی با مسائل معاصر، لزوم انجام پژوهش

شود  المللیِ در حال ظهور احساس میهای پویا در روابط سیاسی و بینسازی قابلیتزمینه
(Nayak, Bhattacharyya & Krishnamoorthy, 2022, p. 14.)    از سوی دیگر بخش

تلاف و اتحاد با ی ایران در بخش خارجی با ایجاد امهمی از منافع ملی جمهوری اسلام
عنوان بخشی از واقعیت راهبردی  خورده و محور مقاومت همواره به    ی مقاومت گرهجبهه

 (.1397شود )متقی،  جمهوری اسلامی ایران تلقی می
به مهمایدئولوژی  مفهوم  یک  به  عنوان  که  اجتماعی  علوم  در  پیچیده  کلی  طور و 

ادهندهنشان بهیدهی  است،  اجتماعی  و  سیاسی  پژوهشهای  در  خاص  علم  طور  های 
ایدهمدیریت،   تأثیر  چگونگی  دادن  نشان  سازمانبرای  بر  کسبها  و  استفاده  ها  وکارها 

- (. همچنین بالزاک و بارنیرSeeck, Sturdy, Boncori & Fougère, 2020, p. 1شود )می
پیش۲۰۲1)  1اوام خ مسیر  و  اهداف  ایدئولوژی  که  دارند  باور  کلان(  راهبردهای  روی 

ی پژوهشگران به مفهوم  ها، علاقهس از گذشت سال کند. از طرفی پکشورها را تعیین می
تاکنون سفری    1796ایدئولوژی در محافل علمی مجدداً احیا شده و این مفهوم که از سال  

اخ کرده،  طی  را  نشیب  و  بهپرفراز  مییراً  که  قدرتمندی  تحلیلی  ابزار  در  عنوان  تواند 
 ,Kouvarasشود )معرفی میبرداری قرار گیرد،  مطالعات مدیریت و سازمان، مورد بهره

2021, p. 1  اصل کنار  در  مقاومت  محور  ایدئولوژیکِ  بُعد  به  توجه  با   .)
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«، مبنی بر اینکه »جمهوری  ۲وچهارم »قانون اساسی جمهوری اسلامی ایران یکصدوپنجاه
آرمان خود می را  بشری  در کل جامعه  انسان  ایران سعادت  و اسلامی  استقلال  و  داند 

بنابراین، در عین  ی مردم جهان میحکومت حق و عدل را حق همهآزادی و   شناسد. 
ی  طلبانهی حقهای دیگر، از مبارزهخودداری کامل از هرگونه دخالت در امور داخلی ملت

-کند )فتحی و کوهیمستضعفین در برابر مستکبرین در هر نقطه از جهان حمایت می
ر انقلاب اسلامی ایران  این سخن از معمار کبی« و درنظرگرفتن  (53، ص.  1397اصفهانی،  
مان بارها  الملل اسلامی»ما این واقعیت و حقیقت را در سیاست خارجی و بین: که فرمود

ی جهانخواران  کردن سلطهدر جهان و کم ایم که درصدد گسترش نفوذ اسلاماعلام نموده
پژوهش حاضر محور مقاومت به («، در  56، ص.  139۲خمینی،    اللهبوده و هستیم )آیت 

جنبش تمامی  محور  این  بلکه  نشده  محدود  خاص  جغرافیای  نهضتیک  و  های  ها 
 گیرد. بخشِ متأثر از ایدئولوژی مقاومت را در سرتاسر گیتی در بر میآزادی
انداز  المللی در »سند چشمبخش و گسترش تعاملات بینمنظور تقویت نقش الهام به
لازم است جایگاه جمهوری اسلامی ایران    «3وری اسلامی ایرانی بلندمدت جمهتوسعه

ی گام  در نظم نوین جهانی بازخوانی شود؛ بر اساس منویات رهبر حکیم انقلاب در بیانیه
دوم انقلاب اسلامی، جهان امروز تحولات شگرفی را شامل تحرک جدید نهضت بیداری  

برابر سلطه در  مقاومت  ایدئولوژی  اساس  بر  و صهیونیسم، شکست    یاسلامی  آمریکا 
گیرشدن همکارانش در منطقه، گسترش  ی غرب آسیا و زمینهای آمریکا در منطقهسیاست

ی جمهوری اسلامی در غرب آسیا و بازتاب وسیع آن در سراسر جهان  حضور قدرتمندانه
 (.1۲، ص. 1397ای، خامنه اللهشاهد است )آیت

با  های سیاسی و اجتماعی حاصدر کنار فرصت تقابل جمهوری اسلامی ایران  ل از 
ویژه این تقابل در راستای توانمندسازی محور مقاومت، به  هاینظام سلطه، نباید از ظرفیت

امروزه باتوجه به معنای ایجابی مقاومت از نگاه  در بُعد مغفول آن یعنی اقتصاد، غافل شد.  
بازوهای نظامی، فرهنگی و اجتماعی  اهمیت و ضرورت تقویت  ،  پردازان این جریاننظریه

، ص.  1399در متحدان محور مقاومت در برابر رقبا بر کسی پوشیده نیست )افتخاری،  
منزله  اما  (.81 به  مقاومت  محور  اقتصادی  بازوی  تقویت  کنونی،  شرایط  قوای  در  ی 

تکیهی  محرکه با  جهانی  رقابت  فضای  در  حرکت  ی  بالقوهرقابتی    هایمزیت  بر   این 
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اقتصاد  »تعبیر مقام معظم رهبری،  بهبازیگران این جریان، ضرورتی دو چندان دارد. در واقع  
عامل مهم سلطه ناپذیری و  ،  قوت  « که در صورتکننده استی کلیدیِ تعیینیک نقطه

  ساز نفوذ، سلطه و دخالت دشمنان خواهد بودصورت ضعف، زمینهنفوذ ناپذیری و در  
اقتصاد اعضای مقاومت از طریق    .(1۰، ص.  1397ای،  خامنه  الله)آیت بنابراین، تقویت 

این   درون  اقتصادی  تعاملات  امری  گسترش  آن  درونی  انسجام  حفظ  جهت  محور، 
وَأعَِدّوا لَهُم  »  ی خداوند متعال در قرآن کریم:دهضروری است؛ چراکه با عنایت به فرمو

ماَ استَطَعتُم مِن قُوَّةٍ وَمِن رِباطِ الخَیلِ ترُهِبونَ بِهِ عدَُوَّ اللَّهِ وعَدَُوَّکُم وَآخرَینَ مِن دونِهِم لا  
، 4«تُظلَمونَ لا   وأََنتُم  إِلَیکُم یُوَفَّ   اللَّهِ  سَبیلِ فی  شَیءٍ   مِن   تُنفِقوا  ومَا  جتَعلَمونَهُمُ اللَّهُ یَعلَمُهُم  

ی اول قوت نظامی به گیرد؛ در وهلهمی   ید توجه داشت که »قوت« ابعاد وسیعی را دربربا
توان از اهمیت حیاتی »قوت اقتصادی« در جنگ نوین حق و  کند، اما نمیذهن خطور می

 (. 1399ای، خامنه اللهباطل غافل شد )آیت

،  است  ایدئولوژیک   محکم  زیربنای  با  جنبشی فراملی   مقاومت،  محور  ی ایده آنجاکه  از
(. در همین  1399فرد،  شود )ترابیی سیاسی خود منجر میطور طبیعی به گسترش حوزهبه

اسپولائوره و  آلسینا  حوزه1997)  5راستا،  گسترش  که  دارند  تأکید  در  (  سیاسی  های 
موجب   شدنبلندمدت  بهره  محو  افزایش  و  اقتصادی  میمرزهای  تجاری    شود.وری 

  تعاملات   تقویت  برای  پیشرانی  عنوانبه  له أمس  این   گرفتن  نظر   در  با   حاضر   پژوهش 
بر نظریه  متحد،  هایملت  و  کشورها  با  اقتصادی پذیری  ی »ایدئولوژی و رقابتبا تکیه 

  منبع  ترین مهم  عنوانبه  را  ایران  اسلامی  جمهوری  (« ایدئولوژیp. Lodge, 2009 ,1)  6ملّی 
  اقتصادی  تعاملات  تقویت  و  بهبود  جهت  ملی،  سطح  در  کشور  این  رقابتی  مزیت  اجتماعی

  رهبری   نقش  برای  مکملی  عنوانبه   اقتصادی  رهبری  نقش  ایفای   و  بازار  این  در  ایران
  استراتژی   که  نمایدمی  معرفی  مقاومت  محور  در   اسلامی  جمهوری   اجتماعی   و  سیاسی

 .دهدمی شکل  را کشور  این محور ایدئولوژی
ایدئولوژی راهبرد  الگوی  »چیستی  تحقیق  اصلی  سؤال  اساس،  این  برای  بر  محور 

های فرعی  تقویت تعاملات اقتصادی ایران در محور مقاومت« است و در پی آن، پرسش
این راهبرد اختصبه شناسایی پیشایندها، زمینه اص دارد. هدف  ها، محتوا و پسایندهای 

   .نهایی نیز طراحی این الگو بر مبنای چهار بُعد یادشده است
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 دبيات پژوهش ا. ۱

نگی  ای برای درک چگوی کلیدی بنا شده است که پایهاین مطالعه مبتنی بر چندین نظریه
عنوان یک مزیت رقابتی ملی در اقتصادهای محور مقاومت  برداری از ایدئولوژی بهبهره

راهبردی    7ی مزیت رقابتی محور، بر نظریهی راهبرد ایدئولوژیکنند؛ در زمینهمیفراهم  
و توجه به عواملی که به یک کشور اجازه    8ها رقابتی ملتدر بُعد کلان آن یعنی مزیت  

به رقبا به جایگاه برتری دست پیدا کند )می بازارهای جهانی نسبت   ,Porterدهند در 

2-p. 11990, pهای منحصر به  و توجه به اهمیت منابع و قابلیت  9بتنی بر منابع (، دیدگاه م
(. همچنین از Barney, 1991, pp. 1-2فرد در دستیابی به مزیت رقابتی پایدار تکیه دارد )

گیری مزیت رقابتی در اقتصاد نوین  نقش بسیار مهم عوامل اجتماعی و محیطی در شکل
جمهوری اسلامی ایران  ( و ایدئولوژی  Porter & Kramer, 2019, p. 8نیز غافل نبوده )

بخش که انسجام اجتماعی و اقدام جمعی به سوی اهداف  نیروی وحدتعنوان یک را به
گیرد؛ زیرا واقعیت آن است  (، در نظر میUmam, 2019, p. 6دهد )مشترک را ترویج می

های انسانی  ارزشای با  که »تأکید بر عدالت و مقاومت در برابر ظلم، به شکل گسترده
های داخلی  ی قدرتمند برای جذب و بسیج حمایتهمخوانی دارد و آن را به یک انگیزه

ها در (. ساماندهی این حمایتGlombitza, 2022, pp. 9-10کند« )المللی تبدیل میو بین
محور مقاومت به معنای افزایش    1۰آوری اقتصادی تابقالب تعاملات اقتصادی، تقویت  

تکانهاستقامت   برابر  در  بازیابی  ارمغان  و  به  محور  این  اعضای  برای  را  اقتصادی  های 
 (. Montrimas, Bruneckienė, Navickas & Martinkiene, 2024, p. 2آورد )می

 مزيت رقابتي . ۱-۱

ها یا کشورها  مدیریت راهبردی، بیانگر توانایی سازمان  یجوهرهعنوان  مزیت رقابتی به
سادگی  که رقبا بهای  گونهدر یک محیط رقابتی است؛ بهدر دستیابی به عملکردی برتر  

  و   راهبرد  میان  همواره  ترتیب،  بدین  (.Barney, 1991, p. 3) قادر به تقلید از آن نباشند
 ,Sutrisno, Almaududi Ausat, Suherlan)  دارد  وجود  متقابلی   همبستگی  رقابتی  مزیت

& Rijal, 2024, p. 3اندپرداخته  مفهوم  این  تحلیل به  گوناگونی  زوایای  از  (. اندیشمندان.  
  از  رقابتی  مزیت  ایجاد  چگونگی   انحصاری،  رقابت  مفهوم  معرفی   با(  1935)  11چمبرلین

آلدرسونداد  قرار  بررسی  مورد  را   محصولات  تمایز  طریق   مفهوم   طرح  با(  1965)  1۲. 
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  برای  و  کرد  تأکید  رقابتی  مزیت  کسب  در  محصولات  تمایز  اهمیت  بر  ،«تفاضلی  مزیت»
  ارزش  ایجاد  در  شرکت  یک  توانایی  عنوانبه  را  رقابتی  مزیت(  1985)  13پورتر   بار،نخستین

  عنوان به  را  رقابتی  راهبردهای   و  تعریف  آن  تولید  هایهزینه  به  نسبت  مشتریان  برای  بیشتر
 . نمود معرفی  هدف  این به دستیابی برای ابزارهایی

گذار دیدگاه  ها پرداخت و پایه( نیز از دیدگاه منابع به تحلیل سازمان1984)  14ورنرفلت 
ها در کسب برتری  مبتنی بر منابع شد که بر اهمیت مدیریت مؤثر منابع داخلی سازمان

ها  بر نقاط قوت داخلی و کاهش ضعف( نشان داد که تمرکز  1995)  15تأکید دارد. بارنی 
(  1995)  16کند. همچنین، هانت و مورگان احتمال دستیابی به مزیت رقابتی را دوچندان می

ی نئوکلاسیک رقابت مقایسه کردند و به نقش منابع  های مزیت رقابتی را با نظریه نظریه
عواملی فراتر از    ثیرنظران نیز تأصاحبدر ایجاد مزیت رقابتی پرداختند. برخی دیگر از  

بارنی و   دادند.  توجه قرار  را مورد  برتر رقابتی  ایجاد جایگاه  بر  منابع مشهود سازمانی 
این1994)  17هنسن با  به  (  اعتماد  نقش  تحلیل  به  رقابتی  رویکرد،  مزیت  منبع  عنوان 

اعتماد می تبدیل شپرداختند و شرایطی که  رقابتی  به مزیت  بررسی کردند. تواند  را  ود 
( به نقش روندهای فناوری اطلاعات در بهبود 1995)  18ن ماتا، فوئرست و بارنی همچنی

سازمان مکعملکرد  پرداختند.  رقابتی  مزیت  کسب  و  و    ،یتسا ،  گراثها  ونکاتارامن 
های نوآوری در ایجاد مزیت رقابتی  ( بر اهمیت درک علّی و مهارت1996)  19لان یممک

بر مزیت  نوینتأکید کردند. رویکردهای   انسانی و روانشناسی  تأثیر رفتارهای  به  نیز  تر 
دهند که اقتصاد رفتاری، تحلیل جدیدی از این مفهوم ارائه  رقابتی پرداخته و نشان می

سیر    (۲۰۲۲)  ۲۰نایاک و همکارانبر همین اساس،  (. p. Eskandarinia, 2021 ,1کند )می
 .اندنمودهپنج نسل خلاصه مزیت رقابتی را در   تطور مفهومی

 گانهپنج  يهادر قالب نسل   يرقابت تيمز يتطور مفهوم ري س  :(۱)  شکل

 ( Nayak, Bhattacharyya & Krishnamoorthy, 2022, pp. 8-13) منبع:

1980پیش از 

شکل گیری •
ایده ی رقابت

1989-1980

ی مزیت رقابت•
بازار محور

1999-1990

ی مزیت رقابت•
منبع محور

2009-2000

ی مزیت مبتن•
 های بر قابلیت

فناورانه

2010-اکنون 

ی مزیت رقابت•
اجتماعی
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ز طرفی در سطح ملی، مزیت رقابتی ملی به عواملی اشاره دارد که یک کشور را قادر  ا
این مزیتمی بگیرد.  پیشی  دیگران  از  بازار جهانی  در  تا  منابع  ها میسازد  توانند شامل 

های پیشرفته و حتی شامل  طبیعی، عوامل جغرافیایی، نیروی کار ماهر، نوآوری، زیرساخت
(  199۰ی پورتر ) (. به گفتهAlbekova, 2023, p. 3های اقتصادی مطلوب باشند )سیاست

ی جهانی که کشورها  ی مطالعاتی، در دنیای رقابت فزایندهگذار این نحلهعنوان بنیانبه
ی اقتصاد  در عرصه)اند، شکوفایی ملی  وکارها پیدا کردهاهمیت بیشتری نسبت به کسب

تعبیری اکتسابی است. او موضوعاتی  موروثی نیست، بلکه ایجاد شدنی یا به    (المللیبین
ارزش نظیر  نه  هایاجتماعی  اقتصادی،  ساختارهای  فرهنگ،  تاریخچهملی،  و  های  ادها 

شمارد. در چنین  ی مزیت رقابتی در سطح ملی برمیجمله عوامل ایجاد کنندهها را ازملت
شرایطی، ظهور اشکال مختلف اقتصاد سیاسی و تنوع فرهنگی مرتبط نیز شکل جدیدی  

های کشور خود همگام  با سیاستها را های سازمانمزیتطلبد که از مزیت رقابتی را می
( نیز  ۲۰۰9)  ۲1(. لاجp. Teece, 2020 ,9ساخته و راهبردهای کلان ملی را دنبال کند )

کسب و  دولت  مانند  نهادهایی  هماهنگی  است  ایدئولوژیمعتقد  با  به  وکارها  ملی  های 
   .کنددستیابی به مزیت رقابتی پایدار کمک می

 ايدئولوژي . 2-۱

را تجربه کرده است. این روند    شگرفیتاکنون تحولات    179۰ی  مفهوم ایدئولوژی از دهه
  196۰ی  در دههمتأثر از اتمام جنگ جهانی دوم    ۲3بلدانیل  ۲۲«پایان ایدئولوژیی »با نظریه

توسط    ۲4ی »پایانی بر پایان ایدئولوژی«با نظریه  ۲۰۰6نظر به پایان رسید، اما در سال  به
عنوان یک  مجدداً مطرح شد. بر اساس این نظریه، ایدئولوژی همچنان به  ،۲5ست جا تیجان

اگرچه مردم در  عنصر اجتماعی و ضمنی در مناسبات سیاسی و اجتماعی تأثیرگذار است.  
طور  ، اما رفتارهایشان بهها آگاهی ندارندعصر جدید از نظر تئوری نسبت به ایدئولوژی

تأثیر نگرش تحت  اغیرمستقیم  دارد.  های  قرار  این مفهوم مجدداً  یدئولوژیک  رفته رفته 
عرصهبه به  قدرتمند  تحلیلی  ابزار  یک  و عنوان  یافت  راه  اجتماعی  علوم  مطالعات  ی 

های  ی مدیریت نیز در این میان از قافله عقب نمانده و به ویژه در سال مطالعات رشته
های علوم  چراکه تمامی نظریه  د؛  ان ای قرار دادهاخیر مفهوم ایدئولوژی را مورد توجه ویژه

ای در علوم اجتماعی، عاری و  و امکان ندارد نظریهها هستند  اجتماعی آراسته به ارزش
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عنوان بُعدی  بنابراین، ایدئولوژی به (.  9-7ص.  ، ص138۰)زیباکلام،    خالی از ارزش باشد
 ,Alvesson)شود  ها و نتایج تحقیق در نظر گرفته میکلیدی از پارادایم زیربنایی نظریه

1991, p. 1 .) 
که نگرش    بینی استاسته از زیربنایی فکری تحت عنوان جهانوهر ایدئولوژی برخ

ی  ها و هنجارهاگیری ارزشی ایدئولوژی نیز شکلنتیجهکند.  انسان به هستی را تعیین می
ایدئولوژی  بنابراین،  (.  97، ص.  1379)مطهری،    بینی زیربنایی آن استمطابق با آن و جهان

 ,Alvesson, 1991) شودای منسجم از مفروضات و هنجارها تعریف میعنوان مجموعهبه

p. 3) شود. این فرآیند نه تنها  سازی منتقل میکه از طریق فرآیندهای یادگیری و اجتماعی
ها و باورهای  و تأیید نگرشکند بلکه به تقویت  رفتار فردی و اجتماعی را هدایت می

(. شکل شماره  Dumoulin, 2021, p. 4؛97، ص.  1379مطهری،  د )شونیز منجر میموجود
 . کشدتصویر میفرآیند را به  ، این (۲)

 ي ايدئولوژي گيري رفتار اجتماعي و فردي به واسطه فرآيند شکل   :(2)شکل 

 
 ( Dumoulin, 2021, p. 4)منبع: 

 محور مقاومت . ۱-۳

عنوان  ها بههادینه شده و در تاریخ ملتدر وجود نوع بشر نمقاومت از بدو خلقت عنصر  
گذاری  ها را ارزششود که جایگاه و اعتبار اقوام و تمدنیک ارزش زیربنایی شناخته می

(. محور مقاومت از دو منظر ایدئولوژیک و ژئوپلیتیک  5، ص.  1399کند )افتخاری،  می
شده توسط  عنوان استراتژی تعریفبه  ز نظر ژئوپلیتیک، محور مقاومتقابل تعریف است؛ ا

هایی اشاره دارد که با هدف  ای از کشورها و گروهجمهوری اسلامی ایران، به مجموعه
ی غرب آسیا  مشترک مقابله با نفوذ غرب، به ویژه ایالات متحده و متحدانش، در منطقه

ابط سیاسی  های مسلح غیردولتی، تحکیم روگروهکنند که از طریق حمایت از  همکاری می
و ایجاد کریدورهای ژئوپلیتیکی به دنبال تحکیم نفوذ ایران در منطقه است؛ این محور نه  
تنها به دنبال مقابله با تهدیدات خارجی است بلکه هدف آن تقویت موقعیت راهبردی  

 ها و باورهانگرش ایدئولوژی رفتار اجتماعی و فردی سازییادگیری و اجتماعی

 تقویت و تأیید مجدد
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ایران و ایجاد یکپارچگی جغرافیایی در غرب آسیا، با دسترسی به دریای مدیترانه و ایجاد  
 ,Azandehi, Zandi, Yazdanpanah) ه مرزهای رژیم صهیونیستی خواهد بودنزدیکی ب

Dero, 2023, pp. 3-4  با مخالفت  ایدئولوژی  حول  محور  این  ایدئولوژیک،  نظر  از   .)
تسلیم و  شریک  سازش  و  متحده  ایالات  سردمداری  با  غربی  امپریالیسم  مقابل  شدن 

 ,Aoudéونیستی، ایجاد شده است )ی غرب آسیا یعنی رژیم صهیاستراتژیک آن در منطقه

2022, p. 9  پس به شکل خلاصه، محور مقاومت، ائتلافی متشکل از مجموعه متحدان .)
کنند با  دولتی و غیردولتی است که منافع مشترک ملی و ایدئولوژیک داشته و تلاش می

ایاسیاســت محوریت  با  ســلطه  نظام  خود،  مقاومت  بر  مبتنی  و  مستقلانه  لات  های 
محمودی را مورد نقد قرار دهند )  جمله رژیم صهیونیستیی آمریکا و متحدانش از حدهمت
 (. 9، ص. 1397، و راوش  آبادیدولتباقری، جار

الله در لبنان،  هایی همچون حزبشامل گروهمحور مقاومت در تعریف سنتی، عموماً  
ها در یمن و سایر جریانات اعتقادی است که با اهداف  نظامیان شیعه در عراق، حوثیشبه

ای جمهوری اسلامی ایران همسو هستند. اما با گذر زمان و عبور این جریان از  منطقه
و    ۲۰۰3در سال    ی ایالات متحده به عراقرویدادهای ژئوپلیتیکی مهمی همچون حمله

سال  قیام در  اسلامی  بیداری  انحصار  ۲۰1۰های  از  را  مقاومت  محور  نوین،  تعریف   ،
و   فکری  دستگاه  در  را  جریان  این  مرزی  خطوط  و  نموده  خارج  جغرافیایی  موقعیت 

کند؛ تا جایی  ها در سرتاسر جهان ترسیم میها و جنبشها، جریانایدئولوژیک افراد، گروه
مق اعتقاد  به  به    العالیمدظلهرهبریام معظم  که  معترض  و  فلسطین  مردم  دانشجویان حامی 

های ایالات متحده و در قلب  کشی فلسطینیان توسط رژیم صهیونیستی در دانشگاهنسل
از جبهه »بخشی  نیز  تشکیل میآمریکا  را  مقاومت«  )آیتی  (. 14۰3ای،  خامنه  اللهدهند 

به   ناظر  انقلاب  این  گفتمان  تقویت  و  اسلامی  انقلاب  ایدئولوژی  گسترش  همچنین 
ثیر این گفتمان قرار داده و به المللی را تا حد زیادی تحت تأبینهای  مستضعفین، محیط

های غرب آسیا، آفریقا و آمریکای لاتین  های بسیاری از دل ملتتبع آن احزاب و گروه
ی مقاومت ایجاد کردند )زارعی،  ها جایگاه ممتازی برای جبههد؛ این جنبشسربرآوردن

حال، اعضای محور مقاومت صرف نظر از گرایشات مذهبی یا  این  (. با1۰7، ص. 14۰۲
ن را به  اند که آناملی متفاوت، از نظر ایدئولوژیک راهبردهای مشترکی را در پیش گرفته
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ی استکبارستیزی و مبارزه با ایادی استکبار و در جمله روحیهزند؛ ازیکدیگر پیوند می
 (. 3، ص. 14۰1گیشینی، رأس آن، رژیم غاصب صهیونیستی )سلطانی

زمینه در  پژوهش  پایهاین  بر  نیز  مقاومت  محور  اقتصادی  تعاملات  تقویت  ی  ی 
استوار است    ۲9فریره   ۲8بخش و الهیات رهایی  ۲7والرشتاین   ۲6های جهانی ی سیستمهانظریه

کنند.  تری از مبانی ایدئولوژیک و اهمیت تاریخی محور مقاومت فراهم میکه درک عمیق
پیرامون را در روابط جهانی مطرح    ـ  های جهانی که ساختار هسته ی سیستماز منظر نظریه

یافته است در حالی که پیرامون کشورهای  کند، هسته شامل کشورهای غالب و توسعهمی
توسعه کهیافتهکمتر  منابع  ای  به سبب  میاغلب  قرار  استثمار  مورد  بر  شان  در  را  گیرند 

پیرامون را به   ـ (. محور مقاومت این پویایی هستهWallerstein, 1974, p. 103گیرد )می
کند که در آن کشورهای پیرامونی،  چالش کشیده و از یک جهان چندقطبی حمایت می

گرانه مقاومت  های ناخواسته و سلطهادهبرابر سوء استفحاکمیت خود را اعلام کرده و در  
بخش در آمریکای جنوبی  ی الهیات رهاییارتباطات توسعه نیز، نظریهی  کنند. در زمینهمی

با اصول ایدئولوژیک محور مقاومت همخوانی دارد؛ فریره در این نظریه بر اهمیت حیاتی  
چالشآگاهی با  مواجهه  برای  ستم  تحت  جوامع  توانمندسازی  و  های  نابرابری  بخشی 

 (.  Freire, 1970, pp. 43-71مند و دستیابی به عدالت اجتماعی تأکید کرده است )نظام
ارائه با  است  صدد  در  حاضر  بهرهپژوهش  چگونگی  راهبردی،  الگویی  برداری  ی 

ایدئولوژی از  بهمقاوم   تجاری  را  بازوی  تقویت    رقابتی جهتترین مزیت  عنوان مهمت 
ی ادبیات پژوهش  بدین منظور، تعاریف عملیاتی برگزیده.  تبیین نمایداین محور  اقتصادی  
 .ه استخلاصه شد( 1شماره ) در جدول 

 تعريف عملياتي واژگان پژوهش   :(۱)جدول  

 تعریف برگزیده در پژوهش  اصطلاح 

 3۰مزیت رقابتی

عنوان یک مفهوم چندبعدی و کلیدی در مدیریت  مزیت رقابتی به
عملکرد برتر، نوآوری و توانایی تطبیق با روندهای  استراتژیک، شامل 

شود که به توانایی یک سازمان یا  اجتماعی و تغییرات بازار شناخته می
گردد. این  ی ارزش بیشتر به مشتریان نسبت به رقبا، باز میکشور در ارائه 

ود بیشتر  ی مزایای مشهود یا نامشهها یا ارائهمزیت از طریق کاهش قیمت 
 صورت پایدار یا نسبی باشد. تواند بهو می  حاصل شده
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 تعریف برگزیده در پژوهش  اصطلاح 

مزیت رقابتی 
 31اجتماعی

این مفهوم نوظهور که مزیت اجتماعی را با مزیت رقابتی ادغام کرده و  
گردد، به می منجر به ایجاد یک تحول انسانی در مفهوم مزیت رقابتی 

طریق عناصر  کشورها برای کسب مزیت رقابتی از  ها وتوانایی سازمان
ی آن کسب مزیت  ها اشاره دارد که در نتیجهاجتماعی و تعاملات آن 

 همراه با عملکرد مالی برتر رقم خواهد خورد. اجتماعی 

 3۲ایدئولوژی 

ها و هنجارهای )بایدها و نبایدها(  ای از ارزش مراد از ایدئولوژی، دایره 
ی اجرایی و  سیاسی است که یا خود دارای وجهه  -فردی و اجتماعی

پردازی اجتهادی و  که مرجع و مسندی برای نظریه عملیاتی هستند یا این
های  ریاز طریق هدایت بینش، رفتار و کنشگ شوند واقع میعملیاتی و

 کنند. ها را تعریف می جوامع بشری، هویت و منافع آن

راهبرد  
 33محور ایدئولوژی 

های ملی راهبرد برخاسته از باورها و ارزش محور به کلان راهبرد ایدئولوژی 
های برنامه اشاره دارد که ضمن تحقق اهداف ایدئولوژیک، در اقدامات و 

های های ایدئولوژیک تخطی نکرده و سیاست عملیاتی خویش نیز از ارزش 
 کند. دهی می ر را در راستای منافع ملی سازمانکلان کشو

 34محور مقاومت 

محور مقاومت ائتلافی فراجغرافیایی و جریانی فکری، متشکل از  
بخش آزادی های ی متحدان دولتی و غیردولتی با محوریت جنبشمجموعه 

ی گیتی  است که منافع مشترک ملی و ایدئولوژیک داشته، در سرتاسر پهنه 
های مستقلانه و مبتنی بر  کنند با سیاســت گسترده شده و تلاش می 

ی آمریکا و رژیم  مقاومت خود، نظام ســلطه با محوریت ایالات متحده 
 صهیونیستی را مورد نقد قرار دهند. 

 ساختهمحقق  منبع:

 ينۀ پژوهش پيش .2

مدیریت همواره  دانش  اجتماعی و  علوم  در مطالعات    اهیم ایدئولوژی و مزیت رقابتیمف
الملل نیز  از سوی دیگر، محور مقاومت و روابط بین   .اندبرخوردار بودهای  جایگاه ویژهاز  

  35گیرتزاند.  ی مطالعاتی عمیقی را در دانش علوم سیاسی به خود اختصاص دادهپیشینه

داند که با ایجاد معنا و هویت، انسجام اجتماعی  ( ایدئولوژی را نظامی فرهنگی می1964)
می ممکن  بورت را  پر 199۲)  36سازد.  که  داد  نشان  نیز  حفره(  در کردن  ساختاری  های 

ها  شود. این دیدگاهمیبه کسب مزیت رقابتی منجر    و ایجاد انسجام،اجتماعی    ارتباطات



 ۱۴۰۳پاييز (، ۴۱)پياپي  سوم، شماره هجدهمسال                                   ۴6

های اجتماعی و ارتباطی ایدئولوژی را در جهت ایجاد مزیت برجسته  فیتربه نحوی ظ 
 .سازندمی

( باور  1385خلیلی  این  بر  راهبرد،  و  ایدئولوژی  میان  نسبت  بررسی  با  که  (  است 
( با ۲۰۰6)  37ایدئولوژی در تعیین اهداف و راهبرد در رسیدن به آنها نقش دارد. جاست 

ی پایان ایدئولوژی دانیل بل، استمرار نقش ایدئولوژی در رفتار سیاسی را با  نقد نظریه
می تقویت  تجربی  مینتزبرگ شواهد  سازمان۲۰۰7)  38کند.  نیز  مأموریت(  را  های  محور 

و   دانسته  ایدئولوژیک  ساختاری  چنین  دارای  در  ارزشی  تعهد  با  افرادی  جایگاه  بر 
  هایی تأکید دارد.سازمان

ی صنعت گردشگری  ثیر ایدئولوژی در توسعهتأتطبیقی    بررسی  با هدف(  1387نیسی )
ایران را برجسته    پذیریکیش و دبی، نقش ایدئولوژی در کاهش رقابت  در گردشگری 

های  ( توانایی کشورها در رقابت جهانی را به ایدئولوژی۲۰۰9کرده است. همچنین، لاج )
های  پذیری و انطباق با واقعیتداند و تأکید دارد که در صورت انعطافملی مرتبط می

 .شودمیتبدیل یک کشور مزیت رقابتی   ترینبه مهمجهان، ایدئولوژی 

بررسی  ۲۰۰9)  39گیبس با  تنشبین  هایهمکاری(  مانع  المللی،  را  فرهنگی  های 
توان این اختلافات را به  داند، اما معتقد است با تقویت فرهنگ مشترک، میافزایی میهم

پذیری ملی  داری و فرهنگ را بر رقابت( نیز اثر دین۲۰13)  4۰فرصت تبدیل کرد. یگانه 
تواند  داری میبسیاری، دین  موارد  که در   کشور بررسی کرده و نتیجه گرفته است  49در  

 .رقابتی باشد یمانعی برای توسعه

( با تمرکز بر اقتصاد مقاومتی، آن را ابزاری برای مقابله با  1394شهسواری و شفیعی )
کرده معرفی  اقتصادی دشمنان  )نفوذ  و رضایی  آدمی  را  1395اند.  مقاومت  محور  نیز   )
منا پیشبرد  برای  غیررسمی  متحدانش  ائتلافی  و  ایران  اسلامی  جمهوری  مشترک  فع 

 .انددانسته

ی تکامل ایدئولوژی را معرفی کرده است: نخست  ( سه مرحله۲۰16)  41شوسن ساسمن
افزار ذهنی جامعه. جیا  مثابه نرمعنوان هویت ملی و در نهایت، بهعنوان فریب؛ سپس بهبه
های فرهنگی، از تأکید بیش از حد بر ایدئولوژی در  سازیضمن نقد اسطوره  4۲  (۲۰16)
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یدگاه، گرچه انتقادی است، اما نشان از اهمیت  تصویرسازی ملی انتقاد کرده است. این د
 .های ارتباطی داردتأثیر ایدئولوژی در سیاست

)محمدی مجموعه1396سیرت  از  متشکل  را  مقاومت  محور  و (  کشورها  از  ای 
کند. پژوهش  های مشترک مانند عدالت و عقلانیت معرفی میهای همسو با ارزشگروه
ز بر نقش ایران در نظم جهانی، بر اهمیت اقتصاد در  ( با تمرک۲۰18)همکاران  و    43مازار 

 .ای و جهانی تأکید داردرقابت منطقه

( کلان1398لیتون  شکست  بررسی  با  استفاده(  به  نسبت  تاریخی،  ی  راهبردهای 
سیاست در  ایدئولوژی  از  مینادرست  هشدار  بهبود  گذاری  برای  پیشنهاداتی  و  دهد 

میتصمیم ارائه  راهبردی  دیپلماسی  ۲۰19)  44رئوف کند.  سازی  تقویت  لزوم  به  نیز   )
 .ای اشاره داردفرهنگی و اقتصادی ایران در مسیر دستیابی به هژمونی منطقه

راهبردهای  ( ایدئولوژی را عاملی مؤثر در تدوین کلان ۲۰۲1)  45خاوام ـ    بالزاک و بارنیر
اند. آلاگوز  ها تأکید کردهها در طراحی سیاستکشورها دانسته و بر اهمیت تحلیل ارزش

توپراک  ترجمان ۲۰۲۲)  46و  را  مقاومت  محور  ایران،  جهانی  جایگاه  بر  تمرکز  با  نیز   )
 .دانندالملل میسیاست دفاع از مستضعفان در عرصه بین

در ۲۰۲3)  47گبرلئول را  ایدئولوژی  نقش  اتیوپی،  ژئوپلیتیکی  تحولات  بررسی  با   )
  عیوضی  ،سازد. در همین راستا، اسفندیاریای برجسته میهای منطقهدهی به موقعیتشکل

( نیز تحلیل نقش اقتصادی ایران در محور مقاومت را فراتر از  14۰۲)میدانی  زادهو ولی
 .داننددی و ذیل حکمرانی و اقتصاد سیاسی میرویکرد صرفاً اقتصا

( ظرفیت14۰۲زارعی  بر  ایران،  خارجی  سیاست  واکاوی  با  محور  (  اقتصادی  های 
 .ی تعاملات اقتصادی تمرکز داردرو در توسعههای پیشمقاومت و چالش

وجه تمایز پژوهش حاضر با مطالعات قبلی، تجمیع تمام عوامل گسترده در یک بستر  
اولًا، کنشگری  اجتماعی و نظاره بازرگانانه است. در تحقیق حاضر،  با عینکی  ی پدیده 

ترین مزیت  فعال دیپلماسی فرهنگی و اقتصادی جمهوری اسلامی ایران، با تکیه بر مهم
ر در  این کشور  اجتماعی  ایدئولوژیک  رقابتی  دیپلماسی  ایدئولوژی،  یعنی  قابت جهانی 

می تشکیل  را  تعاملات  ایران  تقویت  اجتماعی،  رقابتی  مزیت  کسب  آن  هدف  که  دهد 
بخشیدن به فعالیت تجاری در بازاری به نام محور مقاومت است؛ ثانیاً،  اقتصادی و رونق
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ایدئولوژی جمهوری  استراتژی  اقتصادی  تعاملات  تقویت  برای  و محور  ایران  اسلامی 
شود  راهبرد برخاسته از ایدئولوژی انقلاب اسلامی معرفی میمحور مقاومت، یک کلان

المللی، در تقویت جریان اقتصادی  ی بینکه بخش اعظمی از منافع ملی کشور را در عرصه
 کند. محور مقاومت جستجو می

 . روش پژوهش ۳

ی فلسفی در پارادایم تفسیری  پژوهش حاضر همچون سایر تحقیقات کیفی از لحاظ مبنا 
های حاصل از آن با ای است که یافتهگیری، پژوهشی توسعهریشه دارد. به لحاظ جهت

ی تئوری مزیت رقابتی راهبردی در نهایت به تقویت تعاملات اقتصادی جمهوری  توسعه
ی کاربردی  که دانشی از حوزهشود و هنگامیاسلامی ایران در محور مقاومت منجر می

 ،یمعاونت پژوهشدهند )ای قرار میتوسعه  هایی پژوهشسعه پیدا کند، آن را در زمرهتو
(. این پژوهش از استقرا جهت اکتشاف عوامل بهره  6، ص.  14۰1  ،یو فناور  یآموزش

کند که با  برده و از نظر منطق، پژوهشی استقرایی است و رویکردی کیفی را دنبال می
داده بر  مبتنی  و  کیفی  تحلیل محتوای  پژوهش  راهبرد  و  کاربست  تجربی خبرگان  های 

کرده و پاسخی جامع    اهداف خود را جستجوساختاریافته،  کارگیری ابزار مصاحبه نیمهبه
پروتکل مصاحبه و ابعاد پژوهش پس  دهد. همچنین  الات پژوهش ارائه میؤو مانع به س

های منابع  )در حوزه  ی پژوهش در پنلی خبرگانی متشکل از دو استادتماماز ارائه پیشنهاده
خط و  حوزهمشیانسانی  )در  دانشیار  سه  عمومی(،  و گذاری  انسانی  منابع  مالی،  های 

حوزه )در  استادیار  هشت  و  راهبردی(  راهبردیمدیریت  مدیریت  پژوهی،  های  آینده   ،
، منابع انسانی و علوم سیاسی( به المللگذاری عمومی، بازرگانی بینمشیها، خطسیستم

آنآمد.  ستد ی موضوع پژوهش وجود ندارد، هدف  جا که دانش منسجمی در زمینهاز 
تن از خبرگان اجرایی    ۲۰ی پژوهش حاضر، از  عهپژوهش نیز اکتشافی خواهد بود. جام

ی اقتصاد و محور مقاومت به لحاظ  و نخبگان علمی تشکیل شده است که در دو حوزه 
تجربی یا نظری ورود تخصصی دارند و افراد نمونه نیز با استفاده از روش گلوله برفی به 

بازتابانندهگونه که  شدند  انتخاب  و  شناسایی  هدفمند  پاسخ  ای  پژوهش  پرسشی  های 
در   ایدئولوژی  نقش  بازشناسی  و  ادبیات  مرور  با  نخست  گام  در  پژوهش  این  باشند. 

کلان و  ضرورت  دیپلماسی  بیان  و  ایدئولوژیک  دیپلماسی  مفهوم  به  اشاره  و  راهبردها 
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ارائه ی الگوی 
راهبرد 

ایدئولوژی محور

تحلیل محتوای 
کیفی مصاحبه ها

انمصاحبه با نخبگ

تعریف مفهوم 
مزیت رقابتی و 

راهبرد 
ایدئولوژی محور

تع  به تقویت  مقاومت  محور  در  اقتصادی  کلاناملات  یک  از  عنوان  برخاسته  راهبرد 
ملی،  منافع  و  راهبرد   ایدئولوژی  و  رقابتی  مزیت  مفهوم  تبیین  به  نظری  لحاظ  از 

پردازد. سپس با  ی محور مقاومت میمحور جمهوری اسلامی ایران در حوزه ایدئولوژی
محور و نقش این مقوله در تقویت تعاملات  ی راهبرد ایدئولوژیمراجعه به نخبگان، درباره

با ایشان مصاحبه نموده، در گام  اقتصادی جمهوری اسلامی ایران در بازار محور مقاومت  
این مصاحبه بر روی  کیفی  تحلیل محتوای  نهایی  بعدی مراحل  ها اجرا شده و در گام 

محور برای تقویت تعاملات  ها و نتایج پژوهش در قالب الگوی راهبرد ایدئولوژییافته
ارائه می مقاومت،  و محور  ایران  اسلامی  فرآیند روشاقتصادی جمهوری  شناسی  شود. 

 ( نمایش داده شده است. 3شماره )پژوهش در شکل  

 شناسي پژوهش فرآيند روش   :(۳)شکل  
 
 
 
 
 
 
 
 

 ساخته محققمنبع: 

پردازد  ها میتحلیل محتوای کیفی نوعی روش پژوهش است که به تفسیر محتوایی داده
نوشادی،   و  استون 1، ص.  139۰)ایمان  فیلیپ  اعتقاد  به  به  1966)  48(.  محتوا  تحلیل   )

های خاصی را  مند، ویژگیاز فرایندهای منظم و قاعدهدهد تا با استفاده  محققان امکان می
تر  های متنی استخراج کنند. بنابراین تحلیل محتوای کیفی روشی برای درک عمیقاز پیام

متن در  پنهان  معانی  و  دستهمفاهیم  طریق  از  تمها  و  کدگذاری  دقیق،  زی  سابندی 
 (. Hsieh & Shannon, 2005, p. 3تشخیص است )موضوعات یا طراحی الگوهای قابل

دو نفر از پژوهشگران )یک استادیار  صورت همزمان توسط  های خام بهکدگذاری داده
داده تفاسیر  با  همراه  کدها  سپس  و  شد  انجام  دکتری(  دانشجوی  یک  به  و  خام  های 

صورت  رسی قرار گیرد. در نهایت کدها بهگردید تا مورد برپژوهشگر ثالث )دانشیار( ارائه  
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پیاده سازی 
مصاحبه ها، 

بلافاصله پس از 
مصاحبه

خواندن متن 
جهت درک 

کلی آن

تعیین کدهای 
واحدهای )اولیه 

(معنی

دسته بندی 
کدهای اولیه ی 

مشابه در 
طبقات فرعی

دسته بندی 
طبقات فرعی 

در قالب طبقات 
اصلی برای 

تعیین محتوای 
نهفته در داده ها

تأ به  مصاحبهتصادفی  از  نیمی  نظریهشوندهیید  محدودبودن  به  توجه  با  رسید.  و  ها  ها 
پژوهشپیشینه زمینه  ی  متناسبدر  مطالعه،  مورد  موضوع  شرح  ی  برای  رهیافت  ترین 
،  139۰عرفی است )ایمان و نوشادی،  محور، تحلیل محتوای  ی راهبرد ایدئولوژیپدیده
رده و به جای آن، اجتناب ک  49پنداشته های پیشکارگیری مقوله(. این رویکرد از به8ص. 
(  ۲۰14)  5۰کند؛ مایرینگ ها استخراج میصورت استقرایی و مستقیم از دادهها را بهمقوله

  ( به139۰وشادی )ی استقرایی یاد کرده است. ایمان و نتحت عنوان مقولهاز این روش  
دهند. در این  ای را پیشنهاد میمنظور حفظ پایایی نتایج در این روش، بازبینی دو مرحله

ی تحلیل و بار دیگر پس از تکمیل تحلیل مورد بازبینی قرار  بار در میانهصورت نتایج یک
رحله را  ها در این این روش پنج مبرای فرآیند تحلیل داده  51گیرند. گرانهایم و لاندمن می

شماره  در شکل    که (4، ص.  14۰۰نژاد،  نواب، بارانی، عسکری و بهرامکنند )میپیشنهاد  
  .قابل مشاهده است (4)

 تحليل محتواي کيفي با رويکرد عرفي گرانهايم و لاندمن براي  هاي : گام (۴)شکل  
 
 
 
 
 
 

 
 ( 4، ص. 1400نژاد، و بهرام يعسکر ،ینواب، باران) منبع:

ی پژوهش حاضر، از خبرگان اجرایی و نخبگان علمی تشکیل شده است که  جامعه
ی اقتصاد و محور مقاومت به لحاظ تجربی یا نظری ورود تخصصی دارند و  در دو حوزه 

به گونه برفی  از روش گلوله  استفاده  با  نیز  نمونه  انتخاب  افراد  و  ای هدفمند شناسایی 
بازتابانندهشون می که  پرسشد  پاسخ  اعضای  ی  تفصیلی  اطلاعات  باشند.  پژوهش  های 

 .نمایش داده شده است (۲شماره )نمونه در جدول  
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 شوندگان ي مصاحبه نهاطلاعات تفصيلي نمو :(2) جدول

 ساختهمحقق منبع: 

( در جریان مصاحبه به محتوای  Tو  Q ،R ،Sی آخر )با کدهای شوندهچهار مصاحبه
های قبلی احصا  آمد، در مصاحبهدستند و آنچه از مصاحبه با ایشان بهجدیدی اشاره نکرد

 های بیشتر به حاصل شد.شده بود؛ بدین ترتیب کفایت نظری برای انجام مصاحبه

 مصاحبه
 شونده

 سمت  سن مدرک 
زمان 
 مصاحبه

 کد 

 A ۰۲:46:56 رئیس اتاق بازرگانی 7۰ دکتری  اول 

 B ۰۰:58:1۲ مشاور وزیر  6۰ دکتری  دوم 
 C 1:17:19 کارشناس 3۰ دکتری  سوم 

 D 1:48:۰3 مدیرکل  5۰ دکتری  چهارم 

 پنجم
دانشجوی  

 دکتری 
 E ۰۰:۲4:54 کارشناس مسائل منطقه، تاجر اهل عراق 3۰

 ششم 
دانشجوی  

 دکتری 
 F ۰1:49:36 کارشناس دیپلماسی اقتصادی  ۲7

 G ۰۰:56:49 دانشگاهاستاد  4۰ دکتری  هفتم 
 H 1:۰3:45 استاد دانشگاه، تاجر 46 دکتری  هشتم 
 I ۰۰:۲8:33 کارشناس مسئول  38 دکتری  نهم 

 دهم 
دانشجوی  

 دکتری 
 J 1:59:۰1 پژوهشگر اقتصاد محور مقاومت  ۲7

 K ۰۰:38:58 کارشناس 3۰ دکتری  یازدهم
 L ۲:۰9:۰6 مدیر یک پژوهشگاه راهبردی  65 دکتری  دوازدهم 
 M 1:17:51 استاد دانشگاه، کارشناس منطقه و دیپلماسی 4۰ دکتری  سیزدهم 
 N ۰1:19:۲4 کارشناس دیپلماسی اقتصادی  31 دکتری  چهاردهم 
 O 1:۰1:14 استاد دانشگاه، تاجر 44 دکتری  پانزدهم
 P ۰۰:47:48 استاد دانشگاه، مشاور وزیر 4۰ دکتری  شانزدهم
 Q ۲:16:33 دیپلماسی اقتصادی، تاجر کارشناس  ۲9 دکتری  هفدهم 

 هجدهم 
کارشناسی  

 ارشد 
 R ۰۰:51:۲۰ کارشناس و پژوهشگر دیپلماسی اقتصادی ۲7

 S ۰۰:۲6:56 کارشناس مسائل منطقه، تاجر اهل سوریه 35 دکتری  نوزدهم 
 T ۰۰:31:1۲ کارشناس آمریکای لاتین، تاجر اهل ونزوئلا  55 دکتری  بیستم
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 هاي پژوهشيافته  .۴

ی نخست ضمن مرور ادبیات، ضرورت  پژوهش حاضر دارای دو مرحله است؛ در مرحله
تقویت تعاملات اقتصادی در محور مقاومت با تکیه بر مزیت رقابتی و راهبرد ایدئولوژیک  

ایدئولوژی راهبرد  مفهوم  و  روشن  نظری  لحاظ  در  از  ایران  اسلامی  جمهوری  محور 
تبیین ش دادهسیاست خارجی  بعد،  گام  در  راهبرد  د.  الگوی  »طراحی  کیفی جهت  های 

محور  ایدئولوژی در  ایران  اسلامی  جمهوری  اقتصادی  تعاملات  تقویت  برای  محور 
بهره با  و  الگو، گردآوری گشته  این  ارکان  اکتشاف  و  تحقیق  مقاومت«  از راهبرد  گیری 

شوند. در نهایت، تلاش  بندی میتحلیل محتوای کیفی، مورد واکاوی قرار گرفته و طبقه
ها،  ی پیشایندها، زمینهشده ذیل چهار محور عمدهبرداری از عوامل شناساییشود با بهرهمی

ایدئولوژی راهبرد  الگوی  پسایندها،  و  اقتصادی  محتوا  تعاملات  تقویت  برای  محور 
ایران و محور مقاومت، طراحی شده و طبقه های  های اصلی و طبقهجمهوری اسلامی 

 ذیل هریک تشریح گردد.  فرعی 
سؤال  به  پاسخ  مصاحبهجهت  ابزار  از  داده  گردآوری  برای  پژوهش،  فرعی  ی  های 

ها  های حاصل از مصاحبهنفر از خبرگان( کمک گرفته شد. داده  ۲۰ساختاریافته )با  نیمه
نیز با استفاده از روش تحلیل محتوای کیفی مورد واکاوی و تحلیل قرار گرفت. در پاسخ  

ال اصلی پژوهش، تلاش شد تا با ترکیب و ادغام طبقات فرعی و اصلی مذکور،  ؤبه س
محور برای تقویت تعاملات اقتصادی جمهوری اسلامی ایران و الگوی راهبرد ایدئولوژی

این الگو که بهمحور مقا به معرفی عوامل کلیدیِ  ومت، طراحی گردد.  صورت خلاصه 
محور برای تقویت تعاملات اقتصادی جمهوری اسلامی ایران و محور  راهبرد ایدئولوژی

ها، محتوا  ی اصلی شامل پیشایندها، زمینهطبقه  4(، از  (5شماره )پردازد )شکل  مقاومت می
ت ملی، الزامات  ی فرعی شامل الزاماطبقه 3و پسایندها تشکیل شده است. پیشایندها در 

های پیشران شامل  ی پیشران و مانع، زمینهها در دو دستهفراملی و الزامات ضمنی، زمینه
ساختاریطبقه فرعی  سیاسی  ـ  های  اقتصادی  ـ  ژئوپلیتیک،  و    ـ  ایدئولوژیک،  فناورانه 

های محیطی  های فرعی تهدیدات فراملی، چالشهای مانع شامل طبقهمحور، زمینهتحول 
های بنیادین، اصول راهبردی،  ی فرعی شامل ارزشطبقه 5ضعف ملی، محتوا در و نقاط 

قابلیت ایدئولوژی مقاومت،    4های عملیاتی و گفتمان کلیدی و پسایندها در  مقتضیات 
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سیاسیطبقه توان  تقویت  اقتصادی،  دستاوردهای  شامل  فرعی  توسعه  -ی  ی  امنیتی، 
اند که در ادامه به اختصار تشریح  ی شدهبند تمدنی و استقلال راهبردی دسته  - فرهنگی

 گردد.می
محور براي تقويت تعاملات اقتصادي جمهوري  : نماي کلي الگوي راهبرد ايدئولوژي (5) شکل 

 اسلامي ايران و محور مقاومت 

 ساختهمنبع: محقق  
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محور برای  ایدئولوژیگیری استراتژی پیشایندها عوامل علّی هستند که ضرورتاً شکل
کنند. تقویت تعاملات اقتصادی جمهوری اسلامی ایران در محور مقاومت را  ایجاب می

 « بر  مبنی  به پرسش فرعی پژوهش  محور    یدئولوژ ی ا  یاستراتژ   یندها یشایپاین عوامل 
؟« پاسخ  ستیمحور مقاومت چ  و  رانیا  یاسلام  یجمهور  یتعاملات اقتصاد  ت یتقو  یبرا

لفه که  ؤیی« تدوین چنین راهبردی تأکید دارند. در پژوهش حاضر هشت م داده و بر »چرا
ی فرعی  کنند، شناسایی و در قالب سه طبقهنقش پیشایند را در استراتژی مزبور ایفا می

قانونی نظام جمهوری اسلامی  و    بنیادین  هایرسالتبر    الزامات ملی   .اندبندی شدهدسته
این نظام    هویتی -حقوقی در بسترهای  ی فرعیطبقههای این لفهؤم ایران متمرکز هستند؛

  حمایت از مستضعفان در برابر استعمارگران  قانونی  تکلیف و رسالت.  سیاسی ریشه دارند
و   های اقتصادیاثر سازی تحریمجانبه برای بیتلاش همهاسناد بالادستی(،  باتوجه به  )

ی  ، هستهقبال مستضعفان و نظام سلطهثبات در مشی سیاسی جمهوری اسلامی ایران در  
الزامات    .دهندرا تشکیل میایدئولوژی محور    راهبرد گیری  شکل  ی جهتغیرقابل انکار 

المللیِ  های بیناز طریق همکاری پاسخ به فشارها و تهدیدات نظام سلطه بر لزوم  فراملی 
در    متناسب را  طراحی راهبردی  ی فرعی،ی این طبقههالفهؤمکید دارد؛  درون گفتمانی تأ

. محور مقاومت برای بقا ناگزیر از  کنندگوشزد می تهاجم ایدئولوژیک دشمن  با  ی مواجهه
به فرصت تهدیدات خارجی  متقابل و   های همگراییتبدیل  نیازهای  به  توجه  از طریق 

ی اجتماعی در جوامع مقاوم و تلاش برای  ی بر پشتوانههای مکمل اعضا، تکیهظرفیت
نیز    الزامات ضمنی  .است  صادی جهت کاهش وابستگی به اقتصاد جهانیبخشی اقتتنوع

  های موفقهمکاری  تاریخی  سوابق تمرکز دارد؛    ی تاریخی و راهبردی ایرانسرمایهبر یک  
زمینه سایر  در  ایدئولوژی  بر  نظامیمبتنی  و  سیاسی  متمایز  ،های  رقابتی  ی  امتیازات 

ها  برداری از آنبهرهدهند که  محور مقاومت را شکل میاقتصادی  ایران در رهبری   برای
 سازد. ضروری میرا  راهبرد ایدئولوژی محور اجرای 

ایدئولوژیزمینه راهبرد  که  اقتصادی  ها عواملی هستند  تعاملات  تقویت  برای  محور 
ی پیشران  ها شکل گرفته و دو جنبهومت، در بستر آن جمهوری اسلامی ایران در محور مقا

  ی دئولوژیا  یاستراتژ   های زمینهارند. این عوامل به پرسش فرعی پژوهش مبنی بر »و مانع د
؟«  ستیمحور مقاومت چ  و  رانیا  یاسلام  یجمهور   یتعاملات اقتصاد  تیتقو  یمحور برا
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های پیشران به  پاسخ داده و بر »بستر« اجرای راهبرد ایدئولوژی محور تأکید دارند. زمینه
تسهیل تسریع  کنندهمعنای  زمینهو  و  راهبرد  این  اجرای  مثابه بخش  به  مانع  های 

ترین اقدام جهت تحقق  شوند. مهمگیرهایی بر سر مسیر این  راهبرد، شناخته میسرعت
ها و تلاش برای کاهش موانع است. در پژوهش  راهبرد ایدئولوژی محور، تمرکز بر پیشران

ی  طیقه  3ی مانع در قالب نهزمی  15ی فرعی و  طبقه  4ی پیشران در قالب  زمینه  13حاضر  
با تأکید بر امتیازات    ژئوپلیتیک  ـ  ساختاریعوامل    .بندی شده استفرعی شناسایی و دسته
  نادرمثل بموقعیت راهبردی  شناختی اعضای محور مقاومت، همچون  جغرافیایی و جمعیت

مانند  های جمعیتی  گاز و پتانسیلو    نفتهمچون معادن،    سرشار   ها، منابع طبیعیتنگهو  
تعاملات اقتصادی    های قدرتمندی جهت تقویتپیشران ،جوان  نیروی کارو    بازار مصرف
عنوان ابزارهای کنشگری اقتصادی، همچون  به   فناورانه   ـ اقتصادی. عوامل  کنندرا فراهم می

ی مثل سینما  اقتصاد  -و صنایع فرهنگی  بنیانو دانش  های نوینهای تجاری، فناوریمشوق
فیلم عملیاتیمکانیسم ،سازیو  جریان های  ایجاد  و  اقتصادی  فعالان  جذب  های  برای 
های نرم  به مثابه سرمایه  ایدئولوژیک  ـ  سیاسیعوامل    شوند.تجاری محسوب میپایدار  

از  در ایجاد پیوندهای راهبردی عمل می وجود سیاسی،    های حمایتکنند. برخورداری 
های  ی ایدئولوژیک و تجربیات مشابه در تحریمهاناشی از ارزش  دشمن مشترک، اعتماد

نهادها،   و  اشخاص  علیه  تقویت    به  بخشی مشروعیتاپشتوانهظالمانه  تعاملات  منظور 
نیز با تأکید بر تبدیل    محورتحول عوامل    .کنندفراهم می  درون محور مقاومت  اقتصادی

هوش  مثل  های نوین  فناوری  برداری ازروزآمدی در بهره  ها وتحریمتهدید به فرصت،  
 .کنندمعرفی میمسیرهای جدید همکاری ی در کاتالیزورهای عنوانبه  را مصنوعی

زمینه بُعد  نیز،  در  مانع  فراملیهای  فشار سیستماتیک جریان    تهدیدات  بر  تمرکز  با 
بیمهمتحریسلطه،   مالی،  بینهای  نهادهای  کارشکنی  با  همراه  کشتیرانی  و  و    المللیای 

انزوای    عنوان حصارهایی جهتاعمال نفوذ در جلوگیری از ایجاد پیوندهای اقتصادی را به
مقاومت   محور  میاقتصادی  محیطی چالشکنند.  معرفی  به  های  عوامل  نیز  سایر  عنوان 

  معاند   هایرسانه  تبلیغاتهایی همچون  کنند. مؤلفهیفراسرزمینی این تهدیدات را تقویت م
علیه جریان مقاومت و سردمداران آن و تقلیل این جریان فکری به صرفاً یک حرکت  

  ، غیررسمیدر مسیر همکاری اقتصادی با جریان مقاومت  ریسک سیاسی ایجاد  ،  نظامیشبه
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موجود در برخی  ی  زیرساخت  های و ضعف  ی مقاومهاگروهاز  برخی    بودن )دولت نبودن(
عضواز   مقاومت  کشورهای  سرمایه نامساعد  ی فضای ،محور  ایجاد  برای  پایدار  گذاری 
ساختار  های نهادی و مدیریتی، همچون  متأثر از چالش  نقاط ضعف ملیهمچنین    .کنندمی

ی اقتصاد  در زمینه  هااقتصادی ناکارآمد، آشفتگی بوروکراتیک و ضعف تخصصی دیپلمات
و اتخاذ رویکردهای غیرفرایندی در دیپلماسی اقتصادی در کنار عدم وجود تفکر راهبردی  

 .دامن میزنند این راهبردهای اجرای  محدودیتایرانی، به   تجار و بلندمدت در 
کلیدی عواملی  بیانگر  ایدئولوژی  محتوا  رقابتی  مزیت  منبع  که  بازار  است  در  محور 

محور برای تقویت تعاملات اقتصادی  شوند. راهبرد ایدئولوژیمحسوب میمحور مقاومت  
ی همین منابع، به مزیت رقابتی مبتنی بر  جمهوری اسلامی ایران و محور مقاومت بر پایه

می دست  هدف  بازار  در  برتر  جایگاه  و  فرعی  ایدئولوژی  پرسش  به  عوامل  این  یابد. 
« بر  مبنی  برا  یدئولوژیا  یاستراتژ  محتوایپژوهش  اقتصاد  تیتقو  یمحور    ی تعاملات 

چ  و  رانی ا  یاسلام  یجمهور مقاومت  »چگونگی«  ستیمحور  بر  و  داده  پاسخ  ؟« 
تمایزبخشی و کسب مزیت رقابتی در راهبرد ایدئولوژی محور تأکید دارند. در پژوهش  

محور جمهوری اسلامی ایران و محور  لفه برای محتوای راهبرد ایدئولوژیؤم  ۲8حاضر  
قالب  مقاومت   استطبقه  5در  شناسایی شده  فرعی  بنیادینِارزش  .ی  ایدئولوژی    های 

ستیزی،  خواهی، ظلمعدالتافزاری هویت مقاومت، از  های سختی هستهمقاومت به منزله
فطرتحق منجی،  طلبی،  به  اعتقاد  مستضعفان  ، استکبارستیزیگرایی،  از  ،  حمایت 

سیاسی  آزادی اسلام  به  اعتقاد  و  نهادهستونخواهی  بنا  مستحکم  رفتار  حتی  که    هایی 
های عملیاتی در  به مثابه چارچوب  اصول راهبردی  .دهندجهت مینیز  را    افراداقتصادی  

 « همچون  اصولی  مقاومت،  اقتصادی  »لاضرر«،  قاعده،  «رقابتی()هم  تنافسجریان  ی 
» قاعده اقتصادی(ی  )استقلال  سبیل  جریا  نگربرونو    زادرون  «،نفی  اقتصادی  بودن  ن 

اصل »تعاون« و »عقلانیت« در اقتصاد، مورد انتقاد قرار دادن نظم موجود جهان    ،مقاومت
در تقابل با   یی متمایزاقتصاد  الگوهای رفتارعنوان  و عملگرایی در جریان مقاومت را به

که با تکیه بر این اصول، مزیت رقابتی ایدئولوژیک جمهوری    دهندنظام سلطه ارائه می
  مقتضیات ایدئولوژی مقاومتایران شکل خواهد گرفت. از سوی دیگر یکی از  اسلامی  

  سازی است که علاوه بر دهد، هویتاز این جریان ارائه میفراگیر و فراملی که تصویری  
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بر   حفظ  تأکید  ایدئولوژی  وحدتلزوم  محور  حول  رقبا  برابر  درونیدر  تساهل  و   ، 
های مختلف، با خلق  ید از ادیان و ملیتفرامذهبی بودن به معنای پذیرفتن اعضای جد

بیرق ایدئولوژی مقاومت و ترسیم   منظور    به مرزهای ایدئولوژیکهویتی مستقل تحت 
نیز از    های عملیاتیقابلیت  .نورددمرزهای جغرافیایی را درمی  ،هاجذب حداکثری ملت

و    حلیت کالا ، خودباوری،  فرایند تجاری  نهاد بودنمردمطریق اعتقاد به اصولی همانند  
ایدئولوژی و    میان و انتصاب بر مبنای شایستگی،  سازماندهی  خدمات در بازار مقاومت،

عنوان  گفتمان ایدئولوژیک فلسطین نیز به .کنندکنشگران ارتباط برقرار میاقتصادی   رفتار
مبارزه با  در جهت  فراگیر    ی نمادسازی جریان مقاومت،  و پیام جهانی  گفتمان کلیدییک  
می  ظلم که محسوب  بیظرفیت از    شود  راستایی  در  افکار عمومی جهان    مثال  و  بسیج 

 دهی به رفتارهای اقتصادی برخوردار است. جهت
ی نتایج و ثمرات این راهبرد هستند که به پرسش فرعی پژوهش  دهندهپسایندها نشان

  ی جمهور   یتعاملات اقتصاد  ت یتقو  یمحور برا   یدئولوژ ی ا  یاستراتژ   پسایندهایمبنی بر » 
؟« پاسخ داده و بر »دستاوردهای« راهبرد ایدئولوژی  ستیمحور مقاومت چ  و  رانی ا  یاسلام

ی فرعی  طبقه  4لفه برای پسایندها در قالب  ؤم  18محور تأکید دارند. در پژوهش حاضر  
است شده  اقتصادی  .شناسایی  شاخصبه   دستاوردهای  قدرت،  عنوان  عینی  های 

ایدئولوژیملموس راهبرد  پسایند  مؤلفهترین  بود.  خواهند  همچون  محور  تشکیل  هایی 
آوری اقتصادی و تقویت  تاب  زایی،پویایی اقتصادی، اشتغال   ،اقتصادی  ی ارزشزنجیره

تجاری اسلامی  هایپایه ،ایران  برند  نوین  تمدن  ایجاد  جهت  مستحکم را    اقتصادی 
هایی همچون تقویت قدرت نرم  از طریق مؤلفه  امنیتیـ    سیاسی  توانتقویت    .ندساز می

تقویت شاخص امنیتی،   ایران،  ی اقتصادی  ترسیم هندسه  ،سیاسی  زنیقدرت چانههای 
های  شکست سیاستو    نظامی  ـ  از طریق تقویت پیوندهای سیاسی  امنیت پایدار  جدید،

سایه در  جهانی  استکبار  دستاورهایجریان  محور    ی  اثرگذاری  افزایش  به  اقتصادی، 
شود. منجر میبرای مقابله با نظام سلطه   ابزارهای نرم و سختی  مقاومت از طریق توسعه

فرهنگیتوسعه می  تمدنی  ـ  ی  شکل  پیشین  پسایند  دو  امتداد  در  طریق  که  از  گیرد 
عینیتمؤلفه فرهنگی،  پیوندهای  تقویت  انقلاب،  فرهنگ  همانند صدور  به    بخشیهایی 

سازی فراملی را  سازی، توان جریانی گردشگری و تمدنسازی، توسعهایدئولوژی، ملت



 ۱۴۰۳پاييز (، ۴۱)پياپي  سوم، شماره هجدهمسال                                   58

انتقال ارزشبا استفاده از   استقلال  . در نهایت،  دهدبه جوامع هدف شکل می ابزارهای 
و  راهبردی  از  عبور  معنای  بهبه  جهانی،  اقتصاد  نظام  به  پیشابستگی  تحقق  عنوان  نیاز 

رسیدن به هدف غایی مقاومت یعنی بنیان نهادن تمدن نوین مبتنی بر  حاکمیت مستقل و  
 ی مقاومت، محقق خواهد شد. ایدئولوژی و اندیشه
زیر،   از  در جدول  مختصری  از  توضیح  به کد  هامؤلفههریک  ارجاع  همراه    هایبه 

 ی مربوط به آن به نمایش در آمده است.اولیه
 ي مربوط به آن کد اوليه طبقات فرعي به همراه ارجاع به    :(۳)جدول  

 توضیح هامؤلفه  کدهای اولیه 

A6, C1, D7, E9, F10, K9, L15, L17, N14, N22, P19 سوابق تاریخی 

اعتماد ناشی از 
های موفق  همکاری 
نظامی  ـ  سیاسی

 گذشته با متحدان 

A7, A25, C12, C15, H16, L2, O4, Q4, R10 

نیازهای متقابل 
های  و ظرفیت
 مکمل 

کمبودهای  رفع 
اعضای محور  

مقاومت از طریق  
مکمل   هایظرفیت

 سایر اعضا

A28, F18 
تکلیف و 

 رسالت قانونی

الزام قانون اساسی 
جمهوری اسلامی  

ایران به  
دهی به  اولویت 

مستضعفان در  
روابط خارجی و  

تأکید بر لزوم  
رویکردهای  
اقتصادی در 

دیپلماسی در اسناد 
 بالادستی
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 توضیح هامؤلفه  کدهای اولیه 

A29, J7, J17, K4, R3 

لزوم تقابل  
ایدئولوژیک با  

 دشمن

ی  ضرورت مقابله 
و مبتنی بر   فعال

با   ایدئولوژی
تبلیغات ارزشی 
دشمن از طریق  

 مختلف ابزارهای 

B2, C17 
بخشی  تنوع

 اقتصادی

اهش وابستگی به  ک
نظام اقتصاد جهانی 

های مبتنی بر ارزش 
 استکباری 

B3, C2, E16, Q3 
سازی  خنثی

 ها تحریم

ها اثرکردن تحریم بی
تقویت   از طریق

ی  مبادلات درون
 محور مقاومت 

F14, R2 
ثبات در مشی  

 سیاسی 

ثبات مشی و  
راهبردی   یرویه

جمهوری اسلامی  
در قبال  ایران 

مستضعفان و  
 مستکبران 

B8, C5, D6, D42, F2, F13 

پشتوانه و 
حمایت 
 اجتماعی

ی  نفوذ مردم
ایدئولوژی مقاومت  

عنوان  ها بهدر ملت 
نظیر ظرفیت بی

 اقتصادی

A9, C8, D28, F4, K7, N19, Q5, Q8, S7 
موقعیت  

 ژئواستراتژیک 

های راهشاه تسلط بر 
  جهانیونقل حمل 
 به ها( تنگه و )بنادر
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 توضیح هامؤلفه  کدهای اولیه 
تجارت   منظور
 المللی بین

A10, D3, E8, G7, H6, H10, N10, P3, P12, R7  قرابت فرهنگی 

- تشابهات فرهنگی
عنوان زبانی به

  سازاعتماد یبستر
 در روابط اقتصادی 

A12, F11, G6 
های مشوق 

 بازرگانی 

ای، تسهیلات تعرفه 
ای  بانکی و بیمه

 برای جذب تجار 

A16, F8, G5, Q1 

حمایت سیاسی  
از فعالان  
 اقتصادی

پشتیبانی نهادهای 
سیاسی از فعالان 

اقتصادی در تعامل  
 با متحدان 

B1, E11, F9, M10, N23 

تحریم افراد و  
نهادهای 
 مقاومت 

تبدیل تهدید تحریم  
به فرصت  

های  همکاری 
 ضدتحریمی 

C14, J11, T1 
های  تحریم

 پتروپالایشگاهی

از طریق   ایجاد بازار
 دسترسی به

محصولات ایران در  
کشورهای  

 شده تحریم

B10, C9 
موقعیت  

 شناختی جمعیت 

پتانسیل نیروی کار 
ارزان و بازار  

گسترده در  مصرف 
 کشورهای عضو 

B11, C11, N21, O2, Q9 
موقعیت  

 ژئواکونومیک
منابع دسترسی به 

 و طبیعی )نفت، گاز
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 توضیح هامؤلفه  کدهای اولیه 
عنوان  معادن( به

 اهرم پیوند اقتصادی

C13, E15, R8 
فناوری دانش 

 بنیان 

ظرفیت ایران برای  
انتقال فناوری به 

متحدان  
 یافته کمترتوسعه 

D2, E2, F5, H7, R9, S3  مشترک دشمن 

هدفمندسازی  
تعاملات اقتصادی 
در راستای مقابله با 

 تهدیدات مشترک 

D13, F3, F16, G8, L16, L19, P17 اعتماد متقابل 

ز اعتماد ناشی ا
اشتراکات  
- ایدئولوژیک

عنوان  فرهنگی به
 تجاری  بستر تعامل

P11, T7 

ظرفیت صنایع  
  -فرهنگی

 اقتصادی

از   برداریبهره 
ای  محصولات رسانه

کتاب( برای   و )فیلم
  و تقویت تسهیل

 تعاملات اقتصادی

P13  روزآمدی 

کارگیری  به
های نوین فناوری

هوش  مانند )
جهت  مصنوعی( 

رقابت  تقویت
 پذیری اقتصادی

A11, B4, B16, D25, D35, K11, M9 

های  تحریم
ی بانکی و شبکه

 مالی 

اختلال در نظام  
پرداخت و ریسک  
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 توضیح هامؤلفه  کدهای اولیه 
بالای بازگشت  

 سرمایه

B14, B17, K13 
 های تحریم
 ایبیمه 

افزایش ریسک  
های  فعالیت

اقتصادی با تحریم 
 بیمه 

B15, K12 
های  تحریم

 کشتیرانی

های  افزایش هزینه
ونقل و کاهش  حمل 

 پذیری رقابت

A15, B12, C16, D26, E5, E12, J14, N17, Q11 
اعمال نفوذ  

 بیگانگان 

کارشکنی دشمنان 
شکستن   جهت

پیوندهای اقتصادی 
 محور مقاومت 

B5, D34, M3, M12, Q7  ساختار اقتصادی 

ضعف اقتصاد 
و   دولتینیمهدولتی، 

محدودیت بخش  
 خصوصی در ایران 

B18, D29, D36, J16, M7, N15, Q10 
آشفتگی 
 ساختاری 

نبود نهاد مستقل  
برای مدیریت  

اقتصادی  تعاملات
و   در محور مقاومت

 ها کاری نهادموازی 

B19, D44, K10, M5, Q6 

رویکردهای  
نظامی در 
 دیپلماسی

رانی اقتصاد  حاشیه
 در روابط با متحدان 

D27, K14 

عدم وجود تفکر  
راهبردی در  
 تجار ایرانی

رجیح سود  
مدت و  کوتاه

تخریب اعتماد 
 بلندمدت 
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 توضیح هامؤلفه  کدهای اولیه 

D46, E6, E13, H9, H20, L14, L18 
تبلیغات 

 های معاند رسانه

تقلیل محور  
مقاومت به ائتلاف  
نظامی در گفتمان 

 جهانی

I4, O3 غیررسمیت 

چالش دیپلماتیک 
در تعامل با  

های فاقد گروه
 ی رسمی وجهه 

J4, S3 
ضعف  

 زیرساختی 

مبود امکانات و رفاه 
در کشورهای عضو  

به دلیل جنگ یا 
 ضعف اقتصادی 

J9, K8  ریسک سیاسی 

غیرمتعارف  خطرات 
امنیتی و سیاسی  

برای فعالان  
 اقتصادی

L7, M2, N18, O1 

ها و  کنوانسیون
نهادهای 

 المللی بین

زا بودن  تحریم
های  کنوانسیون

جهانی تحت نفوذ  
 جریان سلطه

M4, N16 

عدم نسبت  
ها با  دیپلمات

 مسائل اقتصادی

گیری تصمیم 
نادرست اقتصادی 

اطلاعی  به دلیل بی 
 از بازار 

M6 

رویکرد 
غیرفرآیندی در  

دیپلماسی 
 اقتصادی

های  تمرکز بر پروژه 
محدود به جای  
ایجاد سازوکار 

 پایدار
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 توضیح هامؤلفه  کدهای اولیه 

A1, C6, D4, D17, G1, L11, T5  خواهیعدالت 

پایبندی به عدالت  
عنوان  در تجارت به

ارزش انسانی  
 برخاسته از اسلام 

A2, H3 ستیزیظلم 

تقابل فعال با  
هرگونه ظلم  

)مانند اقتصادی 
 های ظالمانه(تحریم

A3, C7 طلبیحق 

ی ایستادن در جبهه 
حق در تقابل  
ی تاریخی با جبهه

 باطل

A4, C10, D12, D18, D39, K19, L9, O5, P6  گراییفطرت 

سو با های هم ارزش 
ها  فطرت انسان 

)مثل حفاظت از  
و دفاع از   مرزها

 ( مظلومین

A5, F7, H5, T4 اعتقاد به منجی 

ترک ادیان مشباور 
به حکومت عدل  

عنوان  جهانی به
 ارزش پیونددهنده 

A17, E14, H11, J13, P9  رقابتی هم 
رشد مشترک  

اقتصادی در مقابل  
 استثمار نظام سلطه 

A18, P15 
ی لاضرر  قاعده

 و لاضرار 

ممنوعیت زیان 
رسانی به رقبا در  

  های درونرقابت
 محور مقاومت 



 65و ديگران                                     هزاوهمحمدرضامهدوي  /...  محورطراحي الگوي راهبرد ايدئولوژي  

 توضیح هامؤلفه  کدهای اولیه 

A22, A26, B9, N1 
زا و  درون
 نگربرون 

اولویت تقویت  
درونی و سپس 

برداری از  بهره 
 های خارجیفرصت 

B6, D1, E1, H4, N8 استکبارستیزی 

گری نفی سلطه
عنوان  غیرالهی به

دال مرکزی  
 ایدئولوژی مقاومت 

B7, D37, H8, N20, P7  نهادمردم 

بخش  نیفری آقشن
خصوصی و  

-های خرد بهبنگاه
ی عنوان ریشه 

 مردمی مقاومت 

D5, G2, S2 
حمایت از  

 مستضعفان عالم 

راهبرد ایفای نقش 
در تقابل تاریخی 

 حق و باطل 

D11, D16, D23, H2, H14, L4, N13  خواهی آزادی 

هدف عملیاتی 
محور مقاومت در  

حمایت از  
 مستضعفان 

D14, D19, D22  بخشهویت 

ایجاد هویت مستقل  
  ءفراملی برای اعضا

های رغم تفاوت علی
 مذهبی و  ملی

D33, E3, F6, F15, H1, J15 گفتمان فلسطین 
تبدیل شدن دفاع از  
فلسطین به گفتمان  
 جهانی فرااسلامی 

D40 
عدم انحصار  

 جغرافیایی
مرزبندی  

ایدئولوژیک )نه  
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 توضیح هامؤلفه  کدهای اولیه 
جغرافیایی( محور  

 مقاومت 

D41, F1, M15 
ی اسلام  اندیشه 

 سیاسی 

سازی فعال 
های اسلامی  ارزش 

ی سیاست در عرصه 
 و اقتصاد

E7, F22, I3, K1, N6  آفرینوحدت 

ها کردن ملت جمع 
حول محور  

مقاومت با تأکید بر  
 اشتراکات 

E17, H13  خودباوری 

کنارزدن 
ها با محدودیت 

تمرکز بر  
شعار   ها )توانمندی 

 ( «توانیمما می »

F17, G3, M13 
حلّیت کالا و  

 خدمات 

تبدیل استانداردهای  
حلال به مزیت  

تراز  اجتماعی هم 
 پذیریولیت ؤمس

J18, K3, P14 تعاون 

اقتصاد تعاونی به 
آفرینی مثابه نقش

های خرد در  سرمایه
 های بزرگ حرکت 

A8, A19, H12, K17, Q2, R4 

تشکیل یک  
ی زنجیره

 اقتصادی

ی یجاد زنجیره
توزیع -تولید

ی مشترک در میانه
 اقتصاد جهانی
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 توضیح هامؤلفه  کدهای اولیه 

A13, E10, F20, R6 

تقویت قدرت  
نرم جمهوری  
 اسلامی ایران 

  از ایران نفوذ فزایش
 در اقتصاد طریق

 المللی بین  کنشگری

A14, B13, D21, D43, D47 
صدور فرهنگ  

 انقلاب 

انتقال گفتمان 
مقاومت به جهان از  

طریق بلندگوی  
 اقتصاد

A20, C3, D45, F19, I1, J5, K6, K15, N12 

تقویت 
های شاخص

 امنیتی 

فزایش بازدارندگی 
امنیتی محور با 
تقویت تعاملات  

و درآمد   اقتصادی
 پایدار

A21, C4, I5, K16, K18, P2 
زنی قدرت چانه 
 سیاسی 

افزایش توان  
ی سیاسی  مذاکره 

اعضا در پرتو رشد  
 اقتصادی

A23, D30, D31, H17 

ی ترسیم هندسه 
قتصادی محور  ا

 مقاومت 

های  تعریف نقش
مکمل جغرافیایی  
برای جلوگیری از  

 استثمار منابع

A24, E20, F21, G4, I2, P1, P10 

تقویت 
پیوندهای 
 فرهنگی

ارتقای قرابت  
فرهنگی به  

همبستگی اجتماعی  
 از طریق اقتصاد

A27, H18, T8  پویایی اقتصادی 

خلق ارزش و  
-گردش ثروت به

شرط پیشعنوان 
 رفاه
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 توضیح هامؤلفه  کدهای اولیه 

D10, D32, E18, H21, J8 
بخشی به عینیت

 ایدئولوژی 

تبدیل مفاهیم  
انتزاعی ایدئولوژیک  

به نتایج ملموس  
 اقتصادی

D15, D24, D38, J10 سازیملت 

سازی  نهادینه
های مقاومت  ارزش 

در جوامع از طریق  
 اقتصاد  ابزار

E19, F23, H15, T9  کاهش وابستگی 
استقلال دستیابی به 

سیاسی با  -اقتصادی
 تکیه بر توان درونی 

F12, M8, P4, T3 
ی توسعه 

 گردشگری

استفاده از 
های زیارتی پتانسیل

جهت  و سلامت 
همبستگی   تقویت

 مردمی 

F24, G10, S5 

شکست  
های سیاست

 استکبار 

سازی  خنثی
های دشمن  تلاش 

  حاشیهبه برای 
محور   دنران

 مقاومت 

G9, R5, T10 زاییاشتغال 

های  ایجاد فرصت
عنوان سد  شغلی به

های  مقابل ناآرامی 
 اجتماعی

J12, R11, T2, T11 
آوری  تاب

 اقتصادی

افزایش مقاومت در  
 هایتکانه برابر 

خارجی )جنگ 
 اقتصادی(
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 توضیح هامؤلفه  کدهای اولیه 

K5, N2, P16, R1, S1 

تقویت 
پیوندهای 

 نظامی -سیاسی

تحکیم اتحادهای  
راهبردی از طریق  

 اقتصادی همکاری 

L3  سازیتمدن 

ایجاد تمدن بشری  
بتنی بر الگوی  م

حکمرانی اسلامی  
 عنوان هدف غاییبه

P18, S6 

تقویت برند ملی  
ایران از لحاظ  

 تجاری

ارتقای تصویر ایران  
بازیگر یک عنوان به

 اقتصادی قدرتمند 
 ساخته منبع: محقق

 هامحدوديت 

ها اختصاص  مصاحبه  یفیک   یمحتوا   ل یخذ و تحلأ  ند یپژوهش که به فرآ  نیدوم ا  یمرحله
زمان نظر  از  رئ  یبا سانحه  یداشت،  بالگرد  دردناک سقوط  و   د،ی شه  جمهورسیسخت 

  ی ها مقارن شد. تکانه  ان،یرعبدالله ی ام  دی جمله شهشان ازو همراهان  یسیرئاللهتیحضرت آ
ا  ی ناش از  ی واقعه  ن یاز  برگزارتلخ  رزو  ی جمله  انتخابات  و    یجمهور   استی دهنگام 

تغ پژوهش    ئه،یهن  دی ترور شه  یعنیناگوار دوم    یسانحه  نی دولت و همچن  رییمناسبات 
با محدود را  اول اجرا  یر یپذ دسترس  تیحاضر  تراز    ن یو همچن  ی داخل  ییبه خبرگان 

خارج نمااز  یخبرگان  جنبش  ندگانیجمله  و  مواجه    ،مقاومت  یجبهه  یهاکشورها 
   .ساخت

پژوهش،    نیمختار ا  فی مقاومت با تعر  یپهنه ییای جغراف  یسبب گستردگ  بههمچنین  
دسترس مطالعه  یامکان  اعضا  قیعم  یو  ا  یتمام  محدود  مهلت  در  مقاومت    نیمحور 

  ن یمشترک ا  ی هابر تشابهات و فصل  هی حاضر با تک  یپژوهش وجود نداشت و مطالعه
 .ها به نگارش در آمده استملت

 گيري بحث و نتيجه 

  ی زاویه  از  استراتژیک،  رقابتی  مزیت  ینظریه  افق  از  اول،  یوهله  در  حاضر  پژوهش
  المللی بین  بازرگانی  یپدیده  به  ایدئولوژی  عینک  با  و  اجتماعی  محور  منبع  رویکرد
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  واکاوی  مدیریت،  دانش  مطالعات  یپیشینه  در.  کندمی  جستجو  را  ملی  منافع  و  نگردمی
  ی صبغه  از  سازمانی  و  انسانی  مختلف  ابعاد  بر  آن  اثرات  و  ایدئولوژی  اجتماعی  مفهوم
  استراتژیک  مدیریت دانش هایپژوهش اخیر نسل دیگر، سوی  از. است برخوردار بالایی
 رقابتی  مزیت   بر  هاآن  اثرات  و  اجتماعی  موضوعات   یمطالعه  به  رقابتی،  مزیت   مفهوم  حول 

  استراتژیک  مدیریت دانش مرز   در حیث، این  از  حاضر پژوهش بنابراین،. اندشده  متمایل
  پژوهش  در  ایدئولوژی،  و   رقابتی  مزیت  یحوزه   دو  در  دانش  ادبیات.  شودمی  تعریف

(  ۲۰۰9)  لاج  یمطالعه  ،پیشینه  نظر  از  بنابراین  رسند؛می  تقاطع   به(  ۲۰۰9)  لاج  ارزشمند
  کرده   یاد   ملی   بُعد  در  رقابتی  مزیت   یک   عنوان به   ایدئولوژی  از  که  است  پژوهشی  تنها

  به  نزدیک  موضوعاتی  مزبور،  یمطالعه  از  بعد  و  قبل  گریخته  و  جسته  هاییپژوهش.  است
  یک  هیچ  اما .  اندداده قرار مطالعه  مورد را سازمانی نمادهای  یا فرهنگ قبیل   از ایدئولوژی 

  تمایز  وجه  اما.  کنندنمی  بررسی  رقابتی  مزیت  یک  عنوانبه   را  ایدئولوژی  مفهوم  مستقیماً
  و   کشور  9  موردکاوی  یمطالعه  ضمن  او  که  است  آن  در  لاج  پژوهش  از  حاضر  پژوهش

  ملی   رقابت  موضوع  تحلیل  به  جمعی،  و  فردی  هایایدئولوژی  به  ایدئولوژی  بندیدسته
  اسلامیِ  بینیِجهان  از  برخاسته  انقلابیِ  ایدئولوژیِ  بر  تمرکز  با  حاضر  پژوهش  اما.  پردازدمی

  محور   ی حوزه  در  عملیاتی   شناسی لهمسأ  با  و   ملی  رقابتی  مزیت  یک   عنوان به  مقاومت
و محور    ایران  اسلامی   جمهوری  محور ایدئولوژی  استراتژی   شناسایی  دنبال  به  مقاومت،

است (  استراتژی  گرند)  راهبردهاکلان  یحوزه  ادبیات  در  ایدئولوژی  موضوع.  مقاومت 
  مورد   کند،می  ایفا  جدی  نقشی  راهبردهاکلان  به  دهیجهت  و  هدایت  در  که  عاملی  عنوانبه

  ولی  کند می  تبعیت   رویکرد  این   از   نیز   حاضر   پژوهش.  است شده  واقع   پژوهشگران توجه
  در   و   اقتصادی  رفتارهای   هدایت   به  را   ایدئولوژی   اهمیت  و  آفرینی نقش  این  دارد  سعی

 .دهد تسرّی نیز بازار و تجارت فضای 
  جیا   یمطالعه  همچون  هاییپژوهش  هاییافته  مقابل  ینقطه  در  حاضر  پژوهش  نتایج

  ایدئولوژی   بر  تمرکز  و  فرهنگی  عناصر  بر  تکیه  از  باید  است  معتقد  که  گیردمی  قرار(  ۲۰16)
  یمطالعه  ینتیجه  رد  با  حاضر  یمطالعه.  کرد  پرهیز  ملی  تصویر   یارائه  و  ملی  رقابت  در

  مقاومت   محور  بازار  در  اجتماعی  رقابتی  مزیت  یک  عنوانبه  را  ایدئولوژی  ،(۲۰16)  جیا
  ایدئولوژی   به  که(  1387)   نیسی  نگاه  مقابل  در  پژوهش  این  همچنین.  کندمی  شناسایی
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  ملی  رقابت  در  مزیت  ضد  یک  و  کننده  محدود  عنصری  مثابه   به  ایران  اسلامی  جمهوری
  اسلامی   جمهوری  ایدئولوژی  رقابتی  هایظرفیت  ایدئولوژی،  به  مثبت  نگاهی  با  نگرد،می

  نیز   پژوهش  این   نتایج.  دهدمی  قرار  توجه  مورد  ملی  رقابتی  مزیت  یک  عنوان به   را  ایران
  ملی  پذیریرقابت  تحلیل  در  دینی  و  فرهنگی   عوامل  اهمیت  بر(  ۲۰13)   یگانه  همچون

  بزرگ   مانعی   را  دینی  و  فرهنگی  عوامل   تنها  نه  او،  های یافته  با   تقابل  در  ولی  دارد   کیدتأ
  اهداف   فرهنگی،  قرابت  دهد می  نشان  بلکه  کند،نمی   قلمداد  ملی  پذیریرقابت  برای

  مزیت   نقش  ایران،  اسلامی  انقلاب  انسانی  فطرت   با   متناسب  اصول  همچنین   و  مشترک
  محور   در  اقتصادی  تعاملات  تقویت  در  ایران  اسلامی  جمهوری  محور ایدئولوژی  رقابتی

  خاوام-بارنیر  و  بالزاک  یمطالعه  نتایج  حاضر،  پژوهش  نتایج  ضمناً.  کنندمی  ایفا   را  مقاومت
 و  نموده  یدتأی  را  راهبردها  کلان  طراحی  و  تدوین  در  ایدئولوژی  جایگاه  بر  مبنی(  ۲۰۲1)

  بر  گذاری،سیاست  ابزار  و   مشترک  اعتقادی  سیستم  یک  عنوانبه  ایدئولوژی  ثیراتتأ  بر
  ید تأی   با   حاضر  یمطالعه  همچنین.  دارد  کیدتأ  قوا  توازن  و  منابع   بسیج  تهدیدات،  تعیین
  محور   درون  اقتصادی   تعاملات  در  ساختاری  های حفره  پرکردن    ،(199۲)  بورت  نتایج

  استراتژی  طریق  از  که  داندمی  رقابتی  مزیتی  را  ایران  اسلامی  جمهوی  توسط  مقاومت
 .انجامدمی مقاومت محور درون اقتصادی یزنجیره یک  تشکیل به محور ایدئولوژی

  از   صرفاً  را  ایدئولوژی  المللی،بین   روابط  یحوزه   در  هاپژوهش  غالب  دیگر،  نگاهی  از
 پدیده  این  جایگاه  و  نقش  به  و  داده  قرار  مطالعه  مورد  سیاسی  یاندیشه  و  ارتباطات  منظر

  محور   به  مربوط  دانش   ادبیات  در.  اندنداشته  توجهی   اقتصادی  تعاملات   ی عرصه  در
  و   سیاسی  منظر  از  مقاومت  هایملت  انسجام   عامل  عنوانبه  پدیده  این  از  نیز،  مقاومت

،    پژوهش  همچون  محدودی  هایپژوهش   در  اخیراً  همچنین، .  شودمی  یاد  نظامی
  سیاسی   اقتصاد  دیدگاه  با(  14۰۲)  زارعی  و(  14۰۲)   میدانیزادهولیو    عیوضی  ،اسفندیاری

  های فرصت  و  ایجاد  هایظرفیت  و  مقاومت   اقتصادی   ی جبهه  تشکیل  لزوم  به  نسبت
  دست   این  عموم   با  حاضر  پژوهش  تمایز  وجه.  است  شده  پرداخته  جبهه  این  روی پیش

  ساختن   محدود  در  ایدئولوژی،  اقتصادی  هایظرفیت  به  هاآن  توجه  عدم  بر  علاوه  هاپژوهش
  صرفاً  به  جریان   این  ساختن  محدود  یا  خاص  کشورهای   و   جغرافیا  به  مقاومت   محور 
  به   تنها  حاضر  پژوهش  اینکه  ضمن.  است  هاپژوهش  این  توسط  مذهبی  اعتقادی  اصول 
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 رویکردی  با  و  نبوده  مضاعف  بینیخوش  عینک  با  هاظرفیت  و  هافرصت  معرفی  دنبال 
  پر   مسیر  این  راه  سر  بر  موجود  تهدیدات  و  موانع  به  هافرصت  شناسایی  ضمن  نگر،واقع
 .است   داشته توجه  نیز خم و پیچ

  شفیعی  و  شهسواری   ی مطالعه  ینتیجه  یدتأی  با  حاضر  پژوهش   نتایج   نهایت،  در
  از  مهمی  بخش  عنوانبه  را   مقاومت  محور   در  اقتصادی  تعاملات  ی توسعه  ،(1394)

 نتیجه  در و وابستگی کاهش در مهمی عامل ایران، اسلامی جمهوری با همسو کشورهای
  اما.  شماردمی  بر   مقاومت  محور   اعضای  داخلی  امور  در  بیگانگان   و  دشمنان   نفوذ  کاهش 

  را  مقاومت  محور که(  1396) سیرتمحمدی خلاف بر مقاومت، محور  اعضای تعیین در
 کشور،  این  نهادمردم  هایجنبش  و  عراق  ارتش  و  دولت   ایران،  همچون  اعضایی  از  متشکل
  بحرین  و  یمن  مردمی  مقاومت  هایجریان  و  پاکستان  و  افغانستان  انقلابیون  لبنان،  الله  حزب

  دینی   انحصار  مقاومت  ایدئولوژی  برای  و  جغرافیایی  انحصار  مقاومت  محور  برای  داند،می
  سازی   هویت  نقش  بر(  ۲۰۰9)   گیبس  یمطالعه  نتایج  تائید  با  و  شودنمی  قائل  مذهبی  و

  بنابراین،.  کندمی  کیدتأ  آن  کاهش   و  فرهنگی  هایتفاوت  مدیریت   در  مقاومت  ایدئولوژی
  تمام  تجمیع  در   گذشته،  هایپژوهش  ی کلیه  با   حاضر  پژوهش  تمایز  وجه   کلی  طوربه

  رویکردی  با  که  شودمی  تلخیص  المللیبین  اجتماعی  عملیاتی  بستر  یک  در  مطالعه  عوامل
  مقاومت  موضوع به بازار  و  تجارت ی زاویه از  ملی،  منافع  کسب  هدف  با و  ایرشته میان
  محور   اقتصاد  در  اجتماعی  هایریشه  با  قوی  رقابتی  مزیت  یک  را  ایدئولوژی  نگرد،می

  اقتصادی  تعاملات  تقویت  برای  محورایدئولوژی  استراتژی  ابعاد  و  ارکان  و  داندمی  مقاومت
  با  که دهد می  ارائه راهبردی  الگویی  قالب   در را مقاومت محور و ایران  اسلامی جمهوری

  چالش  به  توجه  و  پیشران  های زمینه  فرصت  از  برداریبهره  و  پیشایندها  ضرورت  به  توجه
 . انجامد  می استراتژی  این پسایندهای به دستیابی به موانع،  مهار برای تلاش و

 پيشنهادها 

 :گرددیم   شنهادیپ  یپژوهش  یعرصهدر 
و    هایژگیو  نیمحور مقاومت و همچن  یبا توجه به گستردگ  یآت   ی هاپژوهش •

هر  ی هالیپتانس فرد  به  ا  کیمنحصر  ملت  ن یاز  و  تفککشورها  به  به    ،کی ها، 
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  ی و مانع در برقرار  شرانیپ یهانهیمقاومت و زم یاز اعضا  کی هر قیعم  یبررس
 .ها بپردازندبا آن یتعاملات اقتصاد

هر  توانندیم   یآت   یهاپژوهش  نیهمچن • اجزا   کیاثرات    یی نها  یالگو   یاز 
  ی از اعضا  کیهر  ایمحور مقاومت    یدر پهنا   یصورت جزئپژوهش حاضر را به

از عوامل    کیو عملکرد هر  تیاهم  سیماتر  تینموده و در نها  یمحور بررس  نیا
 .ندیرا استخراج نما

 :گرددیم  شنهادیپ  یی و اجرا یکاربرد یعرصهدر 
و   یگذاراستیبا هدف س «یالملل نیاقتصاد ب یعال   یتحت عنوان »شورا  یستاد •

 .شود لیتشک  یاقتصاد  یپلماسید تی ریمد
به    زیمقاومت با تجه  یدر کشورها  یاهداف اقتصاد  شبردیمستقل جهت پ ینهاد •

رسانه  یفرهنگ  ،یتیامن  یها بال  تقابل    جادی ا  ،یاو  در  باشد  قادر  که  شود 
 .مقاومت رقابت کند  یایبا دشمنان در جغراف کیدئولوژیا

اقتصاد  از • تعاملات  که  معنا  یآنجا  نه صرفاً صادرات،    یبه  و  است  دادوستد 
و بازار مصرف متحدان استفاده نمود و با واردات    یفروشخام  تیاز ظرف  توانیم

شده به خودشان به یفرآور  متحد و صادرات محصول   یمواد خام از کشورها 
 .تعاملات کمک کرد یو توسعه یگردش اقتصاد 

با هدف کاهش    م،یتحر  تی مشترک با محور  یهایهمکار  یسازمان توسعه  کی •
 .شود  جادیا  ها«یم یتحت عنوان »باشگاه تحر  میمخرب تحر   یها و جنبه  هانهیهز

خصوص   ینیآفرنقش • فناور  یبخش  انتقال  در  دولت  کنار  و   یدر 
 .است یضرور  یتعاملات اقتصاد  تی مشترک جهت تقو  یهایگذارهیسرما

تحر  جهت • با  مال  یپول  یهامی)تحر  یدار خزانه  یهامیتقابل  میو  از    توانی( 
اقتصاد  تیتقو  ی برا  نیگزیجا  یراهکارها همچون    یتعاملات  کرد؛  استفاده 

 ،یدر نقل و انتقالات اقتصاد   تال یجی د  یاز ارزها  استفاده  ،یمل  یمبادله با ارزها
تهاتر    ،ییتهاتر دارا  ،یجمله تهاتر بدهحساب مخصوص از  هی سازوکار تسو  جادیا
 ...کار و یروین
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ظرف  یستیباهمچنین   گردشگر  ی اقتصاد  -یفرهنگ  یوندها یپ  تی بر    ی همچون 
و درمان(، همکار  یارت یز  ،یاحتی)س بهداشت  و    ی او رسانه  یهنر   یهاانجمن  ی هایو 

استعداد  یورزش  یها باشگاه هدف  همچن  یابیبا  اقتصاد  نیو  منافع  طر  یکسب    ق یاز 
  .داشت ژهیو یتوجه   کیدئولوژی و ا یتعاملات فرهنگ  شیافزا

 ها يادداشت
 

1. Balzacq & Barnier-Khawam 

لامی ایران، مصـوب ۲ ی جمهوری اسـ اسـ ، مجلس خبرگان قانون  1358آذر   1۲و   11. قانون اسـ
 اساسی.

، مقام  138۲آبان  13، ابلاغ شــده در 14۰4انداز جمهوری اســلامی ایران در افق ســند چشــم. 3
 .العالیمدظلهمعظم رهبری 

 .6۰ی ی الانفال، آیهی مبارکهسوره4. 
5. Alesina & Spolaore. 

6. Ideology & National Competitiveness. 

7. Competitive Advantage 

8. Competitive Advantage of Nations. 

9. Resource-Based View (RBV). 

10. Economic Resilience. 

11. Chamberlin. 

12. Alderson. 

13. Porter. 

14. Wernerfelt. 

15. Barney. 

16. Hunt & Morgan. 

17. Barney and Hansen. 

18. Mata, Fuerst & Barney. 

19. McGrath, Tsai, Venkataraman & MacMillan. 

20. Nayak, Bhattacharyya & Krishnamoorthy. 

21. Lodge. 

22. The End Of Ideology. 

23. Daniel Bell. 

24. The End of the End of Ideology. 

25. John T. Jost. 

26. World-Systems Theory. 

27. Wallerstein. 

28. Liberation Theology. 

29. Freire. 
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30. Competitive Advantage. 

31. Social Competitive Advantage. 

32. Ideology. 

33. Ideology Based Strategy. 

34. Axis of Resistance. 

35. Geertz. 

36. Burt. 

37. Jost. 

38. Mintzberg. 

39. Gibbs. 

40. Yeganeh. 

41. Sassmannshausen. 

42. Jia. 

43. Mazarr et al. 

44. Raouf. 

45. Balzacq & Barnier-Khawam. 

46. Alagöz & Toprak. 
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48. Philip Stone. 
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