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 چکيده
مثابه  ی شهری، افزون بر کارکرد هنری، نقشی کلیدی بهمقیاس در فضاهاهای بزرگنصب مجسمه

کند. مجسمه آرش فرهنگی و هویتی ایفا میهای نتقال پیامادر « های تصویری و تجسمی سنگینرسانه»
هاست. این مقاله با رویکرد ای برجسته از این دست رسانهکمانگیر در میدان ونک تهران نمونه

ها و اثرهای این مجسمه بر هویت شناختی به تحلیل ظرفیتنشانه - توصیفی از نوع تفسیری - تحلیلی
های صریح و دهد مجسمه آرش از طریق دلالتن میها نشافرهنگی شهر تهران پرداخته است. یافته

ای شدن در و ظرفیت شبکه« نشانه - مکان»ضمنی، رمزگان فرهنگی )کمان، تیر، بدن قهرمان(، کارکرد 
ای قدرتمند برای بازتولید حافظه جمعی ملی تبدیل شده است. این اثر با پیوستن فضای دیجیتال، به رسانه

فلزی را در تاریخ ایران  - های سنگیاستان، تداوم کارکرد هویتی رسانهنگاری ایران ببه سنت کتیبه
کم در ده حوزه ازجمله بازنمایی دست هویتی، مجسمه آرش - کند. در سطح اثرهای فرهنگیبازنمایی می

های کهن، ایجاد خاطره جمعی شهری جدید، ، تقویت ارزش ایثار اجتماعی، احیای اسطوره«تهران مقاوم»
گرایان و حاکمیت تأثیر گذاشته است. نتایج نشان میان ملی« پل هویتی»ها و ایجاد ف نسلکاهش شکا

شده و در حال « رها»ای در فضای شهری تهران دهد مجسمه آرش کمانگیر همچون تیری اسطورهمی
 های معنایی و بازآفرینی حافظه جمعی شهروندان در عصر معاصر است.تعیین مرزهای هویتی، ترسیم افق

 واژگان کليدي

محور؛ فضای شهری؛ مجسمه آرش های تجسمی و تصویری؛ رسانه مکانهای سنگین؛ رسانهرسانه
 کمانگیر؛ هویت فرهنگی؛ هویت ملی؛ ارتباطات شهری؛ شهر تهران.

  

                                                                                                                                                               
 

 السلام، تهران. علیهدانشگاه امام صادق  ، دانشکده معارف اسلامی و ارتباطات،دانشیار گروه ارتباطات و رسانه
 ایران.

Borzooei@isu.ac.ir      



 1404 پاييز ،(45 پياپي) ومس شماره نوزدهم، سال                                 186

 مقدمه
در عصر حاضر، فضای شهری دیگر صرفاً بستری طبیعی برای سکونت و عبور و مرور 

های گوناگون در ای ارتباطی و معناساز تبدیل شده است که رسانهنیست، بلکه به عرصه
های رسانه»های شهری، ( از میان انواع رسانه9، ص. 1397، نیاکاظماند. )گرفتهآن جای 

 نماهای یادمانی، هایالمان عظیم، هایمجسمه شامل - 1«تجسمی و تصویری سنگین
 و مکانی ماندگاری بزرگ، فیزیکی ابعاد دلیل به -های شهری و پروجکشن دیجیتال
 ایفا هویتی و فرهنگی هایپیام انتقال در فردمنحصربه نقشی مخاطب، با اجباری مواجهه

 عمل( 32، ص. 1376 لینچ،) «شهری هاینشانه» مثابه به سویک از هارسانه این. کنندمی
 از گیریبهره با دیگر، سوی از و دهندمی افزایش را فضا مکانی هویت و خوانایی کرده،

 ملی هویت تقویت و جمعی حافظه بازتولید به ای،اسطوره و فرهنگی هایرمزگان
 .پردازندمی

نصب ای مدرن، عنوان کلانشهری با پیشینه تاریخی کهن اما پوستهدر تهران به
هایی درباره تأثیر ای همواره با پرسشمقیاس با مضامین ملی و اسطوره های بزرگمجسمه

آنها بر هویت فرهنگی شهروندان همراه بوده است. مجسمه آرش کمانگیر، قهرمان 
ای در میدان ونک تهران نصب شده است، نمونه 1۴۰۴ای ایران، که در خردادماه اسطوره

متر و وزن قابل  16رود. این مجسمه با ارتفاع شمار میسنگین بهای عینی از چنین رسانه
 ایثار، اسطوره بازنمایی با -توجه، نه تنها از نظر ابعاد فیزیکی بلکه از نظر بار معنایی 

های اخیر در ترین اثرهای هنری و عمومی سالیکی از برجسته - فداکاری و مرزبانی
ها و اثرهای مند ظرفیتپژوهشی که به تحلیل نظامپایتخت بوده است. با این حال، تاکنون 

شناختی و گفتمانی پرداخته باشد، انجام این مجسمه با رویکرد نشانه هویتی - فرهنگی
 نشده است. 

رسانه »مثابه یک  له اصلی پژوهش حاضر آن است که مجسمه آرش کمانگیر بهأمس
فرهنگی و هویتی است و های ارتباطی، دارای چه ظرفیت« تصویری و تجسمی سنگین

ها چه اثرهای عینی بر هویت فرهنگی شهر تهران و هویت ملی ایران بر جای این ظرفیت
 هایرمزگان طریق از چگونه فلزی - اند؟ به عبارت دیگر، این رسانه سنگیگذاشته
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 در را هویت بازتعریف و آفرینیخاطره معناسازی، فرایند ای،اسطوره و مکانی بصری،
 برد؟می پیش به پایتخت ومیعم فضای

اهمیت پژوهش از چند جهت قابل تبیین است: نخست، از منظر نظری، مطالعه مجسمه 
در بافت ایران و پیوند آن « محورهای سنگین مکانرسانه»پردازی تواند به مفهومآرش می

منظر نگاری هویتی )از بیستون تا تهران امروز( کمک کند. دوم، از با سنت دیرینه کتیبه
شناسی شناسی، نظریه گفتمان و نشانهکارگیری رویکرد ترکیبی نشانهشناختی، بهروش

ای در مطالعات ارتباطات شهری شهری برای تحلیل یک اثر هنری عمومی، افق تازه
گذاران تواند برای سیاستهای این پژوهش میگشاید. سوم، از منظر کاربردی، یافتهمی

های هویتی در فضاهای عمومی ها و المانو ارزیابی مجسمهشهری و فرهنگی در طراحی 
 مفید واقع شود.

 - تفسیری نوع از توصیفی - بر این اساس، نوشتار حاضر با رویکرد تحلیلی
 شناختینشانه تحلیل نخست،: است شده سازماندهی اصلی گام دو در شناختی،نشانه

 - فرهنگی ای،رسانه - ارتباطی هایرمزگان حوزه سه در آرش مجسمه هایظرفیت
 هویت و تهران فرهنگی هویت بر رسانه این عینی اثرهای تحلیل دوم، هویتی؛ و اجتماعی

 ضمن کوشدمی کمانگیر، آرش مجسمه بر تمرکز با پژوهش این بنابراین،. ایران ملی
تأثیر  و هاظرفیت تبیین به شهری، فضای در سنگین تجسمی هایرسانه جایگاه تحلیل

آنها بر هویت فرهنگی تهران بپردازد و خلأ موجود در مطالعات ارتباطات شهری و 
 محور را تا حدی پوشش دهد.های مکانرسانه

 تعاريف و مفاهيم. 1

 بندي آنرسانه و انواع طبقه. 1-1
شود. این واژه معادلی برای ی نسبتاً جدیدی محسوب میرسانه در زبان فارسی، واژه

« رسانه»ها( است. همانطور که خود واژه ی )رسانه Media )رسانه( و Medium کلمات
های ها و دیدگاهها، پیاماست: رساندن حرف« رساندن»موریت رسانه، أدهد، منشان می

های دیگر. به همین علت، یکی از یک فرد یا یک مجموعه به افراد، گروه و مجموعه
با توجه  .(12. ، ص1۴۰2دانند )معتمدنژاد، اط میکارکردهای اصلی رسانه را ایجاد ارتب

ها و غارنوشته»و « علامت دادن با دود»توان از به این توضیحات، در معنایی گسترده می



 1404 پاييز ،(45 پياپي) ومس شماره نوزدهم، سال                                 188

های حضور در شبکه»و « ایهای ماهوارهاستفاده از شبکه»تا « های سنگیمجسمه
 ای دانست. را مصداق استفاده از ابزار رسانه« اجتماعی

شد. تعریف می« کانالی برای انتقال پیام»عنوان ت ارتباطات، رسانه عمدتاً بهدر سن
رویکردی که در مدل خطی ارتباطات لاسول و همچنین مفاهیم اولیه مکتب تورنتو )مانند 

اند؛ تری ارائه دادهپردازان معاصر، تعریف موسعلوهان( ریشه دارد. اما نظریهاینیس و مک
است که تجربه، ادراک و حتی حافظه جمعی « محیطی»ت، بلکه نیس« مجرا»رسانه فقط 

دهد. از این منظر، یک مجسمه شهری تنها حامل پیام نیست، بلکه خود را شکل می
 کنداست که کنش ارتباطی مخاطب با فضا و تاریخ را ممکن می« محیطی معناساز»
(McLuhan, 1964; Couldry & Hepp, 2017.) 

های مختلفی وجود دارد ولی نگارنده بر اساس نوع ها، دیدگاهبندی رسانهبرای طبقه
بندی عام و عنوان دسته( را به3۴. ، ص1399راد، بندی زیر )محسنیانپیام ارتباطی، طبقه

 کلی مبنای مقاله قرار می دهد:
 .های نوشتاری و متنی: روزنامه، کتاب، تابلوهای شهریرسانه (1

 .های شنیداری: رادیو، پادکسترسانه (2

تجسمی(: تلویزیون، سینما، عکاسی، معماری،  - های دیداری )تصویریرسانه (3
 .های شهریمجسمه

 .های اجتماعی، واقعیت افزودههای تعاملی و دیجیتال: شبکهرسانه (۴

تر یئصورت جزها بهبندی رسانههای دیگر به طبقهبرخی از اندیشمندان نیز از زاویه
ی مکتب تورنتو، پرداز برجسته، نظریه(Innis) هارولد اینیسعنوان مثال اند. بهپرداخته

رسانه ها، آنها را به دو دسته « تمایل طبیعی»یا « سوگیری ارتباطی»ها را بر اساس رسانه
 کند:تقسیم می

 ها، نوشتهکه سنگین، بادوام و دیرپا هستند )مانند سنگ  2محورهای زمانرسانه
ی جمعی ی تاریخی( و برای انتقال سنت، دین و حافظههای سنگی، سفال، و بناهامجسمه

 اند. ها مناسبدر طول نسل

 یابنده هستند )مانند روزنامه، سبک، سریع و گسترش که   3محورهای مکانرسانه
رادیو، اینترنت( و برای کنترل قلمرو، مدیریت امپراتوری و ارتباطات همزمان در فضای 
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اینیس معتقد است تعادل میان این دو نوع رسانه برای  روند.جغرافیایی وسیع به کار می
ثباتی سیاسی یا ها ضروری است؛ تسلط بیش ازحد هر یک به بیثبات و تداوم تمدن

 (.Innis, 2008)انجامد زوال فرهنگی می
های شهری، الوصف ما در این مقاله با توجه انتخاب و تمرکز بر تحلیل مجسمهعم
بندی خاص اینیس مبنی تصویری و تجسمی و همچنین طبقه هایبندی عام رسانهطبقه

محور را محور اصلی بحث خود قرار می دهیم. در واقع محور و مکانهای زمانبر رسانه
ای هستند که هم به مکان خاصی وابسته هستند و هم واجد های شهری، رسانهمجسمه

 ماندگاری تاریخی و هویتی می باشند.

 و تصويري سنگين شهريهاي تجسمي رسانه. 1ـ2

شود های فیزیکی اطلاق میهای تجسمی و تصویری سنگین به آن دسته از رسانهرسانه
که دارای مادیت، مقیاس بزرگ، دوام و حضور پایدار در فضای عمومی هستند و پیام 

ها و نمادهای ها، یادمانکنند. مجسمهخود را از طریق فرم بصری و مکانی منتقل می
ها برخلاف آیند. این رسانهشمار میها بهترین مصادیق این نوع رسانهمشهری از مه

های گذرا، به دلیل ماندگاری و مواجهه مکرر شهروندان با آنها، نقش مهمی در رسانه
در این  (.Carey, 1989; Zukin, 1995) کنندتثبیت معنا، حافظه و هویت فرهنگی ایفا می

عنوان یک رسانه تجسمی و تصویری سنگین شهری بهپژوهش، مجسمه آرش کمانگیر 
 گیرد.مورد تحلیل قرار می

 هويت فرهنگي. 3-1

از منظر هولاند، هویت مفهومی است که دنیای درونی یا شخصی را با فضای جمعی 
(. در تعریف Holland, 1994, p. 6اشکال فرهنگی و روابط اجتماعی ترکیب می کند )

دنیای درونی یا شخصی را با فضای جمعی اشکال فرهنگی دیگر، هویت مفهومی است که 
و روابط اجتماعی ترکیب می کند. معنا ساز بودن هویت، بر ساختگی بودن آن دلالت 
دارد. یعنی هویت نیز چیزی طبیعی، ذاتی و از پیش موجود نیست بلکه همیشه باید ساخته 

خود و همانند خود بودن  شود. هویت به گفته هکمن یعنی همانند دیگران بودن در طبقه
یکی شدن »(. هویت از منظر جامعه شناسی صرفاً 21. ، ص1۴۰۰ )مروت، در گذر زمان

دهنده محسوب می شود که توضیح« یکی شدن با خود و دیگران»نیست، بلکه « خود
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هویت فردی و اجتماعی است. تاجفل این دو مفهوم را با یکدیگر جمع کرده و معتقداست 
مشارکت با دیگران در »و دیگری « یکی شدن خود»جزء است: اول هویت دارای دو

ها، ای از معناها، ارزشبراین اساس هویت فرهنگی به مجموعه«. بعضی از اجزای ذاتی
شود که احساس تعلق افراد به یک جامعه یا ملت های مشترک اطلاق مینمادها و روایت

امری ثابت و ذاتی نیست، بلکه در دهد. از دیدگاه مطالعات فرهنگی، هویت را شکل می
 شودطور مستمر بازتولید میها بهفرایند بازنمایی، تعامل اجتماعی و مواجهه با رسانه

(Hall, 1996)های شهری، نقش مهمی در تثبیت و بازنمایی هویت ویژه رسانهها، به. رسانه
ه بخشی از های خاص، آنها را بفرهنگی دارند؛ چراکه با تکرار نمادها و روایت

 (.Zukin, 1995) کنندجهان روزمره شهروندان تبدیل میزیست

 حافظه جمعي. 1-4
های شود که در چارچوبها و تصاویری اطلاق میها، روایتحافظه جمعی به خاطره

کنند. موریس گیرند و فراتر از حافظه فردی عمل میمشترک شکل می اجتماعی و فرهنگی
داند که در فضاها، نمادها و مناسک ای اجتماعی میهالبواخس حافظه جمعی را پدیده

فضای شهری و عناصر نمادین آن، از (. Halbwachs, 1992) شوداجتماعی تثبیت می
محور، با ماندگاری های زماننهگیری حافظه جمعی هستند. رساترین بسترهای شکلمهم

 (.Assmann, 2011) خود، نقش کلیدی در انتقال حافظه از نسلی به نسل دیگر دارند

 ايثار اجتماعي. 5-1
شود که در آن فرد، منافع شخصی یا حتی جان ایثار اجتماعی به کنشی آگاهانه اطلاق می

کند. این امعه فدا میهای مشترک یا بقای جخود را در راه حفظ منافع جمعی، ارزش
های ملی، جایگاهی محوری در تقویت همبستگی اجتماعی ها و روایتمفهوم در اسطوره

( آرش کمانگیر در اسطوره 22. ، ص1398پور، و هویت جمعی دارد. )برزویی و شهرکی
مثال خود، ای برجسته از ایثار اجتماعی است؛ قهرمانی که با فداکاری بیایرانی، نمونه

کند. بازنمایی این روایت در قالب مجسمه مرزهای سرزمین و انسجام جمعی را تثبیت می
 کند.ای به سطح تجربه فضایی منتقل میشهری، ایثار اجتماعی را از سطح روایت اسطوره
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 ادبيات نظري پژوهش. 2

ی تجسمی و مثابه یک رسانهدر این پژوهش برای تحلیل مجسمه آرش کمانگیر به
سنگین در فضای شهر تهران، از چهار چارچوب مفهومی و نظری مکمل استفاده تصویری 

پردازی و قدرت نمادین ای از فرایند ارتباطی، معناسازی، حافظهکردیم که هر یک به جنبه
 پردازند:این اثر می

باشد اولین نظریه مورد توجه این پژوهش می ۴نظریه یادگیری اجتماعی آلبرت باندورا
های موجود در محیط، این نظریه، افراد از طریق مشاهده نمادها، الگوها و پیام بر اساسکه 

عنوان گیرند. مجسمه آرش کمانگیر بهها و هنجارهای فرهنگی را فرا میرفتارها، نگرش
ای تواند فرایند یادگیری مشاهدهیک الگوی نمادین قابل مشاهده در فضای عمومی، می

هایی چون ایثار، سازی ارزشل جوان، در جهت درونیویژه نسرا در شهروندان، به
بازنمایی مثبت یک قهرمان اساطیری،  .دوستی و فداکاری برای جمع فعال سازدمیهن

. دومین دهدها را در سطح اجتماعی افزایش میاحتمال تکرار رفتارهای همسو با آن ارزش
هنر عمومی  ( ,1994Fiske)جان فیسک است که  5مثابه رسانهنظریه دیوارنگاری بهنظریه 

داند. از ها( را نوعی ارتباط قدرت و گفتمان مسلط میها و دیوارنگاره)ازجمله مجسمه
ای در میدان اصلی شهر )ونک( اسطوره - ای با مضامین ملیاین دیدگاه، نصب مجسمه

تی های هویطرفانه هنری نیست، بلکه عملی ایدئولوژیک برای بازتولید ارزشیک اقدام بی
های رقیب است. ها در حافظه عمومی و کنارگذاشتن روایتمعین، گنجاندن برخی روایت

شهری را  - و ماندگار، قدرت نهادهای فرهنگی« سنگین»ای این مجسمه به مثابه رسانه
شناسی نظریه زبان. سومین نظریه گذاردبه نمایش می« ایرانی بودن مطلوب»برای تعریف 
( 23p. p, 1997 ,Landry & Bourhis-49) دری و بورژوالانست که ا 6فضای شهری

ها و نمادهای عمومی ها، نوشتهدانند که شامل نشانهفضای شهری را متنی خواندنی می
کند شهر تعبیر می« گفتمان مادی»های شهری را نیز بخشی از است. این رویکرد، مجسمه

نماید. از این منظر، میدان ونک میهای هویتی را به شهروندان و گردشگران منتقل که پیام
کند که روایت رسمی ای از یک کتاب باز عمل میمثابه صفحهو مجسمه آرش کمانگیر به

کند و برجستگی نمادهای بازگو می« به زبان مجسمه»فرهنگی ایرانی را  - از هویت ملی
نظریه یه، . و چهارمین و آخرین نظردهدهای بیگانه نشان میبومی را در مقابل نشانه
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معتقد است حافظه  ( ,1992Halbwachs) 7موریس هالبواخس است که  حافظه جمعی
شود و بازخوانی گیرد، تثبیت میهای فیزیکی شکل میجمعی در چارچوب فضاها و مکان

« های یادآوریمکان»های نمادین، به هایی مانند میادین شهری با مجسمهگردد. مکانمی
های الگوی ایثارگری در اسطورهآرش کمانگیر با ارجاع به کهنمجسمه  شوند.تبدیل می

کند و به شهروندان تهرانی ای از زنجیره حافظه جمعی ملی را بازنمایی میایرانی، حلقه
دهد گذشته اساطیری را در متن زندگی روزمره شهری تجربه کنند و به نسل امکان می

 .بعد منتقل نمایند

 . پيشينه و سابقه پژوهش3
در میدان ونک تهران نصب و رونمایی شد.  1۴۰۴مجسمه آرش کمانگیر در خردادماه 

رسانه »شناسی، نظریه گفتمان و مفهوم پژوهشی با رویکرد ترکیبی نشانهلذا تاکنون 
ها و الخصوص ظرفیتو علیبه تحلیل مجسمه آرش کمانگیر در ایران کولنجلو « سنگین

که مقاله حاضر تلاش کرده است که این  استنپرداخته هویتی آن  - اثرات فرهنگی
شکاف پژوهشی را تکمیل نماید و نوآوری مشخصی را برای خود ایجاد نموده است. 

های تصویری و سنگین شهری و همچنین اثرات فرهنگی الوصف در خصوص رسانهمع
صورت مختصر معرفی های شهری سوابق علمی مناسبی وجود دارد که بهو هویتی المان

 شوند:می
 پيشينه و سوابق علمي(: 1جدول )

 عنوان نویسنده نوع پیشینه ردیف
تاریخ 
 انتشار

توضیحات ارتباط پیشینه 
 با موضوع مقاله

 کولنجلو کتاب 1

The building 
as screen: A 

history, 
theory, and 
practice of 
massive 
media 

 

2۰2۰ 

کولنجلو در این کتاب 
های رسانه»نظریه 

را بسط داده و « سنگین
هایی چون بر مؤلفه

ترکیب فضای شهری با 
شناسی تصاویر زیبایی

متحرک، کارکرد حافظه 
 باشیجمعی و هم

کند. این تأکید می عمومی
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 عنوان نویسنده نوع پیشینه ردیف
تاریخ 
 انتشار

توضیحات ارتباط پیشینه 
 با موضوع مقاله

ترین منابع اثر از مهم
نظری برای مطالعات 

ای رسانه و رشتهمیان
فضای شهری محسوب 

شود و چارچوب می
اصلی مقاله حاضر برای 

رسانه » پردازیمفهوم
را « تجسمی سنگین

 .آوردفراهم می

 کولنجلو مقاله 2
Massive 

media: When 
cities become 

screens. 
2۰16 

های با تحلیل فناوری
ارتباطی در مقیاس بزرگ 

های شهری، )پروجکشن
نماهای دیجیتال، 

صفحات نمایش شهری( 
به این نتیجه رسید که 

ها به دلیل ابعاد این رسانه
عظیم، کیفیت فیزیکی 

ای مانندی و شبکهصفحه
بودن، مرز میان فضای 
شهری و حوزه عمومی 

کنند. را بازتعریف می
هرچند این پژوهش 

های معطوف به رسانه
دیجیتال است، چارچوب 

نظری آن برای تحلیل 
مقیاس های بزرگمجسمه

های سنگین مثابه رسانهبه
 .قابل بسط است
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 عنوان نویسنده نوع پیشینه ردیف
تاریخ 
 انتشار

توضیحات ارتباط پیشینه 
 با موضوع مقاله

 کتاب 3
 /کوین لینچ 

حسین ترجمه سید
 بحرینی

تئوری شکل 
 شهر

1996 
دانشگاه 

 تهران

گذار این کتاب بنیان
شناسی شهری در نشانه

ریزی شهری سنت برنامه
است. لینچ با معرفی 

عنوان به «نشان»مفهوم 
یکی از پنج عنصر 

خوانایی شهر، زیربنای 
نظری مطالعه 

های شاخص مجسمه
شهری را فراهم آورد. از 

 ها ازمنظر لینچ، نشانه
طریق تمایز فرمی با 

یابی و محیط، نقش جهت
تثبیت خاطره جمعی را 

 .کنندایفا می

 مقاله ۴

زاده، بهروزامین
محمدرضا 

 و پورجعفر
کارعبدالحمیدنقره  

تحلیل 
شناختی نشانه

های مجسمه
شهری تهران 

عنوان به
های رسانه

 انتقال فرهنگ

1392 

این مقاله یکی از 
ترین مطالعات جامع

شناختی نشانه
های شهری مجسمه

تهران )با تأکید بر دوره 
پهلوی و پس از انقلاب( 

نویسندگان نشان  است.
های دهند که مجسمهمی

متنی »شهری به مثابه 
عمل کرده و « بصری
های فرهنگی ارزش

حاکم را بازنمایی 
 .کنندمی
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 عنوان نویسنده نوع پیشینه ردیف
تاریخ 
 انتشار

توضیحات ارتباط پیشینه 
 با موضوع مقاله

یکوثرسعودم کتاب 5  
شهر؛ رسانه و 
 زندگی روزمره

1393 

رویکرد این کتاب با 
شناختی به نقش جامعه
های شهری )از رسانه

ها جمله بیلبوردها، المان
ها( در و مجسمه

دهی به تجربه شکل
زیسته شهروندان پرداخته 

ارتباطات »و بر مفهوم 
 .تأکید دارد« محورمکان

 مقاله 6
و  علیرضاذکاوتی

سلطانیعلی  

اسطوره آرش 
در فرهنگ 
ایرانی و 

بازنمایی آن در 
میهنر عمو  

1396 

این مقاله از نظر 
موضوعی به مطالعه 
موردی مقاله حاضر 

نزدیک است. نویسندگان 
های معنایی به تحلیل لایه

اسطوره آرش )ایثار، 
مرزبانی، فداکاری( و 
بازتاب آن در هنر 
اند، عمومی ایران پرداخته

اما مجسمه آرش میدان 
 1۴۰۴ونک که در سال 

نصب شده را پوشش 
 .دهدنمی

 

انیموسوسمیه مقاله 7  

نقش 
های مجسمه

شهری در 
گیری شکل

هویت منظر 

1397 

این مقاله با تأکید بر 
های تهران )از مجسمه

های جمله مجسمه
فردوسی، نادرشاه و 

ابوریحان( به کارکردهای 
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 عنوان نویسنده نوع پیشینه ردیف
تاریخ 
 انتشار

توضیحات ارتباط پیشینه 
 با موضوع مقاله

فرهنگی شهر 
 تهران

هویتی و حس تعلق 
مکانی پرداخته و نشان 

داده است که 
های با نمادهای مجسمه
تأثیر بیشتری بر ملی 

هویت فرهنگی 
 .شهروندان دارند

 

 مقاله 8
محمدمهدی 

زادهعباسی  

فضای شهری 
و تعاملات 

 اجتماعی
1399 

این مقاله به چگونگی 
تأثیر فضاهای شهری 
)ازجمله میادین و 

ها( بر تعاملات المان
اجتماعی شهروندان 

پردازد و مفهوم می
در فضای « باشیهم»

کند میعمومی را تبیین 
که در تحلیل اثرهای 

اجتماعی مجسمه آرش 
 .کاربرد دارد

9 

پایان نامه 
مقطع 

کارشناسی 
 ارشد

کریمی اسود  

شناسی نشانه
های مجسمه

شهری تهران به 
های مثابه رسانه

تصویری 
)مطالعه 
موردی: 

های مجسمه

1398 

نامه رویکرد این پایان
شناختی )با نشانه

گیری از آرای بهره
سوسور، پیرس و بارت( 

را برای تحلیل 
های شهری مجسمه

تهران به کار گرفته و 
عنوان ظرفیت آنها را به

« های تصویریرسانه»
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 عنوان نویسنده نوع پیشینه ردیف
تاریخ 
 انتشار

توضیحات ارتباط پیشینه 
 با موضوع مقاله

دوره پهلوی و 
(پس از انقلاب  

بررسی کرده است. 
شناسی این اثر با روش

مقاله حاضر اشتراک 
 .دارد

1۰ 

نامه پایان
مقطع 

کارشناسی 
 ارشد

رحیمیاعبدالرض  

بازنمایی 
آرش اسطوره 

کمانگیر در هنر 
معاصر ایران 

)نقاشی، 
مجسمه، 

(عکس  

1397 

نامه به بررسی این پایان
های بصری بازنمایی

اسطوره آرش در آثار 
هنری معاصر )از جمله 

های پیشین در مجسمه
مجموعه سعدآباد و 
کرمان( پرداخته، اما 
مجسمه میدان ونک 

( را شامل 1۴۰۴)
های آن شود. یافتهنمی

گان بصری درباره رمز
اسطوره آرش )کمان، 
تیر، بدن قهرمان( برای 
مقاله حاضر سودمند 

 .است
 نويسندهمنبع: 

 . روش پژوهش4

ها، کیفی است. با توجه به ماهیت این پژوهش از نظر هدف، کاربردی و از نظر ماهیت داده
له که بررسی معانی ضمنی، تأثیرات هویتی و کارکردهای ارتباطی یک اثر هنری أمس

 - عمومی )مجسمه آرش کمانگیر( در بافت فضای شهری تهران است، رویکرد تحلیلی
 ,Eco, 1976; Rose) کار گرفته شده استشناختی بهنشانه - توصیفی از نوع تفسیری

های پنهان شهری و رمزگشایی لایه« متن»چنین رویکردی امکان مطالعه عمیق  (.2016
 . کندقدرتی را فراهم می - های فرهنگیپیام
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ها از طریق مشاهده مستقیم و مستندسازی تصویری مجسمه آرش گردآوری داده
کمانگیر در میدان ونک )شامل موقعیت، ابعاد، جزئیات فرم و نمادها، و نسبت آن با بافت 

های شهرداری، اطراف( انجام شده است. همچنین از اسناد و متون مرتبط )گزارش
 .استفاده شده استنیز در بررسی و تحلیل شناختی( های رسمی و متون اسطورهمصاحبه

ویژه های دلالت )بهشناسی ساختارگرا با تأکید بر لایهها از نشانهبرای اجرای این تحلیل
 :شود؛ بدین معنا که مجسمه در سه سطح بررسی میاستفاده شده استالگوی بارت( 

 فرم، ژست، کمان، اندام آرش: های صریح(سطح اول )نشانه 

 ایثار، مرزبانی، فداکاری برای میهن: طح دوم )معانی ضمنی(س 

 )بازتولید هویت ملی رسمی در فضای شهری : سطح سوم )کارکرد ایدئولوژیک
 معاصر

تحلیلی و با استفاده از جدول تطبیقی  - به صورت توصیفی ی پژوهش نیزهایافته
با یکی از مفاهیم چهار  شوند. به این ترتیب که هر عنصر بصری مجسمهها ارائه مینشانه

مثابه رسانه، یادگیری  شناسی فضای شهری، حافظه جمعی، دیوارنگاری بهنظریه )زبان
اجتماعی( پیوند زده شده و در نهایت نقش این مجسمه در تقویت یا تغییر هویت فرهنگی 

 .گرددتفسیر می ها و اثرات هویتی و فرهنگیدر قالب ظرفیت تهران

 پژوهشهاي يافته. 5

 هاي مجسمه آرش کمانگيرشناختي ظرفيتتحليل نشانه -الف

توصیفی از نوع  - های پژوهش بر اساس روش تحلیلیدر این بخش، یافته
شناختی با الهام از آرای شود. رویکرد نشانهارائه می (Semiotics) شناختینشانه - تفسیری

ای و نمادین( و بارت نمایه های شمایلی،سوسور )تمایز دال و مدلول(، پیرس )نشانه
های پنهان معنایی مجسمه آرش های دلالت صریح و ضمنی(، امکان خوانش لایه)لایه

های شهری نه صرفاً آثار هنری، بلکه آورد. از این منظر، مجسمهکمانگیر را فراهم می
 .کنندشوند که در بستر فضای عمومی تولید معنا میمحسوب می« متنی بصری»

بندی و تحلیل های این رسانه تجسمی سنگین در پنج حوزه دسته، ظرفیتدر ادامه
 د:شونمی
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 ايرسانهارتباطي و هاي فيت. ظر1

 اسطوره 9و ضمني 8دلالت صريح . 1-1

شناسی، مجسمه آرش دارای دو لایه معنایی است. در لایه دلالت صریح، از منظر نشانه
اما لایه دلالت ضمنی رد. کمانی به دست داکند که مجسمه مردی )آرش( را بازنمایی می

ای از مفاهیم انتزاعی به مجموعه« آرش»ای اشاره دارد که در آن به نظام فرهنگی و اسطوره
این انتقال از . دهدارجاع می« آزادی»و « تعیین مرزهای میهن»، «فداکاری»، «ایثار»چون 

ن برای بازتولید شراای پیرسانه در نظام فرهنگی ایران، مجسمه را به« معنا»به « نشانه»
« هاترین اسطورهکهن»شناختی ایرانی از کند. آرش در اسطورهحافظه جمعی تبدیل می

شود که پس از پایان جنگ ایران و توران، برای تعیین مرز دو سرزمین تیر محسوب می
 .آوردبه پرواز درمی« اییریو خشوتا»خود را از کوه 

 ملي جمعي ازتوليد حافظهب و 10رمزگان فرهنگي. 2-1
 ایرانی، هایاسطوره به اشارات شامل –مجسمه آرش از طریق رمزگان فرهنگی مشترک 

 همچون رمزگانی. کندمی برقرار ارتباط مخاطب با -های ملی و هویت جمعی ارزش
بر اساس «. فروپاشی جسم در راه مرزها»و « برهنگی در پیشگاه وطن»، «تیر»، «کمان»

دهد و بدن سالم خود را به همگان نشان می»ای، آرش پیش از پرتاب تیر اسطورهمنابع 
رمزگانی که در مجسمه « ید.کند که با رها کردن آن، پیکرش از هم خواهد پاشاعلام می

شود و به برانگیختگی عمومی انجامیده نمای قهرمان بازنمایی میتوسط فرم فیزیکی بدن
 .است

 ارتباط بدني رمزگان غيرکلامي و. 3-1

مجسمه آرش از طریق رمزگان غیرکلامی )ژست بدنی، موقعیت کمان، عضلات منقبض( 
 ایای نمایهنشانه« کشیدن کمان»کند. ژست ارتباطی پیش از کلام با مخاطب برقرار می

(Index) نجات مرزها؛  سویبه تیر کردن رها -آستانه وقوع است به سوی عملی در
گره خورده است. « عیارمایثار تما»کند که با عضلات منقبض شدید، تنشی را بازنمایی می

ای با مدلول خود دارند و جوارانهای رابطه علّی و همهای نمایهاز منظر پیرس، این نشانه
 .کنندهدایت می« فداکاری»مخاطب را بدون نیاز به متن، به درک فوری از کنش 
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 هاوگوي رقابتي گفتمانگفت .4-1
 ای در«میدان معنایی»توان مجسمه آرش را با اقتباس از نظریه گفتمان لاکلائو و موف، می

گفتمان رسمی )تقویت . گیرندهای رقیب حول آن شکل مینظر گرفت که در آن گفتمان
)تبدیل ای فرهنگی(، گفتمان مخالفان نهادی )نقد فرم بدن(، گفتمان رسانه - هویت ملی
های اجتماعی در قالب و گفتمان عمومی )بازتولید اسطوره در شبکه«( خبر»مجسمه به 

وگویی ماند و متن کانون گفت، ناکام می«نهایی»دیجیتال(. هر تلاشی برای تثبیت معنای 
متن »شناسی+گفتمان( توان روش تحلیل گفتار ترکیبی )نشانهماند. این الگو را میزنده می

 .به کار گرفت« در میدان ونک تهران بصری شهری

 ديجيتال جهاناي شدن؛ نشانه در سيطره رفيت شبکه. ظ5-1
محدود ناهای اجتماعی، فرایند بازتولید عکاسی، ذخیره و انتشار تصویر مجسمه در شبکه

آرش »دهد، زند. هر بار که کاربری این تصویر را بازنشر میدال بصری را رقم می
با «. میم دیجیتال»، «خبری»، «اینستاگرامی»شود: آرش دی متولد میجدی« شناختینشانه

شود. از منظر تر میهر بازنشر، مجموعه رمزگان و معانی ممکن پیرامون آرش گسترده
شود و می« ها در مدار دال ثابتبازتولید نامحدود مدلول»شناختی، این فرایند باعث نشانه

در « ای سیال و همیشه در حال تولید معنانشانه»مجسمه آرش را از یک نشانه شهری به 
 .کندعصر دیجیتال بدل می

 در فضاي شهري« نشانهمکان»کارکرد .6-1
های شاخص به مثابه (، مجسمه32، ص. 1376شناسی شهری )لینچ، در سنت نشانه

شهر « خوانایی» یابی وکنند که از طریق تمایز فرمی با محیط، نقش جهتعمل می« نشانه»
« ایگرهای نشانه»کنند. مجسمه آرش با ارتفاع قابل توجه در میدان ونک به تسهیل می را

ها در نشانه»در متن شهر تبدیل شده است: محل ارجاع، ایست و ذخیره خاطره جمعی. 
عنوان عاملی که از محیط اطراف خود متمایز هستند، در هویت بخشی به شهر و شهر به

از منظر  د.آورنشهر را تسهیل و آن را از یکنواختی درمی زیبایی موثرند و جهتیابی در
 .ی معناستخود تولیدکننده« متمایز شدن از بافت»شناسی، این نشانه
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 اجتماعي معنا - هاي سياسياي؛ توليد لايهوگو و جنجال رسانهگفت.7-1
وسط که ت خواندن مجسمه« آمیزتحریک»و « تکه بودن پیکرشش»های نهادی با مخالفت

مقاومت در برابر بازنمایی ها مطرح گردید نشان از سازنده مجسمه در اخبار و مصاحبه
قدرت معنا »شناسی فرهنگی، دهد. از منظر نشانهای را نشان میبدن قهرمان اسطوره

افزاید. اقبال عمومی های مجسمه میو هر سانسور نمادین، خود بر غنای مدلول« کندمی
 Struggle over) هااین جدال بر سر نشانه. ملی به آن بخشیده است نیز معانی مقاومتی و

Signs) های رسانه سنگین استیکی از بارزترین ویژگی. 

 نگاري ايران باستانپيوستگي با سنت کتيبه. 8-1
های سنگی هخامنشی و محل میدان ونک نوشتاری ندارد، اما خودِ مجسمه یادآور کتیبه

های برجستههای یادمانی و نقشساسانی )نقش رستم، کتیبه شاپور اول( است. مجسمه
ای در نظر گرفت که برای تثبیت هویت سیاسی های سنگین اولیهتوان رسانهباستانی را می

ای مدرن و در شدند. آرش این سنت را در قالب رسانهخته میو دینی و نمایش اقتدار سا
 میدان پر رفت و آمد تهران که به نوعی نماد تهران مدرن است، نمایش می دهد.

 اجتماعيهاي فرهنگي و ظرفيت .2

های مشترک است که به اعضای از رمزگانمجموعه ای شناختی، فرهنگ از منظر نشانه
ها را در ابعاد دهد. مجسمه آرش این رمزگانیر معنا را مییک جامعه امکان تولید و تفس

 :کندزیر بازتولید می

 «مرزهاي ميهن»و « ايثار»نسلي معناي انتقال بين. 1-2
رمزگذاری شده، در « پرواز تیر تا جیهون»که در داستان آرش با « ارجاع به مرز»مزگان ر

ره از مرز( و بدن قهرمان )استعاره مجسمه به رمزگان بصری اشاره به کمان افراشته )استعا
 .شوداز فداکاری( ترجمه می

 بازتعريف اسطوره در عصر معاصر. 2-2
بار د، آرش که در شاهنامه نامش از قلم افتاده و در شعر معاصر )کسرایی( احیا شده بو

های معاصر هویتی، بازگشت شود. در میان بحراندیگر در فضای شهری تهران پذیرایی می
عمیقاً معنادار « خود را نابود کرد تا مرز وطنی تعیین شود»ای که نه به اسطورهسرخوشا

 .است
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 از طريق رمزگان بصري« ايمعرفت اسطوره»آموزش غيررسمي و توليد . 3-2
گذارد را در دسترس مخاطبی می« آرش»ای است که مدلول فرهنگی مجسمه دال تصویری

اسطوره به مثابه نظام رمزگان »جا که شاید هرگز نام او را نشنیده باشد. از منظر بارت، این
انجامد، کند: دالّ اول )بدن برنزین مردی با کمان( به مدلول اول )آرش( میعمل می« ثانویه

ایثار، هویت ملی، )شود برای مدلول ثانوی خود به دالی ثانوی تبدیل می و این مدلول
 (.آزادی

 آفرينيدهي به تعاملات روزمره و خاطره شکل. 4-2
یابی(  مجسمه آرش با تغییر رفتار روزمره شهروندان )توقف، نگاه، عکس گرفتن، جهت

های شهری نشانهشناختی، تعاملات اجتماعی جدیدی را رقم زده است. از منظر نشانه
تقویت این عناصر به . برای شهروندان را دارند «قابلیت القای حس مکان و هدایتگری»

تواند موجبات ارتقای تصویر های معنایی و فرهنگی جامعه میعنوان نمود کالبدی ارزش
سازی و ایجاد ه به خاطرهمجسم. ذهنی شهروندان و خوانایی فضای شهری را فراهم کند

 .کندشهروندان کمک می جدید برایهای خاطره

 بخشي و احساس تعلق مکانيرمزگان هويت . 5-2
کند. تماشای و تعلق به یک اجتماع را تقویت می« ما بودن»رمزگان هویتی، احساس 

این قهرمان ما ایرانیان »کند: ا فعال میر 11مجسمه آرش توسط رهگذران، رمزگانی درونی
این فرایند، به بازتولید هویت «. او برای حفظ ما و سرزمین ما همه چیز داد»و « است

های انجامد. مجسمهمی« ملیت ایرانی»و « ونک میدان»جمعی و افزایش تعلق خاطر به 
ند، بلکه به کننه تنها غنای بصری شهر و فضای زیست اجتماعی ما را کمک می»شهری 

 «.کنندهایی از فرهنگ و هویت عمل میعنوان نمادها و نشانه

 رفتار انساني شنظم و خوان. 6-2
. رفتار انسان در شهر وابسته به میزان درک و شناخت او نسبت به محیط است خوانش

شود و از این دار میپدیده ادراک فرایندی ذهنی است که در طی آن تجارب حسی معنی
مجسمه آرش به واسطه قدرتی که در . نمایدابط امور و معانی اشیا را درک میطریق، رو

 د.کنرمزگشایی از اسطوره و هویت جمعی دارد، این ادراک را تسهیل می
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 شناختيدر لايه نشانه هويت بخشيهاي ظرفيت . 3

ها و طرد شناسی فرهنگی، هویت فرهنگی حاصل تثبیت برخی رمزگاناز منظر نشانه
نشین در تهران ای مدرن و غربیمجسمه آرش در میدان ونک، که نقطه. دیگر است برخی

شدن و استیلا نسبت به جهانی (Codes of Distinction) است، به تأکید بر رمزگان تمایز
اند های هویتی بازنمایی شده در این رسانه سنگین عبارتانجامد. ارزشمی« ما»بر رمزگان 

 :از

 تیرکمان( آرش در حال پرتاب نشانها شدن برای بقای جمع: فد) اجتماعی ایثار 

 (عشق به سرزمین به مثابه امری مقدس)دوستی میهن 

  (رمزگان بدنی قدرت در مقابل دشمن)مقاومت 

  (الگوهای ایرانیبازنمایی کهن)ملی جمعی حافظه 

فشانی  جان»های اوستایی شناختی عمیق، آرش در روایتبر اساس منابع اسطوره
فشانی سمبل جان»او  .بخشدرا تجسم می« داشت در راه حق و عدالت و مقاومت چشمبی

ضرورت توجه به هویت ملی و »ها هاست و نصب نماد آرش پس از ده« در راه وطن
مجسمه آرش این معانی رمزگذاری شده . دهدرا نشان می« های ایرانیپاسداشت اسطوره

 .کندعمیق را در کالبد شهر بازتولید می

 مجسمه آرش کمانگيرهويتي  ـ فرهنگياثرات تحليل  .ب
دهد که مجسمه آرش کمانگیر بر هویت فرهنگی شهر تهران های این بخش نشان مییافته

 عبارتند از:حوزه اصلی تأثیر گذاشته است که  هفتو هویت ملی ایران در 
های جنگ مانند) خاص سیاسی و نظامی شرایط در: «مقاوم تهران» بازنمایی (1

 را تهران هویت و شود تبدیل «مقاوم شهر» نماد به تواندمی مجسمه این ،(تحمیلی اخیر
 .دهد تغییر «ایستادگی و مقاومت پایتخت» به گرامصرف کلانشهر یک از

از منظر نظریه یادگیری : به عنوان هنجار ملی« اجتماعی ایثار»تقویت ارزش  (2
ای نحیف اما استوار خود، به الگویی مشاهده، آرش با پیکر (Bandura, 1986) اجتماعی

را در نهاد شهروندان درونی « فدا کردن خود برای بقای سرزمین»شود که تبدیل می
 .کندسازد. مشاهده مکرر این الگو، احساس تعلق ملی را تقویت میمی
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 نصب با ایرانی، مدرنیته نماد عنوانبه پایتخت: تهران در کهن هایاسطوره احیای (3
 خود هویت و پردازدمی پیشااسلامی هایاسطوره طریق از خود بازتعریف به مجسمه این
  .کندمی خارج( مدرن صرفاً یا اسلامی صرفاً) بودن بعدیتک از را

 عطف نقطه» یک به تواندمی آرش مانند ایمکانی: مجسمه تعلق حس تقویت (۴
 میدان با احساسی نظر از بلکه جغرافیایی، نظر از فقط نه شهروندان شود؛ تبدیل «عاطفی

  .دهدمی افزایش را «مکان به دلبستگی» امر این. کنندمی برقرار ارتباط ونک

 ،«بیگانگان برابر در ایثار» مانند هاییشده: ارزشفراموش هایارزش انتقال (5
 از اند،شده کمرنگ شهری مدرن زندگی در که «ایران نام برای فداکاری» و «مرزبانی»

 .شوندمی بازگردانده جمعی حافظه به مجسمه طریق

قرار پای »ی، مطابق با نظریه حافظه جمع: خاطره جمعی شهری جدیدایجاد  (6
انگیز مشترک شهروندان تهرانی تبدیل شده به یکی از ارجاعات خاطره« مجسمه آرش

 .سازدها را از طریق یک نشانه بصری مشترک ممکن میاست. این مجسمه پیوند نسل

 ارتباط است ممکن که) جوان هویت: نسل خوانش در هانسل شکاف کاهش (7
 هایمایهبن از یکی با ساده، بصری اثر یک طریق از( باشد نداشته کهن متون با چندانی
  .کندمی عمل «نسلیبین مترجم» عنوانبه مجسمه این. شودمی آشنا ایرانی هویت

 به اثر این در( بودن ایرانی) ملی شهری: هویت هویت و ملی هویت افزاییهم (8
 عادی شهروند یک فقط دیگر تهران ساکن. خوردمی گره( بودن تهرانی) محلی هویت
 .است «ملی ایاسطوره وارث» بلکه نیست،

مثابه بر اساس نظریه دیوارنگاری به: سازی پیوند تهران مدرن با ایران باستانبیعیط (9
شده همچنان کند که تهرانِ جهانییی میمجسمه آرش این پیام قدرتی را بازنما ،رسانه

های کهن ایرانی دارد. این اثر به بازتولید روایت رسمی از هویت ملی ریشه در اسطوره
 .کندکمک می

 تأکید اسلامی عموماً هویت بر پیشتر حاکم نظام صدایی: اگرتک هویت با چالش (1۰
 اثر این. است رسمی هویت دایره گسترش دهندهنشان آرش مانند نمادهایی ورود داشت،

 .شود تبدیل حاکمیت و گرایانملی میان «هویتی پل» به تواندمی
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 گيريبحث و نتيجه

شناختی تلاش نمود تا نشانه - توصیفی از نوع تفسیری - مقاله حاضر با رویکرد تحلیلی
ها و اثرات رسانه های تصویری و سنگین شهری مانند مجسمه آرش به بررسی ظرفیت

های پژوهش در دو در شهر تهران بر هویت فرهنگی شهر تهران بپردازد. یافتهکمانگیر 
های مجسمه در سه شناختی ظرفیتسطح اصلی سازماندهی شد: نخست، تحلیل نشانه

اجتماعی و هویتی( و دوم، تحلیل اثرهای عینی  - ای، فرهنگیرسانه - بخش )ارتباطی
 هویتی در ده محور مشخص. - فرهنگی

شناختی نشان داد که مجسمه آرش کمانگیر فراتر از یک ل، تحلیل نشانهدر سطح او
های معنایی عمیقی را در کند که لایهعمل می« متنی بصری»اثر هنری صرف، به مثابه 

نماید. رمزگان فرهنگی مشترک )کمان، تیر، بدن فضای عمومی شهر تولید و بازتولید می
ی )ژست کشیدن کمان، انقباض عضلات( و قهرمان، ارجاع به مرز(، رمزگان غیرکلام

ای شناسی شهری لینچ، همگی مجسمه را به رسانهدر سنت نشانه« نشانه - مکان»کارکرد 
اند. از منظر نظریه گفتمان )لاکلاو قدرتمند برای بازتولید حافظه جمعی ملی تبدیل کرده

 قیب )رسمی، مخالفانهای رای تبدیل شده که گفتمان «میدان معنایی»و موف(، مجسمه به 
یکی از « هاجدال بر سر نشانه»گیرند و ای، عمومی( حول آن شکل مینهادی، رسانه

ای زند. همچنین، ظرفیت شبکههای رسانه سنگین بودن آن را رقم میبارزترین ویژگی
شدن و بازتولید نامحدود دال بصری در فضای دیجیتال، مجسمه را از یک نشانه صرفاً 

در عصر دیجیتال بدل ساخته « ای سیال و همیشه در حال تولید معناشانهن»شهری به 
 است.

هویتی نشان داد که مجسمه آرش کمانگیر  - در سطح دوم، تحلیل اثرهای فرهنگی
کم در ده حوزه بر هویت فرهنگی شهر تهران و هویت ملی ایران تأثیر گذاشته دست

ایثار »ای؛ تقویت ارزش های منطقهبحراندر شرایط « تهران مقاوم»است: بازنمایی 
های ای؛ احیای اسطورهعنوان هنجار ملی از طریق مکانیسم یادگیری مشاهدهبه« اجتماعی

بعدی بودن )صرفاً اسلامی یا صرفاً کهن در پایتخت و خارج کردن هویت تهران از تک
؛ انتقال «ینقطه عطف عاطف»مدرن(؛ تقویت حس تعلق مکانی و تبدیل میدان ونک به 

شده )مرزبانی، فداکاری برای ایران( به حافظه جمعی؛ ایجاد خاطره های فراموشارزش
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ها در خوانش هویت ؛ کاهش شکاف نسل«(قرار پای مجسمه آرش)»جمعی شهری جدید 
افزایی هویت ملی و هویت شهری )تهرانی بودن به ؛ هم«نسلیمترجم بین»از طریق عمل 

سازی پیوند تهران مدرن با ایران باستان )دیوارنگاری به (؛ طبیعیمثابه وارث اسطوره ملی
صدایی و گسترش دایره هویت رسمی از مثابه رسانه(؛ و در نهایت چالش با هویت تک

 گرایان و حاکمیت.میان ملی «پل هویتی»طریق ایجاد 

 هایتوانیم اینگونه پاسخ دهیم که این رسانهدر نهایت به سؤال اصلی پژوهش می
ای، بصری و مکانی، های اسطورهتجسمی سنگین مانند مجسمه آرش، از طریق رمزگان

« معناسازی روزمره»دهی، تثبیت و بازتعریف هویت فرهنگی را در دو ساحت فرایند شکل
)از طریق « بازتولید گفتمانی»)از طریق مواجهه اجباری و اختیاری شهروندان( و 

برد. وگوهای عمومی( به پیش میجیتال و گفتای، بازنشرهای دیهای رسانهجنجال
هایی کند، بلکه به بازنمایی ارزشمجسمه آرش نه تنها حافظه جمعی ملی را بازآفرینی می

پردازد و هویت شده میدوستی در بستر یک کلانشهر جهانیچون ایثار، مقاومت و میهن
ارتقا « معنایی - تیعرصه هوی»به « اقتصادی - مکان سکونتی»تهران را از صرفاً یک 

 دهد.می

ویژه های تجسمی و تصویری سنگین، بهدهد که رسانهنتایج این پژوهش نشان می
ای در شهرهای معاصر دارند. های شهری، ظرفیت بالایی برای ایفای نقش رسانهمجسمه

 بازنمایی طریق از محور،مکان - محورعنوان یک رسانه زمانمجسمه آرش کمانگیر به
 و فرهنگی هویت تقویت جمعی، حافظه تثبیت موجب فضایی، ماندگاری و ایاسطوره
 .است شده تهران شهری فضای در اجتماعی ایثار ترویج

های تصویری رسانه»ای برجسته از مجسمه آرش کمانگیر در میدان ونک تهران نمونه
های صریح )دلالتشناختی های نشانهگیری از ظرفیتاست که با بهره« و تجسمی سنگین

ای و نمادین( و کارکردهای ارتباطی های نمایهو ضمنی، رمزگان فرهنگی، نشانه
نشانگی(، توانسته است اثری عمیق و  - ای شدن، مکانوگوی گفتمانی، شبکه)گفت

فلزی، همچون  ـ چندلایه بر هویت فرهنگی شهر تهران بر جای گذارد. این رسانه سنگی
در شده و « رها»ش از کمان رها کرد، در فضای شهری پایتخت ای که آرتیری اسطوره

های معنایی و بازآفرینی حافظه جمعی شهروندان حال تعیین مرزهای هویتی، ترسیم افق
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(، Colangelo, 2020های سنگین )در عصر پرتنش معاصر است. از منظر نظریه رسانه
شناسی عمومی را با زیباییو حوزه  سازیمجسمه آرش مرز میان فضای شهری، یادمان

ای اسطوره ـ بومی سان، الگوییکند و بدینای و رمزگان بدنی ترکیب میتصاویر اسطوره
 گذارد.را در ایران معاصر به نمایش می« محورهای سنگین مکانرسانه»از 
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